
YouTubeSutra 1.0 
Chapter 01: Top Interesting 

Facts and Figures about 

YouTube for Motivation 

आइय ेअब हम जानत ेहै YouTube के बारे म� कुछ ऐस े

facts और figures, कुछ ऐसी बात�, कुछ ऐसी चीज़� जो 

आपको कह� न कह� YouTube पर आन ेके �लए 

motivate करेगी, आपको कुछ अ�छा करन ेके �लए 

motivate करेगी और साथ-साथ आपका �ान भी 

बढे़गा। 

एक छोटी सी कहानी के साथ इसक� श�ुआत करत ेहै, तो 

यह कहानी है एक छोटे स ेisland क� जहा ँपर एक 

लड़का रहता था  �जसका नाम हीरा था और हीरा हमशेा ही 

कुछ न कुछ नया करन ेके �लए को�शश करता रहता था। 



हीरा �जस island पर रहता था, वहाँ के लोग �यादा 

develop नह� थ।े वहाँ के लोग आिदवािसय� क� तरह 

जीत ेथ,े वहाँ पर कोई mobile phone नह� था, कोई 

TV नह� था, कोई भी technology वहाँ पर नह� थी 

और वो लोग आज भी लकिड़या काटन ेके �लए जंगल 

जात ेथ ेऔर जंगल स ेलकिड़या काटकर उस स ेअपन ेघर 

का खाना बनात ेथ ेऔर िफर बाक� क� चीज़� करत ेथ।े 

हीरा का भी यही daily का काम था वो रोज़ जंगल म े

जाता था और अपन ेप�रवार के �लए लकिड़या काट कर 

लाता था। 

एक िदन जब वो लकिड़या काट रहा था तो उसके िदमाग़ 

म� एक बात आई िक इस लकड़ी के तन ेको बीच म ेस े

अगर काट दे तो गोल-गोल tyre जैसी चीज़ बन रही थी, 

और अगर ऐस ेही वो 4 tyres लकेर उ�ह� जोड़ दे तो एक 

चार पिहय ेवाली गाड़ी जैसी कोई चीज़ बन जाएगी और 



उस पर वो ब�त सारी लकिड़या एक साथ लकेर आ 

सकता है। 

उसन ेिफर ऐसा ही िकया, उसन ेचार tyre बनाए उनको 

जोड़ा और एक गाड़ी बना दी और िफर उसके बाद �जतनी 

लकिड़या वो एक महीन ेम� अपन ेघर लाता था, उतनी ही 

लकिड़या वो एक ही िदन म� अपन ेघर लकेर गया। 

ऐसा करन ेके बाद उसक� पूरी ब�ती म� लोग उस ेजानन े

लग,े हर जगह उसका नाम हो गया। 

अब सब लोग उस ेrespect क� नज़र� स ेदेखन ेलग गए 

थ ेऔर उसी दौरान कुछ महीन� के बाद एक rescue 

ship क� नज़र उस island पर पड़ती है और वो उस 

island के लोगो को आकार यह आगाह करती है िक 

यह island कभी भी डूब सकता है, यह island खतरे 

म� है और वो लोगो को बचान ेके �लए आए ह�। 



इस बात स ेसारे ब�ती वाल ेपरेशान और हैरान थ ेऔर उन 

सब लोगो को लगा िक हमारी िक�मत अ�छी है, जो य े

rescue team हम� बचान ेके �लए आ गयी। 

लिेकन सबस े�यादा उ�सािहत हीरा था �य�िक वो यह 

सोच रहा था िक वो अब एक नई जगह जाएगा और 

नए-नए लोगो स ेिमलगेा और वो लोग भी उसक� 

respect कर�ग ेऔर कह�ग ेिक यही वो इंसान है �जसन े

tyre का अिव�कार िकया है। 

जब वो दसूरे शहर म� जाता है और वहाँ जाकर देखता ह� 

िक वहाँ पर प�� सड़के बनी �ई है और वहाँ पर गािड़या 

तज़ेी स ेचल रही है। 

इस कहानी को आप सभी को सनुान ेका मतलब यह है िक 

हीरा  न ेमहेनत क�, उसके अदंर talent भी था और 

िदमाग़ भी था लिेकन िफर भी उस ेinternational 

level पर वो respect नह� िमली। 



उस ेजो respect िमली वो िसफ़�  उस ब�ती तक ही सीिमत 

थी �य�िक वो आन ेवाली technology, आन ेवाली 

generation और international level पर होन े

वाली चीज़� स ेupdated नह� था। 

अगर आप लोग भी YouTube पर श�ुआत कर रहे हो तो 

आप लोग भी दिुनया म ेजो चल रहा है, उन सब चीज़� स े

updated रहो िक actually म� इस दिुनया म े�या-�या 

हो चकुा है और िसफ़�  YouTube म� ही नह� अगर आप 

िकसी भी field म� काम कर रहे हो तो आप 5-5-5 का 

formula आप याद रखो। 

5-5-5 का formula स ेमतलब है िक �जस भी field म� 

आप काम कर रहे हो उस field म� 5 साल� म� �या-�या 

changes आए है, आन ेवाल े5 साल� म� �या-�या 

changes हो सकत ेहै और current के 5 साल म� 

�या-�या चीज़� चल रही है। 



आइए अब आपको सारे facts and figures बतात ेह�। 

दो�त� अगर म� आपको यह बताऊँ िक YouTube क� 

श�ुआत 2005 म� �ई और उसको PayPal के तीन पवू� 

कम�चा�रय� न ेिमलकर बनाया था तो इन सब चीज़� का 

कोई फायदा नह� है �य�िक यह सब चीज़� already 

Google पर आपको िमल जाएगी। 

म� आपको िसफ़�  म�ेु क� बात बताऊँगा जो बात आप लोगो 

के काम आएगी, कह� न कह� आप लोगो का YouTube 

को लकेर mindset बनान ेके �लए आप लोगो को 

motivate करन ेके �लए और आप कह� पर भी जाओ 

और लोगो को बताओ िक म� एक YouTuber �ँ तो आप 

वहा ँपर यह सारी चीज़� बता सकत ेहो �जसस ेलोगो को भी 

लग ेिक हा ँइस बदें का level तो है। 

वसै ेतो 3 idiots movie म� बाबा Ranchoddas न े

कहा था िक �ान चार� तरफ म� बट रहा है, जहा ँस ेिमल े



लपटे लो लिेकन, म� अभी यह कहता �ँ िक अभी िफ़लहाल 

के �लए �ान बस उतना ही लते ेहै �जतना िक अभी 

immediate success म� वो हमारी help करेगा। 

जैस ेआप सब न ेYouTubeSutra क� यह book ली है 

और अगर आप सब लोग अपन ेchannel को grow 

करना चाहत ेहै तो म� आप सभी को immediately वो 

सब hacks बताऊँ, वो सारी technique बताऊँ �जसस े

आपका channel ज�द स ेज�द grow करे। 

तो दो�त� यह है वो सारे Facts: 

● Fact no.1: यह है िक हर minute 400 घटें क� 

video YouTube पर upload होती है। 

● Fact no.2: 1.8 Billion people यानी िक परूी 

दिुनया क� 25% population YouTube को देख 

रहा है। तो YouTube ब�त ही बड़ा platform है 

और india म� 133 crore लोग है �जसम ेस े16.9% 



यानी िक िसफ़�  22 crore लोग india स ेYouTube 

देखत ेहै। इसम� स ेmajor जनता िपछल ेदो साल� म� 

Jio के आन ेके बाद आई है। 

अब आप लोग imagine करो िक िसफ़�  दो साल� म� 

india के लोगो न ेYouTube पर इतनी तर�� कर ली है 

िक T-Series जो िक india का channel है सबस े

no.1 channel बन गया है। 

अब दो साल� म� हमन ेइतना कुछ कर �लया है तो आन े

वाल ेकुछ साल� म� आप ही सोचो हम �या-�या कर ल�ग।े 

मरेी personal observation यह कहती है िक जो 

आन ेवाल े3 स े5 साल ह�ग ेतो उसम� हमारे YouTube के 

कई सारे ऐस ेcreators ह�ग ेवो जो international 

level के �जतन ेबड़-ेबड़ ेYouTubers ह�ग ेउनको पीछे 

छोड़ चकेु ह�ग।े 



मरेे कहन ेका मतलब यह है िक आप सब लोग जो इस 

book को पढ़ रहे हो �जतन ेभी लोग� न ेइस course को 

�लए है वो सब ब�त lucky है �य�िक यह perfect 

time है अपन ेcareer क� श�ुआत करन ेका, आप अभी 

अपन ेcareer क� श�ुआत कर रहे हो तो आन ेवाल े3 स े5 

सालो म� आप ख़दु देखोग ेिक आपन े�या-�या कर �लया 

है। 

YouTube को लकेर जो अगला fact है वो है िक: 

● Fact no.3: YouTube पर सबस े�यादा देखी जान े

वाली video जो है वो वसै ेतो Despecito है लिेकन 

अगर music category क� video को अलग रख दे 

तो सबस े�यादा देखी जान ेवाली video  Charlie 

Bit My Finger Again है। इस video को 2007 

म� upload िकया गया था �जसम ेएक छोटा 1 साल का 

ब�ा अपन े3 साल के बड़ ेभाई क� finger को bit 

करता है और िफर वो िच�ाता है िक मझु ेदद� हो रहा 



है। इस video पर अब तक 877M views है और 

2007 स ेलकेर 2011 तक उ�ह�न ेउस video को 

monetize करन ेके बाद जो total पसैा उ�ह�न े

कमाया है वो 95 लाख �पए था, और इन लोगो न ेजो 

इतना सारा पसैा कमाया है इस चीज़ को लोगो न े

internet lotry लगन ेका नाम दे िदया। 

● Fact no.4: YouTube के 80% views जो होत े

है उनको mobile स ेदेखा जाता है। 

● Fact no.5: 2015 के अदंर AIB यानी िक All 

India Bakchod channel जो िक ब�त ही 

popular YouTube channel है उसको 2015 म� 

Fobs magazine के अदंर Top earning 

celebrity क� list म� �लया गया यानी िक India के 

अदंर �जतन ेभी celebrities है, उसम� जो top 

celebrities है उसम� इस channel को भी �लया 

गया। आप ख़दु imagine करो जो celebrity 20 



साल स ेbollywood industry म� है उनके बीच 

िसफ�  एक 2 स े3 साल परुाना YouTube channel 

को भी शािमल िकया गया और AIB क� जो परूी team 

है वो India के Top 100 earning celebrities 

क� list म� आ गए तो सोिचए िक YouTube आपको 

�या दे सकता है। 

● PewDiePie जो िक world का सबस ेबड़ा 

individual creator है उसन े2015 के अदंर 

YouTube स े12M dollar कमाय ेथ ेयानी िक 85 

crore �पए उसन ेिसफ�  1 साल म� कमाय।े और इसके 

बाद आत ेहै Bhuvan Bam और बाक� सारे बड़ े

YouTube creators जो िक हर महीन ेYouTube 

स ेलाख� �पए कमा रहे ह� और आप सब लोग भी ऐस ेही 

YouTube स ेपसैा कमान ेवाल ेहो। आप सभी को मरेी 

तरफ स ेadvance म� congratulation, आप लोग 

भी यह जो चीज़� आपको िसखायी जा रही है उसको 



अपन ेmind म� अ�छे स ेडाल लो और उस े

implement कर लो, और अगर आप ऐस ेही 

regular implement करत ेरहोग ेतो आप लोग भी 

आन ेवाल ेकुछ ही महीन� म� हज़ार� और लाख� �पए 

कमा सकत ेहो। 

आप लोगो को यह भी पता ही होगा िक पहल ेजो 

bollywood celebrities होत ेथ ेवो अपनी movies 

को promote करन ेके �लए TV shows म� जात ेथ े

लिेकन धीरे-धीरे वो सब भी अब YouTube पर 

YouTubers स ेअपनी movie के promotion के 

�लए आत ेहै। 

आप देख सकत ेहै िक time कैस ेबदल रहा है और कैस े

चीज़� और लोग बदल रहे है। आप भी इस बदलाव का 

िह�सा बनो और अपनी कामयाबी का िक�सा ख़दु �लख�। 



दो�त� िसफ�  Bollywood ही नह� हमारे YouTubers 

को Hollywood तक भी access िमल चकुा है और 

अभी recently ही  Carryminati और  Ashish 

Chanchlani इन दोन� को  Tom Cruise और बाक़� 

के Hollywood stars स ेिमलन ेका मौक़ा िमला था। 

यह ब�त ही amazing चीज़ हो रही है िक िसफ़�  

Bollywood ही नह� Hollywood तक भी हमारे 

India के YouTubers प�ँच रहे है। 

आप लोग भी imagine करो, सपन ेदेखना श�ु करो 

�य�िक कोई भी चीज़ दिुनया म ेदो बार excute होती है 

एक बार आपके mind म� और दसूरी बार reality म�, 

आप ख़दु भी यह सोचो िक YouTube को India म� सही 

स ेआय े�ए अभी 3 साल ही �ए है और अगर world क� 

बात करे तो YouTube को अभी िसफ़�  12 साल ही �ए है, 

आप सोच� आन ेवाल े10 स े15 साल म� और �या-�या 

चीज़� होन ेवाली है। 



यह industry अभी बस श�ु ही �ई है। 

दो�त� अगला Fact जो म� आपको बताऊँगा वो आपक� 

knowledge को भी improve करेगा और आपको 

motivate भी करेगा। 

आप लोग� न ेएक इसंान को नाम तो सनुा ही होगा चाहे 

आपन ेnegative way म� सनुा हो चाहे positive way 

म�, कुछ लोग उ�ह� ब�त �यार करत ेहै, कुछ लोग उनके 

�लए जान देन ेको भी तयैार है और कुछ लोग उ�ह� hate 

करत ेहै, उस इसंान का नाम है  Justin Bieber. 

Justin Bieber को YouTube न ेबनाया था। आप 

लोगो को शायद पता नह� होगा लिेकन  Justin Bieber 

जब 12 साल के थ ेतो उ�ह�न ेअपन ेarea के local 

talent show के अदंर competition म� 

participate िकया था �जसम ेवो 2nd position पर 

आए थ ेतो इसके बाद उनक� मा ँन ेdecide िकया िक �य� 



न उनक� सारी videos को record करके YouTube 

पर upload िकया जाए तािक लोग बाद म� उस ेकभी भी 

देख सके। 

जब उ�ह�न े Justin Bieber क� सारी videos 

YouTube पर upload क� तो उ�ह� िब�कुल भी अदंाज़ा 

नह� था िक उस पर इतन ेviews आय ेऔर इतना पसैा 

आया िक वो लोग सोच भी नह� सकत ेथ ेऔर उसके बाद 

मझु ेआपको  Justin Bieber का level �या है वो मझु े

बतान ेक� ज़�रत नह� है �य�िक आज परूी दिुनया उ�ह� 

जानती है। 

ऐसी कोई चीज़ नही है जो  Justin Bieber के पास न हो 

ऐसी कोई भी sports car नह� है जो  Justin Bieber 

के पास न हो और  haters का �या �यान देना �य�िक 

कुछ तो लोग कह�ग ेलोगो का काम है कहना। 



दो�त� शायद आपको पता नह� है िक Jio के आन ेके बाद 

�जतन ेभी Indian YouTubers है, उन सब क� 

growth को देखत े�ए मझु ेऐसा लग रहा है िक आन ेवाल े

3 स े5 साल के अदंर हमारे ऐस ेब�त स ेcreators ह�ग ेजो 

ब�त ही अ�छे level पर बैठे ह�ग।े 

अभी India का असली talent YouTube पर आया ही 

नह� है। 

लोगो को अभी YouTube के बारे म� अ�छे स े

knowledge नह� था िक YouTube �या है, 

thumbnail �या है, description �या है यह सब 

knowledge आप सभी को देन ेके �लए और उन 

creators को support करन ेके �लए जो YouTube 

पर grow करना चाहत ेहै उनके �लए हमन ेइस कोस� को 

design िकया है। 



अभी आप बस महेनत करत ेजाओ और देखत ेजाओ �या 

होन ेवाला है Technical Guruji, Bhuvan Bam 

और Amit Bhadana य ेवो creators है �जनके अभी 

20M के आस-पास या उस स े�यादा subscribers हो 

चकेु है अगर आप 2 या 3 साल पहल ेका इनका result 

देखोग ेतो इन लोगो के ढंग स े1M भी subscribers नह� 

थ ेतो इ�ह�न ेजो य े1M स ेजो 20M के आस-पास तक 

आन ेका जो सफ़र िकया है वो िसफ़�  2 साल म� िकया है तो 

सोिचए आन ेवाल े3 स े5 साल के अदंर �या-�या कर ल�ग े

और आप लोग �या-�या कर सकत ेहो उस चीज़ को भी 

imagine करो। 

Abby Viral �जनके अभी 9.6 लाख subscribers है 

और म� Shakeel मरेे अभी 1.7M subscribers है जो 

िक हमन े2 साल के अदंर िकया है। 

3 साल पहल ेमझु ेपता भी नह� था िक YouTube 

platform �या होता है, इसम� कैस े�या होता है मझु ेकुछ 



पता नह� था और म� अब यह सब बात� आपके साथ share 

कर रहा �ँ तो आप भी imagine क��जए और hard 

work क��जए। 

अपन ेअदंर confidence और एक excitement रखो 

िक आपके साथ म ेब�त बड़ा कुछ होन ेवाला है, आप 

ब�त बड़ ेबनन ेवाल ेहो, आप लोग ब�त बड़ ेplatform 

पर काम कर रहे हो, आप एक amazing direction म� 

जा रहे हो आपको बस एक confidence रखना है िक हो 

सकता है िक आप लोग एक छोटे स ेगावँ स ेइस book को 

buy िकया है और इस ेपढ़ रहे हो, हो सकता है िक �जस 

time पर आप य ेbook पढ़ रहे हो उस time पर आपके 

घर पर laptop न हो, आपके घर पर ढंग का mobile न 

हो, अ�छा camera न हो या िफर financial 

condition क� problem हो कोई भी problem हो, 

उस स ेआपको कुछ फ़क�  नह� पड़ना चािहए बस आपको 



हर ह�त ेYouTube पर अ�छी videos upload करनी 

है, Be regular, keep working hard. 

Chapter 02: Which Category 

And Topic Is Good For You To 

Start A YouTube Channel 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको 

िसखान ेवाला �ँ िक YouTube म� िकतन ेतरह के 

channels होत ेहै, िकतन ेतरह क� channel क� 

categories होती है? 

उसके बाद म� आपको बताऊँगा िक आपको आपके 

channel के �लए कौनसी best category को 

select करना है, और उन category म� आप िकस तरह 

क� videos स ेअपन ेchannel क� श�ुआत कर सकत े

हो और िफर सबस ेज़�री चीज़ िक channel का नाम 

�या रखना है? 



यह सब चीज़� म� आपको बतान ेवाला �ँ। 

सबस ेपहल ेहम category क� बात करत ेहै िक ऐसी 

कौन-कौनसी category है �जस ेआप select कर सकत े

है। 

इसम ेसबस ेपहल ेआती है Comedy and Humar, तो 

दो�त� �जतन ेभी channel �जनक� videos को देख कर 

आपके चहेरे पर एक म�ुकुराहट आ जाती है आपक� 

परेशानी कुछ व�त के �लए चली जाती है वो सब 

channel इस category म� आत ेहै। 

अगर आप लोग भी िकसी इसंान के हँसन ेका कारण या 

ज़�रया बन सकत ेहो तो आप लोग भी YouTube पर 

अपना Comedy channel क� श�ुआत कर सकत ेहो। 

कुछ example स ेहम समझत ेहै �जसस ेआपको अ�छे स े

समझ आए िक य ेformat होता �या है? हर comedy 



channel का एक format होता है, एक तरीके स े

presentation होती है, य ेसब एक तरीके स ेहोता है।  

हालािँक यह कोई �यादा hard rule नह� है, यह एक 

genral rule है जो हर िकसी को समझ आ जाता है। 

जैस ेिक आप YouTube पर देखत ेह�ग े BB ki Vines 

जो हमारे India के greatest creator है, उनक� जो 

videos होती है उसका एक format होता है जैस ेिक 

mobile के front camera स ेvideo बनात ेहै और 

उसम े�जतन ेभी charecters होत ेहै वो सारे खदु ही 

play करत ेहै तो वहा ँपर कोई script नह� होती यह एक 

format है। 

इस तरह जब YouTube channel श�ु �आ था तो उस 

व�त दलवीर और सदवीर य ेदो लोग थ।े इनका भी एक 

format था िक वो एक interview के format म� 

सारी videos बनात ेथ ेऔर sarcastic way म� देश के 



जो भी trending म�ेु होत ेथ,े उनके बारे म� चचा� करत े

थ।े 

आपको और अ�छे तरीके स ेसमझ आए उसके �लए म� 

आपको एक और example देता �ँ, �जसम ेहमारे �जतन े

भी comedy channels है, उसम� स े�यादातर 

channels इस format म� fall करत ेहै। वो है script 

comedy �जसम ेकुछ बड़ ेनाम जैस ेिक अिमत बढ़ाना, 

हष� बैनीवाल य े�जतन ेभी channels है य ेसब एक 

script �लखत ेहै, �जसके अदंर य ेअलग अलग role 

play करत ेहै, कोई न कोई story होती है �जस story 

के अदंर humar होता है, �जसस ेआप लोगो को हँसी 

आती है तो यह भी एक अलग format है। 

इसके अलावा �जतन ेभी roast के जो channels है जो 

िक roast करत ेहै वो सब भी comedy and humar 

के अदंर आत ेहै for example Carryminati। जब 

Carryminati के पास limited resources थ,े जब 



उनके पास अ�छा camera नह� था अ�छा mic नह� था 

तो उस व�त वो facecam video नह� करत ेथ।े 

वो एक audio record करत ेथ े�जसको वो playback 

पर gameplay के साथ लगा देत ेथ।े gameplay क� 

video के पीछे वो commentary करत ेथ ेऔर 

बीच-बीच म� �जस topic के बारे म� बात करत ेथ,े उस स े

related images उसके अदंर flash करत ेथ।े 

इसके बाद एक और example अगर म� आपको द ूँ तो 

उसके अदंर है Angry Prash जो िक comedy and 

humour category म� YouTube पर videos बनात े

है, वो भी animation form म�, इनके अदंर 

animated characters होत ेहै, �जसको वो play 

करत ेहै और background म� उनक� voice रहती है। 

इसके बाद कुछ individual comedy, stand up 

comedieans है जैस ेिक हमारे ज़ािकर ख़ान है, 



Kenny Sebastian है इन सब लोगो का एक 

individual channel है जो individually जहा ँपर 

stand up comedy होता है वहा ँया िफर अपन े

channel पर उस ेpost करत ेहै। 

एक और example है जो िक मरेा favourite है वो है 

Make Joke Of, इस channel पर animation 

videos होती है �जसम ेवो comedy videos बनात ेहै 

और अपन ेculture और अपनी language को target 

करत े�ए कनप�ुरया language म� अपनी videos बनात े

है और अब उनक� videos viral होकर परेू देश म ेफेल 

चकु� है। 

यह भी एक format �आ �जसम� आप animation 

videos के साथ comedy करके एक sarcasm के 

message को आप लोगो तक प�ँचात ेहो। 



Comedy के अदंर म� आपको एक ब�त ही बड़ा और 

interesting game बताता �ँ जो आपको सनुकर ब�त 

ही मज़ा आएगा और इसके साथ ही य ेब�त ही 

valueable information है। 

�या आपको पता है Content aggregator का 

मतलब �या है? Aggregator का मतलब जो इसंान 

ब�त सारे लोगो को जोड़ता हो for example जैस ेिक 

जो India क� सबस ेबड़ी taxi service है वो OLA या 

िफर दिुनया क� सबस ेबड़ी service जो है वो यही 

UBER इन दोन� के पास खदु क� Taxi नही है। 

जो India का सबस ेबड़ा hotel chain है वो है OYO 

और अगर international level पर देखा जाए तो 

Airbnb है उनके भी ख़दु के hotels नह� है। 

जो दिुनया क� सबस ेबड़ी E-commerce website है 

जैस ेAmazon हो गया या िफर Alibaba हो गया उनके 



पास ख़दु के product नह� है, resellers वहा ँआकर 

अपन ेproducts को ब�चत ेह�। 

इस तरह स ेदिुनया का सबस ेबड़ा जो YouTube 

channel है T-series उसके पास भी ख़दु के 

creators नह� है। वहा ँपर अलग-अलग Artist, 

Singers, Bollywood stars अपना content 

डालत ेहै। 

इसी तरह स ेआप भी एक Content Aggregator का 

channel भी बना सकत ेहो। जैस ेिक उसके �लए आपन े

एक channel create िकया और वहा ँपर आपन े

अलग-अलग creators को और comedians को 

invite िकया और कहा िक आप यहा ँपर आकर 

perform करो �जस ेआपन ेrecord करके online 

upload कर िदया। 



इस तरीके स ेआपके पास ब�त सारा content create 

और collect होता जाएगा और कह� न कह� अगर आप 

अ�छे content creators को और अ�छे comedian 

को invite कर रहे हो तो definetly आपका 

channel grow करेगा। आपको बस एक strategy 

पर काम करना होगा िक कैस ेआप एक Aggregator 

बन सकत ेहो। 

यह भी एक format है, Comedy के अदंर जो मझु े

काफ़� promissing लगता है। अगर आप म ेस ेकोई 

Content Aggregator को करना चाहे तो इसको कर 

सकता है। 

इसम ेम� आपको एक छोटी-सी additional बात और 

बात देता �ँ िक अभी recently म� कुछ िदन पहल े

JoshTalks म� गया था। अपना Talk देन ेके �लए तो मझु े

ऐसा लगा था िक शायद वहा ँपर ब�त बड़ा कोई stage 

होगा और वहा ँपर हम लोग बोल�ग ेलिेकन जहा ँपर 



JoshTalks क� shooting �ई थी, जहा ँपर म� गया था। 

वहा ँपर एक छोटा-सा कमरा था, जहा ँपर 15 स े20 लोग 

adjust हो सकत ेहै। 

उसी कमरे के अदंर उ�ह�न ेsound prooifing करवाई 

�ई थी और उसके पीछे अपना LOGO लगाया �आ था, 

सामन े2 स े3 angle स ेcameras लग े�ए थ ेऔर सामन े

4-5 लोग applause करन ेके �लए वहा ँपर खड़ ेथ।े 

जैस ेही म� कुछ अ�छा बोलता था जो उ�ह� भी अ�छा लगता 

तो वो लोग ता�लया ँबजाकर appreciate करत ेथ ेऔर 

उस चीज़ को enhance करके उ�ह�न ेYouTube पर 

डाला और वहा ँपर एक ऐसी feel आती है िक वहा ँब�त 

सारे लोग है और आप उनके बीच म ेखड़ ेहोकर बोल रहे 

हो। 

ऐस ेही आप लोग भी जब हमारा production वाला 

chapter म� आपको िसखाऊँगा तो उसम� आपको 



बताऊँगा िक आप कैस ेपरूा production set-up 

ready कर सकत ेहो low cost के अदंर और 

recording कर सकत ेहो। 

अब आत ेहै second chapter पर जो है 

educational। 

दो�त� आप लोग notice करना िक educational 

वाली category म� �जतन ेभी हमारे tutorials  वाल े

channel है, चाहे वो िकसी खान ेक� recipe सीखा रहे 

हो या िफर tie बाधँना सीखा रहे हो या िफर आपको 

महे�दी लगाना सीखा रहे हो, ऐस ेही कुछ भी यह सारे इसी 

category के अदंर आत ेहै। 

इसके अलावा online maths classes, science 

classes, IAS, IPS, IIT, JEE इन सब क� तयैारी 

करवान ेके �लए भी ब�त सारे channels है, जो 

YouTube पर तज़ेी स ेgrow कर रहे है। 



इतना ही नह� इसके अलावा Biography वाल े

channel, Infographic वाल ेchannel, Facts 

वाल ेchannel और even motivational 

channel यह सब educational category के अदंर 

आत ेहै। 

इसके बाद अगली category है Vlogs, जब इस 

category क� बात होती है तो international level 

पर इसम� Logan Paul, Jake Paul, Roman 

atwood और India क� बात करे तो mumbiker 

Nikhil। 

Vlog का मतलब यह है िक आपके आस-पास �या चल 

रहा है, जहा ँपर आप रह रहे हो वहा ँपर लोग �या कर रहे 

है। इन सारी चीज़� को आप camera के through 

express करो, तो अगर आप लोग अपना Vlog 

channel बनान ेके बारे म� सोच रहे हो तो आपको आपके 



�जतन ेभी Vlogs है, उनके अदंर आपको हमशेा एक 

story रखनी चािहए �जसम� कुछ message हो। 

इसके बाद next category है gaming channel तो 

अगर आपको gaming के अदंर interest है, game 

खलेना पसदं है, game का review देना पसदं है तो आप 

अपना एक gaming channel बना सकत ेहो और 

उसके अदंर grow कर सकत ेहो। 

उसके बाद अगली category आती है Tech channel 

तो अगर आप Tech channel को notice करोग ेतो 

Technical Guruji हो या िफर Sharma Ji 

Technical हो या िफर कोई भी ऐसा channel हो यह 

सब लोग basically gadgets के बारे म� बात करत ेहै, 

science के बारे म� बात करत ेहै, आन ेवाली 

technology के बारे म� बात करत ेहै जैस ेिक mobile, 

laptops, cameras इन सब चीज़� के बारे म� बात करत े

है। 



अगर आपका भी gadgets और technology के अदंर 

interest है तो आप लोग भी ऐसा channel बना सकत े

हो। अगर आपके पास उस gadget को खरीदन ेके पसै े

नह� है तो इस बात स ेभी कोई फ़क�  नह� पड़ता। आप 

उसके बारे म� internet पर पढ़कर भी उस पर अपना 

point of view दे सकत ेहो और आप grow कर सकत े

हो। 

जैस ेही आप थोड़ा-सा grow कर जाओग ेतो आपके पास 

automatically पसै ेआय�ग ेऔर िफर आप gadgets 

ख़रीद सकत ेहो और technology पर invest कर 

सकत ेहो। 

इसके बाद अगली category है beauty और fashion 

तो अगर आप beauty या िफर fashion स ेrelated 

videos बनाना चाहत ेहो। अगर आपको dressing, 

style, make-up, fashion इन सब चीज़� का 

knowledge है और आप अपना य े�ान दिुनया के साथ 



म ेबाटँना चाहत ेहो तो आप ख़दु का एक fashion या 

िफर beauty channel बना सकत ेहो। 

इसके baad आत ेहै Talks के channel �जनके अगर म� 

आपको example द ूँ तो जैस ेिक Tell X, InTalks हो 

गया और JoshTalks हो गया य ेसारे example उनके 

जो सब Talks format म� channel आत ेहै। 

इसके बाद म� आता है, जो ब�त ही interesting 

channel है वो opinion channel इसके अदंर अगर 

म� आपको example द ूँ तो उसम� जैस ेिक एक हो गए 

Dhruv Rathi, Your Indian Consumer य ेसारे 

वो creators है जो अपना opinion बतात ेहै। 

Dhruv Rathi politics और social issues के बारे 

म� अपन ेopinion बतात ेहै और Your Indian 

Consumer जो है वो एक Consumer एक 

perspective स ेअपना opinion बतात ेहै। 



इसी तरह स ेआप लोग भी अपन ेexperience स ेअपन े

opinion को एक YouTube channel के through 

express कर सकत ेहो। 

अब सवाल यह आता है िक आपको िकस तरह का 

channel बनाना चािहए?  

अगर आपको कोई YouTube channel बनाना है तो 

उस channel को बनान ेस ेपहल ेआप यह सोचो िक आप 

िकस चीज़ म� अ�छे हो, आपको �या चीज़ पसदं है, 

आपको �या चीज़ म� पहल ेस ेथोड़ी-सी information है 

या नह� यह सब चीज़ ेआपको पहल ेदेखनी होती है। 

जैस ेअगर म� अपन ेYouTube Channel  CoolMitra 

क� बात क�ँ तो उसस ेपहल ेम� motivation और self 

improvement topic पर Blogging करता था। 

जब मझु ेपता चला िक लोग अब content पढ़न ेस े�यादा 

देख कर समझना पसदं करत ेहै, तो म�न ेश�ुआत म� उन 



topic पर videos बनाई �जन पर म�न ेalready Blog 

पर articles �लख रख ेथ।े 

Channel स ेपहल ेमरेे पास लोग� को बतान ेके �लए 

काफ़� कुछ �लखा �आ था �जसक� वजह स ेमझु े

content लान ेम� काफ़� आसानी �ई। 

य ेमरेा Good Luck था िक मरेा content वाला part 

Blogging स ेही strong हो गया था और म� 100% 

sure था िक मझु ेइसम� interest है। मझु ेइसस े

related books पढ़ना, videos देखना, movies 

देखना और इसी स ेrelated आग ेसीखन ेम� भी ब�त 

interest है तो मझु ेय ेभी पता था िक इस category म� 

मरेा content कभी ख़�म नह� होगा। 

इसका अगर परूा conclusion द ूँ तो वो यह है िक मरेा 

Goal, मरेा interest और मरेा vision पहल ेस ेही 

decided था और ऐसा ही आपका भी होना चािहए। 



जब म� Blogging स ेYouTube पर आया तो पहल ेम�न े

दसूरे YouTube channels observe िकय ेिक वो 

कैस ेvideos बना रहे है, उनका content कैसा है, म�न े

market भी analyse िकया (वसै ेउस व�त ब�त ही 

कम motivational channels थ)े 

म�न ेमरेी category select कर दी और िफर म�न ेवसै ेही 

channels देख ेऔर videos बनानी श�ु क� और 

अपन ेही Bloggers, Developers, Techie 

friends और अपनी पहचान वाल ेकाफ़� लोग� स े

reviews �लए और वो reviews अ�छे भी आय।े 

मझु ेबस मरेी आवाज़ और �हदी पर काम करन ेक� ज़�रत 

थी। 

म�न ेरा�ता तो सही पकड़ा था बस मझु ेउस पर तज़ेी स े

चलना था। 



ऐस ेही आपको देखना है िक आप िकस चीज़ म� अ�छे हो, 

मझु ेoverthinking क� अभी स ेनह� बचपन स ेही 

आदत है। म� िकसी भी बात क� गहराई तक िटक सकता 

�ँ, म� िकसी चीज़ को ब�त अलग angle स ेदेख सकता �ँ, 

म�न ेहर बार य ेदेखा है िक मरेे सवाल ब�त ही अलग तरह 

के होत ेहै और �जसके सवाल अलग तरह के होत ेहै वही 

अलग चीज़ कर सकता है। 

Sandeep Maheshwari जो हमारे India के one 

of the greatest Motivational speaker है 

उ�ह�न ेभी पहल ेimagesbazaar एक company 

बनाई और उसके बाद उ�ह�न ेवो सारे experiences 

वहा ँपर share िकय ेिक अपनी life म� उ�ह�न े�या 

achieve िकया। 

Vivek Bindra जो है उ�ह�न ेalready अपनी life म� 

बड़ी-बड़ी deals लकेर उसके बाद उ�ह�न ेcorporates 

को train िकया िफर जाकर वो सारी चीज़� सीखा रहे है। 



इसी तरह मरेे दो�त Abby Viral न ेभी अपनी life म� 

start-up segment िकया था, Hustle िकया और 

ब�त �यादा महेनत करन ेके बाद वो सारी चीज़� लोगो को 

िसखान ेलग ेऔर उनका channel motivation क� 

category म� आ गया। इसके साथ-साथ उ�ह� poetry 

पस�द थी तो वो poetry �लखत ेऔर िफर उ�ह�न ेउस े

अपन ेchannel पर  background music के साथ 

डालना श�ु कर िदया। 

ऐसा करन ेके बाद rap जैसी कोई चीज़ आन ेलगी तो 

उ�ह�न ेउसके बारे म� research क� और आप खदु भी 

देख सकत ेहै िक अब वो कैस ेrap करत ेहै। 

दो�त� अगर आपको पढ़ाई-�लखाई का शौक़ है तो आप 

उस चीज़ को लकेर भी अपना channel बना सकत ेहो 

जैस ेिक आप जो भी पढ़ रहे हो उसको record करके, 

आपन ेYouTube पर ब�त ही engaging तरीके स ेडाल 

िदया। 



अगर आप record भी करो तो उस ेइस तरह स ेकरो िक 

लोगो को वो देखन ेया सनुन ेके बाद मज़ा आए, आप 

video को थोड़ा engaging बनाओ और उसके साथ 

आपके content क� quality अ�छी होनी चािहए। 

अगर आप लोग comedy channel बना रहे हो तो आप 

ऐसा कर सकत ेहो िक जो भी आपके comedy के अदंर 

charecters ह�ग,े आप उनके नाम पहल ेही सोच कर 

रख सकत ेहै िक कैस ेfeature करन ेवाल ेहो, 

experiments करो और इन सब के बाद �या होता है। 

जब YouTube channel श�ु होता है तो पहल ेजो 

सोचा होता है वो audience को देखत े�ए सोचत ेकुछ है 

और बन कुछ और जाता है, तो इसके �लए आप अपनी 

audience पर �यान दो वो जो कह रहे है उस ेसनुो और 

उस चीज़ को भी अपन ेchannel पर implement 

करो। 



अगर आपके अदंर कोई skill है for example: अगर 

आपको photoshop अ�छे स ेआता है या िफर digital 

marketing अ�छे स ेआती है या िफर maths अ�छे स े

आता है तो आप उस चीज़ का channel बना सकत ेहो 

तो जो भी आपको आता है, वो चीज़� आप YouTube पर 

लोगो को िसखाओ। 

लिेकन आप लोगो को जो भी िसखाओ ब�त ही 

engaging तरीके स ेिसखाओ वरना ऐसा होगा िक लोग 

आपक� video को थोड़ी देर देख�ग ेऔर उसके बाद बदं 

कर द�ग।े 

जब भी आप video क� श�ुआत करो तो उसके 

starting के 10 second के अदंर ही ऐसा कुछ 

धमाकेदार होना चािहए िक लोगो को देखत ेही मज़ा आ 

जाए और िफर वो लोग आपक� video को last तक 

देख�। 



हम ultimately वापस अपन ेquestion पर आत ेहै िक 

आपको िकस तरह का channel बनाना चािहए? 

आप जब भी channel create करो तो आप 

experiment करो, आप अपन ेजो भी interest है 

उनक� list बनाओ और उन सब पर काम करना श�ु 

करो, videos बनाओ उ�ह� publish करो और अगर 

आप लोग clear नह� हो तो experiment करो। 

देखो िक �जस चीज़ म� आपको �यादा मज़ा आ रहा हो, 

�जसम ेआपको ideas ब�त ज�दी और ब�त �यादा आ 

रहे हो, उस पर काम करो और बस श�ुआत कर दो �य�िक 

सबस ेज़�री श�ुआत करना ही होता है। 

जहा ँतक सीखन ेक� बात है तो सीखा म� आपको रहा �ँ। 

इसके बाद next question यह था िक channel का 

नाम �या रख ेतो नाम जो होता है वो अपन ेकाम स ेहोता है, 

नाम स ेकाम नही होता है। 



BB ki Vines का म�न ेएक interview देखा था �जसम े

उनस ेपछूा गया था िक आपन ेअपन ेchannel का नाम 

BB ki Vines �य� रखा �य�िक vines का मतलब 

छोटी 10 स े20 second क� videos होता है और BB 

क� �जतनी भी videos होती है वो normally 5 स े7 

minutes क� होती है तो इसके जवाब म� उ�ह�न ेकहा िक 

यह नाम म�न ेऐस ेही मज़-ेमज़ ेम� रख िदया लिेकन जब पता 

चला िक यह नाम सही नही है इस ेchange करना चािहए 

तब तक ब�त देर हो चकु� थी। 

इसी तरह म�न ेभी अपन ेchannel का नाम CoolMitra 

ब�त �यादा सोच कर नह� रखा था, Cool यानी जो हर 

व�त cool और chill रहता है, sorted रहता है और 

Mitra यानी दो�त और मरेी हर video के last क� 

tagline भी यही है िक म� Shakeel CoolMitra स े

आपके सपनो को support करता �ँ। 



CoolMitra का मतलब हो गया ऐसा दो�त जो अपन े

subscribers के सपन� का support करता है। 

इसी तरह आपके नाम के पीछे एक वजह और कहानी होनी 

चािहए। 

जैस ेAmazon का मतलब A to Z everything है जो 

अपन ेकाम के according अ�छा भी लग रहा है, तो 

आपक� भी जो category है उस category म� जो 

कहानी fit हो रही है उसके according नाम रखो। 

इसी तरह मरेे दो�त Abhinav Prateek का channel 

Abby Viral नाम स ेहै। उनका Abby नाम रखा था 

�य�िक उनके friends उ�ह� Abby बोलत ेथ ेऔर Viral 

�य�िक वो law of attraction म� believe करत ेथ े

िक उनक� videos एक िदन viral हो जाएगी। उसको 

हज़ार� और लाख� लोग देख�ग ेजो अभी हो भी रहा है। 



इस�लए उ�ह�न ेअपन ेchannel का नाम Abby Viral 

रखा था। 

आप लोग भी जो नाम आपको अ�छा लगता हो जो 

आपको सनुन ेम� satisfying लगता हो, वो आप रख 

सकत ेहो और वसै ेभी नाम म� कुछ नह� रखा है काम म ेरखा 

है, आप बस काम करो नाम अपन ेआप होगा। 

बस एक छोटी-सी चीज़ का �यान रखो िक आप जब भी 

नाम रखो तो उसको �यादा लबंा नह� रखो और आप जब 

वो नाम िकसी को बताओ तो easily उस नाम को बोल 

सको। 

Abby Viral न ेएक बार बीच म� अपन ेchannel Abby 

Viral का नाम change करके "Crazy Founder of 

Huppme" रख िदया था। 

उसके बाद वो YouTube के एक function म� गए और 

वहा ँHazel जो YouTube क� community head 



है उ�ह�न ेAbby Viral स ेपछूा िक आपके channel का 

नाम �या है और जब तक वो अपन ेchannel का नाम 

बोलत ेउतनी देर म� उस ेदसूरे लोग� न ेघरे �लया था और वो 

िफर वहा ँस ेचली गयी। 

उसके बाद वहा ँएक और YouTuber आया �जसका 

channel BC BABA के नाम स ेथा तो उ�ह�न ेउसके 

channel का नाम पछूा और उसन ेज�दी स ेBC BABA 

बोल िदया और उसको नाम याद हो गया और उसन ेउस स े

कहा िक ठीक है, म� आपको invitation भजे रही �ँ 

�य�िक वहा ँएक party होन ेवाली थी और उस party म� 

वो उस ेinvite करना चाहती थी। 

उस व�त उ�ह�न ेसोचा िक "काश मरेे channel का नाम 

Abby Viral होता और म� िसफ़�  एक बार बोलता और वो 

समझ जाती।" तो आप जो भी channel बनाओ उसका 

नाम ऐसा होना चािहए िक वो लोगो के िदमाग़ म� छप जाए। 



अब next question पर आत ेहै िक starting म� 

कौन-कौनस ेtopic ल ेchannel पर videos बनान ेके 

�लए तो इसके अदंर basically मरेा point of view 

यह है िक आप जो भी topic चनु रहे हो, उसम े4 स े5 तरह 

क� चीज़� हो सकती है। 

पहली चीज़ है िक आप topics को आन ेवाल ेtrends 

को �यान म� रखत े�ए चनुो for example �जस भी 

category के अदंर आपका channel आ रहा है तो 

आपको जो भी suggestion म� आपको weekly 

content suggestion िमल रहे है, आप उन topics 

के ऊपर अपन ेchannel को relate करके videos 

बनाओ। 

आप अगर अपन ेchannel का introduction करना 

चाहत ेहो, आपन ेअभी श�ुआत ही क� है तो अगर आपके 

channel पर कुछ अलग charecters है, कुछ ऐसी 

चीज़� है जैस ेिक मरेा जो channel है वो 



entrepreneurship पर है, म� एक entrepreneure 

�ँ तो starting क� जो मरेी video थी वो 

entrepreneur थी। 

श�ुआत म� आप अपन ेबारे म� बताओ आप लोग कौन हो, 

आप लोग �या करत ेहो और साथ म ेकुछ ऐसा show कर 

सकत ेहो, अपनी videos म� जो अ�छा हो तो आप 

श�ुआत म� वो चीज़ भी कर सकत ेहो। 

श�ुआत म� आप easy subscribers पान ेके �लए 

already जो topics चल रहे है, उन topics पर 

videos बना सकत ेहो। 

Chapter 03: 40 Interesting 

YouTube Channel Formats For 

Inspiration And Idea 

आइए YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको 

बताऊँगा िक YouTube के career म� इस दिुनया म� 



�या-�या चीज़� चल रही है तािक आप लोग उन लोगो को 

observer करो और उनस ेअपन ेchannel को लकेर 

कुछ ideas ल ेसको। 

यह chapter उन लोग� के �लए �ज�ह�न ेशायद अब तक 

अपना YouTube channel श�ु नह� िकया है या िफर 

श�ु कर भी िदया है तो वो लोग कुछ content 

category के तलाश म� है या िफर वो decide नह� कर 

पा रहे है िक िकस type क� videos बनाए। 

इस chapter को पढ़न ेके बाद आपको ब�त सारे ideas 

िमलन ेवाल ेहै। 

इसम ेसबस ेपहल ेआता है roasting, दो�त� 

PewDiePie, Carryminati, Hadd BC य ेसारे 

�जतन ेभी लोग है, वो सब roasting category म� आत े

है �जसम ेऔर भी BC BABA हो गए, Roasting 



Guruji हो गए, Gareeb हो गया य ेसारे channels 

roasting क� category म� आत ेहै। 

अगर आप लोग भी roasting category म� जाना चाहत े

हो तो आपके अदंर य ेskills होनी चािहए। जैस ेिक:- 

● Sarcasm 

● Funny Flavour 

● Engaging Accent 

● Updated with future trends 

● Regularity 

इसके बाद दसूरी category म� आता है 5 minutes 

craft, आसान न�ुख़,े life hacks, जगुाड़, trics, 

technique इन सबका सबस ेबड़ा collection 

YouTube पर है �जसका नाम 5 minutes craft है 



और �जसके YouTube पर 43M subscribers है। 

और जब बात जगुाड़ क� आती है तो उसम� हमारा देश 

सबस ेआग ेहै। 

अगर आपके mind म� भी ऐस ेही जगुाड़ और 

technique आती है तो आप उन सब क� videos बना 

कर YouTube पर उस ेpublish कर सकत ेहो। 

इसके बाद तीसरा channel है Dude Perfect, दो�त� 

आप लोग� न ेसक� स तो देखा ही होगा �जसम� लोग tricks 

करत ेहै और हम उस पर ता�लया ँबजात ेहै। 

Dude Perfect म� भी कुछ ऐस ेही लोग है, जो कुछ 

अजीबो-गरीब हरकत िदखात ेहै, �जसको देख कर आज 

परूी दिुनया उनक� fan है। इस कामयाबी के पीछे साल� 

क� महेनत और ब�त सारी practice छुपी है। 

चौथ ेनबंर पर आता है Epic Rap Battles of 

History, यह channel famous लोग� के या िफर 



स�ुखय� म� चल रहे लोग� के बीच म ेRap Battle करवात े

है, �जसम ेलोग cosplay करत ेहै जैस ेिक Elon Musk 

और Mark Zuckerberg का cosplay वाला Rap 

battle या िफर Steve Jobs और Bill Gates का, 

Superman और Goku, महा�मा गाधँी जी और मा�टन 

लथूर �कग etc. 

इसी तरह आप भी rap battles करवा सकत ेहै। 

5th channel है "CaseyNeistat" 

दो�त� यह एक ऐसा exceptional quality का 

Vlogger है �जसक� video क� ख़ास बात यह है िक 

इसक� audience video देख कर ऐसा feel करती है 

जैस ेCasey उनस ेdirect बात कर रहा है। 

Videos बनान ेम� इनक� dedication का level 

आपको अपन ेआप feel हो जाएगा। 



अगर आपन ेइनका channel check नह� िकया है तो 

आप ज़�र check करना। 

6th channel है "442oons" 

यह एक Football parody channel है, इस दिुनया 

का सबस ेबड़ा खले है football �जसको 150 स े�यादा 

देश� क� जनता देखती है। 

आप इनका channel भी check करना और notice 

करना िक अपन ेदेश का सबस ेबड़ा खले cricket है तो 

�या आप cricket स ेrelated कोई parody 

channel बना सकत ेहो। 

7th channel है "3Blue1Brown" 

इस channel पर आपको maths और 

entertainment का एक अनोखा coordination 

िमलगेा। 



�या आप लोग भी maths और science को ऐस े

creative तरीक़े स ेpresent कर सकत ेहो, लोग� को 

सीखा सकत ेहो। 

8th channel है "The Slow Mo Guys" 

य ेलोग अपन ेsuper slow mo camera स ेसारी चीज़� 

को slow motion म� तोड़त ेहै, फोड़त ेहै, जलात ेहै और 

इनक� videos ब�त ही engaging, ब�त ही अनोखी 

और ब�त ही entertaining videos होती है। 

9th channel है "Macro Room" 

छोटी-छोटी चीज़� भी िकतनी बड़ी हो सकती है, य ेबात 

आपको Macro Room channel देखन ेपर समझ आ 

जायगेी। 

य ेलोग कुछ objects को macro म� shoot करके बड़ी 

ही engaging videos बनात ेहै। 



10th channel है "Mr.Beast" 

आप लोग� न ेबचपन म� सनुा होगा िक कोई इसंान 10 िदन 

तक लगातार cycle चला रहा है या िफर 10 िदन तक 

िबना खाय-ेिपय ेअनशन कर रहा है। 

Mr. Beast एक ब�त ही dedicated YouTuber है, 

इनक� videos म� ब�त सारे e�orts लगत ेहै। 

आप जैस ेही इनके channel पर जाओग ेतो वहा ँआपको 

एक video िदखगेी 24 घटें, �जसम ेय े24 घटें लगातार 

एक physics spinner को िबना �के लगातार घमुा रहे 

है या िफर िकसी video को लगातार 10 घटें तक देखत े

रहत ेहै। 

अभी recently इ�ह�न ेPewDiePie को support 

करन ेके �लए परेू शहर के billboard  ख़रीद �लए, radio 

और TV म� ads िकया, newspaper म� भी ads िकया। 



�या आप लोग भी ऐस ेही अजीबो-ग़रीब dedication 

वाली video कर सकत ेहो और YouTube पर डाल 

सकत ेहो। 

11th no. पर है "CGP Grey"  

नाम स ेही clear है CGP यानी िक "Cumulative 

Great Point" 

य ेलोग �ान क� video बनात ेहै, आप एक बार इनके 

channel को ज़�र चके करना, इनक� videos के 

topic selection, research और videos का कोई 

भी fan बन जाता है। 

12th no. पर है " Beyond The Trailer" 

जैस ेिकसी भी movie का trailer आया तो उसको 

breakdown करके उसक� परूी story को predict 

करना। 



अगर आप लोग� क� भी movies क� समझ अ�छी है तो 

आप भी इस segment को explore कर सकत ेहै, 

story predict कर सकत ेहो, climax म� �या होगा वो 

बता सकत ेहो, movie िकतना पसैा कमान ेवाली है, यह 

सब चीज़ ेpredict कर सकत ेहो और अगर आपक� 

prediction सही �ई तो आपको Bollywood क� 

दिुनया का भगवान मान �लया जाएगा। 

अब तो वसै ेभी वो दौर आ चकुा है जहा ँBollywood के 

बड़-ेबड़ ेstars TV के साथ-साथ अब YouTube पर 

भी अपनी movies और अपन ेmusics को promote 

करन ेके �लए आन ेलग गए है। 

यह एक ब�त ही बड़ा revolution है और आप भी 

इसका िह�सा बन सकत ेहो बस थोड़ा िदमाग़ लगाओ। 

13th no. पर है "Cinema Sense" 



शायद आपन ेइस channel के बारे म� पहल ेभी सनुा 

होगा, य ेchannel बड़ी-बड़ी movies म� कौन-कौनसी 

ग़लितया ँ�ई है और य ेउन ग़लितय� को िनकालकर ब�त 

ही engaging तरीक़े स ेpresent करता है। 

14th no. पर है "NigaHiga" 

YouTube क� दिुनया का एक ब�त बड़ा नाम, य ेएक 

ब�त ही creative तरीक़े स ेअपन ेpoint of view को, 

अपन ेopinion को, अपनी बात को कैस ेpresent करे, 

कैस ेिकसी के सामन ेअपनी बात को रख�। अगर यह सब 

आपको सीखना है तो आपको ज़�र NigaHiga का 

channel visit करना चािहए। 

15th no. पर है "Peter McKinnon" 

एक ऐसा creative Vlogger जो magic भी करता है, 

beat boxing भी करता है और आप लोग� को ज़�र 

check करना चािहए। 



16th no. पर है "Logan Paul Vlogs", ब�त सारे 

लोग already Logan Paul के बारे म� जानत ेह�ग,े जो 

िक one of the fastest growing YouTuber 

and Vlogger ह�। 

इनके videos का format भी काफ़� �यादा 

engaging है। 

17th no. पर है "Unbox therapy" 

आज क� date म� gadgets और Tech का सबस ेबड़ा 

channel और आप लोग इस ेभी ज़�र देख सकत ेहो। 

लिेकन आन ेवाल ेtime म� ऐसा हो सकता है िक आन े

वाल ेएक स ेदो महीन ेके अदंर Technical Guruji जो 

िक India का technical channel है, वो 

Unboxing Therapy को पीछे छोड़ सकता है। 



यह एक proud क� बात है िक एक international 

level के एक ऐसा channel जो english म� videos 

बनाता है, �जसको परेू दिुनया क� audience जानती है 

उसको पीछे छोड़न ेवाल ेहै एक �हदी channel �जसम े

�हदी म� videos बनती है। 

18th no. पर है "Cold Fusion" 

इस channel पर आपको िकसी भी company क� परूी 

detail और information िमल जाएगी। 

19th no. पर है "Matuzm" 

Footage, speech और music िमलाकर एक अ�छी 

editing करके आप video कैस ेबना सकत ेहो, अगर 

आपको यह चीज़ check करनी है तो आप लोग जाकर 

इस channel को देखो। 

20th no. पर है "Mac Lethal" 



एक ऐसा channel जो अपनी audience क� 

demand पर Rap music बनाता है और perform 

भी करता है और मरेा एक personal point of view 

यहा ँपर यह है िक Mac Rap को एक अलग ही level पर 

ल ेगए ह�, अपन ेYouTube channel के through। 

21st no. पर है "Matt D'Avella" 

अगर आपको film making म� interest है तो आप 

एक बार Matt का channel ज़�र check करना। 

22nd no. पर है "Valuetainment" 

आप लोग नाम स ेही समझ गए ह�ग ेिक Value + 

Entertainment, �जसम े�ज़�दगी का �ान, 

business का �ान, startup का �ान 

entertainment के साथ इस channel पर आपको 

िमलगेा। 



23rd no. पर है "Real Man Real Style 

(RMRS)" 

अगर आपको fashion sense, dressing sense, 

looks etc. 

इन सब चीज़� म� interest है तो आप एक नज़र इस 

channel पर ज़�र मारना िक य ेchannel िकस तरह 

के topics पर video बना रहा है और कैस ेबना रहा है? 

आप भी य ेसब कुछ observe कर सकत ेहो, सब कुछ 

सीख सकत ेहो और आपका खदु का भी इस segment म� 

अपना channel बना सकत ेहो। 

24th no. पर है "How To Basics" 

अगर आपको भी अजीबो-ग़रीब चीज़� करन ेका, 

तोड़न-ेफ़ोडन ेका शौक़ है और ऐसी चीज़� म� मज़ा आता है 

तो आपको एक बार इस channel को भी देखना चािहए। 



य ेब�त ही बड़ा और insane channel है। 

25th no. पर है "The Infographic Show" 

अगर आपको photoshop illustrator का �ान है या 

िफर आपको इसम� interest है तो आपको य ेchannel 

देखना चािहए। 

यह channel infographics को एक next level 

पर लकेर जा चकुा है। 

26th no. पर है "Mo Vlogs" 

अगर आप लोग� को ब�त �यादा पसैा, super cars, 

super bikes और full on luxury वाल ेVlogs को 

experience करना है तो आप इस channel को ज़�र 

देखना। 

27th no. पर है "Grade A Under A" 



यह वो YouTuber है �जनस ेinspire होकर India म� 

Angry Prash बना। 

28th no. पर है "TED" 

यह एक ऐसा format है जहा ँपर कोई एक content 

creator नह� है। यहा ँपर successful लोग� को 

बलुाया जाता है और वो लोग यहा ँपर अपना 

experience share करत ेहै। 

29th no. पर है "Tell Me Why" 

यह एक ऐसा channel है जो रोज़ क� �ज़दगी स ेजड़ु े�ए 

science और questions के answers ब�त ही 

�यादा engaging तरीक़े स ेदेता है। 

30th no. पर है "Horror Edit" 



इस channel पर िसफ़�  डरावनी films, कहािनय� और 

भी डरावनी चीज़� के बारे म� बात होती है। 

अगर आप लोग� को डरावनी चीज़� स ेडर नह� लगता तो 

आप य ेchannel भी check कर सकत ेहै। 

31st no. पर है "Bad Lip Reading" 

एक ऐसा YouTube channel जो normal videos 

क� एक ब�त ही amazing और ब�त ही quality 

funny dubbing करता है। 

32nd no. पर है "Minutephysics" 

Physics के concepts को ब�त ही easily explain 

करता �आ, एक ब�त ही amazing channel है। 

33rd no. पर है "DM Pranks" 



Prank videos तो आप सब लोग देखत ेह�ग ेऔर 

आपको इसके बारे म� पता ही होगा। 

India म� भी Prank videos का एक ब�त ही बड़ा 

craze आया था लिेकन हमारे देश म� ऐसी चीज़� को ब�द 

करवान ेके �लए ब�त सारे लोग है। 

Crazy Sumit वाल ेmatter के बाद तो Prank 

channel लगभग बदं ही हो गए। 

34th no. पर है "FailArmy" 

कुछ channel आपके contents स ेनह� fans के 

submission स ेचलत ेहै, तो य ेएक ऐसा channel है 

जहा ँपर fan अपनी videos को submit करत ेहै और 

बाद म� उन videos को compile करके य ेलोग हर ह�त े

एक funny video को upload करत ेहै। 

35th no. पर आता है "The Fine Bros" 



यह एक ऐसा YouTube channel है,स जहा ँपर 

अलग-अलग age group, अलग-अलग culture और 

अलग-अलग society के लोग trending topics पर 

आकर react करत ेहै और अपना views देत ेह�। 

अगर India म� ऐसा कुछ िकया जाए तो य ेब�त चलगेा 

�य�िक यहा ँपर लोग� को अपन ेस े�यादा दसुरो के point 

of view म� interest होता है। 

36th no. पर है "Rocket Jump" 

High budget और creative VFX क� अगर आपको 

video देखनी है तो आप इस channel को ज़�र 

check करना। 

37th no. पर है "RomanAtwood" 

एक Vlogger और एक entrepreneur और ना िसफ़�  

एक अ�छा Vlogger ब��क एक marketer भी है। 



इ�ह�न ेअपन ेsubscribers क� demand को समझ 

कर के ब�त सारी useful चीज़� launch क� है और 

बनाई है �जसस ेइनका fanbase भी बढ़ा। 

38th no. पर है "Eric The Car Guy" 

"अगर आप लोग� को car स ेहै �यार तो आपको एक 

अलग दिुनया म� ल ेजान ेके �लए Eric है तयैार।" 

39th no. पर है "CodeBabes" 

एक ऐसा ब�त ही अजीबो-ग़रीब YouTube channel 

जहा ँपर एक hot सी लड़क� आकर आपको coding 

िसखाती है। 

40th no. पर है "Most Amazing Top 10" 

इस channel पर आपको हर चीज़ स ेrelated top 10 

क� list िमल जाएगी। 



तो दो�त� explore करो, और आप ख़दु सोचो िक आप 

िकस category म� जाना चाहत ेहो, ब�त सारी 

categories है। 

यह तो िसफ़�  यहा ँपर 40 categories ही बताई है। 

अगर आप लोग� के पास भी इस तरह का कुछ �ान है तो 

आप लोग भी अपन े�ान को बाटँो �य�िक �ान बाटन ेस े

बढ़ता है। 

आप अभी �जतन ेभी channels को हमन ेबताया है 

उनको जाकर check करो, explore करो, mix करो, 

match करो। 

अपन ेtalent, अपनी capacity, अपनी ability स े

match करके आप ख़दु सोचो िक आप ऐसा �या 

amazing और creative बना सकत ेहो �जसको हज़ारो 

और लाख� लोग देख�ग ेएक time पर और आपक� भी 

होगी एक ब�त ही बड़ी fan following। 



Chapter 04: How To Do 

Competition Analysis 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको 

Competition Analysis के बारे म� बताऊँगा। 

Competition Analysis �या होता है, हम उस ेकैस े

करत ेहै, इसका मतलब �या है? यह सारी चीज़� आपको इस 

chapter म� सीखन ेको िमलगेी। 

दो�त� मरेे िहसाब स ेआप लोग खदु ही अपन े

competitor हो, आपको खदु स ेलड़ना है, आपक� जगं 

खदु के साथ होनी चािहए। 

आप �जस level क� video आज बना रहे हो, �जस 

dedication स ेआप आज video बना रहे हो, अगल े

िदन उस स ेnext level क� video next level क� 

dedication के साथ बननी चािहए। 



लिेकन इसके साथ competition analysis ज़�री है 

आपको पता होना चािहए िक market म� �या चल रहा 

है। लोग िकस तरह क� videos बना रहे है, �या चीज़ 

trending म� चल रही है, �या technology है और 

िकस तरह क� चीज़� को लोग आज कल �यादा पसदं कर 

रहे है? 

इसके �लए आपको दो YouTube channel क� �ल�ट 

बनानी है। 

पहली list �जसम ेवो सारे channel को आप �लखोग,े 

वो सारे YouTube channels को आपको add करना 

है �जनका content आपको पसदं है और �जनक� 

videos को आप देखत ेहो। 

दसूरी list उन YouTube channel क� बनानी है, जो 

YouTube channel आपके channel के similar 



videos बनात ेहो या िफर उसी techniques स ेvideo 

बनात ेहो। 

उसके बाद Vid IQ एक ऐसा plug-in है, Google 

chrome का एक ऐसा extension है, �जसको use 

करन ेके बाद आप उन सारी videos के, आपके �जतन े

भी competitors है, �जन channels क� आपन ेlist 

बनाई है, उन सबक� videos को research कर सकत े

हो। 

उ�ह�न ेकौनस ेtags use िकय ेहै, last 24 घटंो म� उनके 

channels पर िकतन ेviews आए है, facebook पर 

िकतन ेलोग� न ेउनक� video को share िकया, 

Twitter पर िकतन ेलोग� न ेshare िकया और कौनसा 

tag िकतन ेनबंर पर rank कर रहा है। 

यह सारी चीज़� आप लोग Vid IQ स ेदेख सकत ेहो। 



For example जैस ेिक Coolmitra क� videos के 

tags को देख ेतो उसम� एक tag no.1 पर है जो िक life 

changing formula#1 पर आ रहा है और अगर आप 

YouTube पर जाकर search करोग ेक� life 

changing formula तो आपको coolmitra क� य े

video no.1 पर िमलगेी। 

दो�त� इसके बाद Social Blade पर आप लोग अपनी 

growth को अपन ेcompetitor क� growth स े

compare कर सकत ेहो िक आपके daily िकतन े

subscribers बढ़ रहे है और आपके competitor के 

िकतन ेबढ़ रहे है, उसक� ऐसी कौनसी videos है, �जस 

पर �यादा views आ रहे है, आपक� कौनसी videos है 

�जस पर �यादा views आ रहे है? 

इन सारी चीज़� को analyse करन ेके बाद और थोड़ा 

िदमाग़ लगान ेके बाद आप लोगो को भी inspiration 

िमलगेी और hint िमलगेा, जो आपक� next videos 



को बनान ेके �लए नए-नए ideas को collect करन ेम� 

आपक� help करेगा। 

यह सब data और stats क� बात हो गयी, अब म� 

आपको बताऊँगा कुछ bullet points �जनको आपको 

follow करना है और उसके बाद आप लोग भी अपन े

YouTube क� category म� एक healthy 

competitive environment को बना सकत ेहो। 

इसम ेसबस ेपहला bullet point है िक " watch 

their videos" उन सारे लोग� क� �जनक� आपन ेlist 

बनाई है, आपको उनक� videos देखनी है, उनके 

channel को subscribe कर दो और अगर आपको 

लगता है िक उनक� videos ब�त �यादा अ�छी है तो 

bell icon भी दबा दो। 

दसूरा point है िक "watch their videos and 

appreciate them" यानी िक उनक� videos को 



देखो और अगर उनक� videos आपको अ�छी लग ेतो 

उनक� तारीफ़ करो। �जसम ेआप लोग उनक� video के 

comment section म� जाकर उनको बता सकत ेहो 

िक आपको उनक� video अ�छी लगी। 

तीसरा point है िक " if possible than collab" 

अगर possible हो तो आप लोग उनस ेबात करो, अपन े

ideas को share करो िक आप लोग भी उनके साथ 

collab कर सकत ेहो और कुछ amazing सा next 

level content बना सकत ेहो। 

जब भी दो channels collab करत ेहै तो definitely 

दोन� channels क� popularity और subscribers 

बढ़त ेहै। 

collab एक ब�त ही अ�छा option है, एक healthy 

environment को build करन ेका तािक आपक� 

same category के �जतन ेभी content creators 



है, वो सब िमल-जलु कर रहे और अ�छा content बनाए 

और अपनी audience को entertain करे। 

हमारा चौथा point है "make a healthy 

community", आप लोग �जतन ेभी YouTubers है 

जो same category के है आप लोग उन सब स ेबात 

करो, उनस ेconnected रहो। 

For example जैस ेमान लो अगर mumbiker 

Nikhil जब Dubai जात ेहै तो Technical Guruji स े

हमशेा िमलत ेहै। 

Technical Guruji जब म�ुबई आत ेहै तो वो Your 

Indian consumer और Mumbiker Nikhil स े

िमलत ेहै। 

इसके साथ उनक� community म� �जतन ेभी 

YouTubers है वो सब लोग िमलकर रहत ेहै, सब साथ 

रहत ेहै। अपनी videos बनात ेहै, collab करत ेहै और 



इस बात म� कोई शक़ नह� है िक इसका फ़ायदा सबको 

िमलता है। तो आप लोगो को भी आपक� category के 

�जतन ेभी YouTubers है उनके साथ collab करो, 

उनके साथ बात करो। 

पाचँवा bullet point यह है िक आप लोग �जतन ेभी 

creators है, �जनक� आपन ेlist बनाई है उनक� परुानी 

videos को जाकर देखो िक वो लोग पहल ेकैस ेvideos 

बनात ेथ ेऔर अभी कैस ेबना रहे है, उ�ह�न े�या-�या 

improvements िकय ेहै? 

उसके बाद आप उनक� most popular videos को 

देखो क� उनक� कौनसी ऐसी videos है �जस पर सबस े

�यादा views आए है और �य� views आए है, अपना 

िदमाग़ लगाओ िक उस video म� ऐसा �या content था 

िक वो video लोगो को इतनी पसदं आई, अपन ेिदमाग़ 

को थोड़ा सा चलाओ। 



तो "िदमाग़ को थोड़ा light कर, म�दान म� आकर fight 

कर, जो जीत गया वो महान है, यह सब करना आसान 

है।" 

Chapter 05: How To Make 

Community? 

इस chapter म� म� आपको िसखाऊँगा community 

बनान ेके बारे म�, community होती �या है? 

दो�त� communication with unity यानी िक 

"unity is strength" एकता म� ताकत है। 

आपका network ही आपक� net worth है, कह� पर 

भी grow करन ेके �लए community बनाना ब�त 

ज़�री है, �जतन ेभी लोग आपको पसदं करत ेहै, आपके 

subscribers �जसके �लए आपको हर platform पर 

उन तक प�ँचना होगा, उनके साथ िमलकर रहना पड़गेा 

उनको अपना बनाना पड़गेा। 



एक बात हमशेा याद रखना आप लोग �जतना आपके 

subscribers और आपके fans स ेconnected रह�ग,े 

उतना ही �यादा वो लोग आपके content स ेऔर आपस े

engage रह�ग ेऔर आपस ेemotinally connected 

रह�ग ेऔर िफर उतना ही �यादा आपक� बात� का, आपक� 

videos का, आपके िवचार� का, आपके content का 

उतना ही �यादा impact उन लोग� पर पड़गेा। 

अब सवाल यह आता है िक community building 

�या है, यह �य� करनी चािहए और कैस ेकरनी चािहए? 

आप सभी लोगो न ेदेखा होगा िक �जतन ेभी बड़-ेबड़ े

filmstars है, �जतन ेभी बड़-ेबड़ ेcelebrities है उन 

सब लोगो का अपना एक fanclub होता है। 

लिेकन �य�िक ज़माना बदल रहा है, व�त बदल रहा है तो 

चीज़� भी उसी according बदल रही है। 



पहल ेfanclub o�ine होत ेथ,े पहल ेfanclubs म� 

letters के through काम होता था लिेकन आज कल 

क� digital दिुनया म� ऐसी ब�त सारी चीज़� exist करती 

है, �जसक� वजह स ेब�त सारी community 

building करना ब�त �यादा आसान हो गया है और 

आप आसानी स ेअपन ेसारे subscribers को, अपन ेसारे 

fans को एक जगह connected रख सकत ेहो। 

�य�िक "अधंा इसंान वो नही होता जो अपनी दोन� आखँ� 

स ेन देख सके, अधंा तो वो होता है जो अपन ेआस-पास के 

व�त को बदलता नह� देख पाता है।" 

"लगंड़ा वो इसंान नह� जो अपन ेदोन� परै� स ेनह� चल 

सके, लगंड़ा वो है जो बदलत ेव�त के साथ भाग न सके।" 

व�त बदल चकुा है तो अभी आन ेवाल ेटाइम म� ऐस े

�या-�या latest tools है, �या-�या चीज़ है �जसक� 

मदद स ेआप लोग अपनी community को आसानी स े



build कर सकत ेहो वो आपको इस chapter म� आग े

सब बताय�ग।े 

अगर आप एक content creator हो चाहे आप 

YouTube पर चाहे आप Facebook पर हो या िफर 

आप Instagram पर हो। आप लोग� को अपनी खदु क� 

community बनानी चािहए। 

Community बनन ेके ब�त सारे फ़ायदे होत ेहै for 

example: मान लो आपक� कोई latest video आती 

है तो उस video को सबस ेपहल ेआप अपनी 

community म� अपन ेउन लोग� के साथ share कर 

सकत ेहो। 

अब मान लो िक आप कोई announcement करना 

चाहत ेहो तो उस announcement क� पहली 

notification उस चीज़ के बारे म� सबस ेपहल ेआप सारी 



details अपनी community platform पर अपन े

सारे community के लोग� तक प�ँचा सकत ेहो। 

अगर आप लोग मरेी videos को देखत ेह�ग ेतो आपन े

वहा ँदेखा होगा िक म� जब भी video बनाता �ँ तो उसके 

description म� म� ब�त सारी links डालता �ँ। 

उन links के अदंर मरेे अलग-अलग platforms पर 

अलग-अलग community क� links होती है। 

For example: मरेा Facebook Page, 

Instagram Page, telegram का channel और 

काफ़� सारी चीज़�। 

सबस ेपहल ेहम आत ेहै Facebook group पर, आप 

लोग� को शायद पता नह� होगा िक मरेा Facebook पर 

एक group था �जस पर 20 हज़ार creators थ ेऔर 

आप लोग यक�न नह� करोग ेमरेे birthday के िदन 5 

हज़ार लोग� न ेउसम ेमझु ेwish िकया था तो first time 



ऐसा �आ िक मझु ेएक साथ इतन ेसारे birthday 

wishes िमल।े 

Unfortunately कुछ reasons क� वजह स ेवो 

group delete हो गया लिेकन म�न ेिफर स ेएक �पु बना 

िदया है �जसका नाम है "Motivation क� machine 

2.0"। और इस Facebook group के through म� 

अपनी audience के साथ ब�त �यादा connected 

रहता �ँ। 

उसके बाद दसूरे नबंर पर आता है YouTube के अदंर ही 

आता है YouTube का community tab। 

YouTube community tab का आपको भरपरू 

इ�तमेाल करना आना चािहए। आप लोग वहा ँपर vote ल े

सकत ेहो। for example: आप लोग िकसी भी topic 

पर video बनाना चाहत ेहो तो आप उस topic या 

content स ेrelated अपन ेfans और अपन े



subscribers स ेvoting करवा सकत ेहो िक आपको 

उस पर video बनानी चािहए या नह�। 

इसके अलावा और भी ब�त सारी चीज़� पर आप उनस े

voting लकेर उस पर videos बना सकत ेहो। आप लोग 

उस पर अपनी आन ेवाली video का photo उस पर 

share कर सकत ेहो िक आपक� new video आ गयी 

है या िफर आन ेवाल ेseminars क�, आन ेवाली 

gathering क� information आप लोग उस 

community म� दे सकत ेहो। 

इसके साथ आप एक ब�त ही amazing चीज़ कर सकत े

हो जो ब�त सारे YouTubers करत ेहै, ब�त सारे 

content creators करत ेहै। 

वो चीज़ यह है िक अगर आपक� कोई भी आन ेवाली 

video है तो उस video क� आप GIF format म� 

उसको िदखा सकत ेहो। 



तीसरे नबंर पर आता है Telegram जो िक मझु ेब�त 

पसदं है और whatsapp क� अगर बात करे तो ब�त ही 

destructive चीज़ है। आप imagine करो िक अगर 

आपन ेएक whatsapp group बनाया है तो िकतनी 

सारी उसक� drawbacks होती है। 

पहली बात यह है िक उसम ेआपका number जो है वो 

common हो जाएगा इतन ेलोग� के बीच म�। 

दसूरी बात whatsapp group म� ब�त ही �यादा 

भीड़-भाड़ लगती है �य�िक उसम� ब�त �यादा लोग chat 

करत ेहै। हालािँक अभी नया feature आया है �जसम े

िसफ़�  admin उसम ेpost कर सकत ेहै लिेकन िफर 

आपका नबंर उसम ेcommon हो ही जाता है। 

Whatsapp पर आप िसफ़�  limited लोगो को ही add 

कर सकत ेहो मरेा एक telegram का channel है 

�जसम े10 हज़ार स ेभी �यादा active लोग ह�। 



म� कभी भी कोई भी चीज़ post करता �ँ तो उसी व�त 

ब�त सारे लोग उस ेहाथ�-हाथ देख लते ेह�। 

अगर आप लोग मरेे telegram channel पर एक बार 

नज़र मरोग ेतो आप वहा ँदेखना मरेी हर post पर 2 हज़ार, 

5 हज़ार, 10 हज़ार even 16 हज़ार भी views है। अब 

आप लोग सोच�ग ेिक लोग 10 हज़ार है तो views 16 

हज़ार कैस ेहो गए तो वो सब share क� वजह स ेहोता है 

�जन लोग� न ेमरेी post को देख उसको share िकया, 

उसक� भी total counting होकर वहा ँपर आपको 

views show होत ेहै। 

Telegram channel पर आप और �या-�या कर 

सकत ेहो तो उसम� आप कोई भी audio message, 

video message record करके भजे सकत ेहो, कोई 

photo या िफर कोई video share कर सकत ेहो, आप 

अपनी िकसी भी new video क� link को वहा ँshare 



कर सकत ेहो, आप वहा ँपर PDF file share कर सकत े

हो। 

इसके बाद आता है आपका Instagram handle। 

आप अपन ेInstagram पर आप daily जो भी 

activities करत ेहो, कह� पर भी आप घमून ेजात ेहो तो 

वो सारी चीज़� आप अपन ेInstagram पर stories के 

format म� वहा ँपर share कर सकत ेहो तािक आपके 

�जतन ेभी followers है, �जतन ेभी लोग आपको पसदं 

करत ेहै, वो सब लोग आपक� daily activity को देखत े

रहे और आपस ेconnected रहे और उ�ह� पता चलता रहे 

िक आप �या कर रहे हो। 

आप उ�ह� motivate कर सकत ेहो, उ�ह� entertain 

कर सकत ेहै और भी काफ़� सारी values भी दे सकत े

हो। 



अगर आपके 10 हज़ार स े�यादा followers है तो 

आपको एक swip up का feature िमलता है �जसस े

आप अपनी audience को िकसी भी link पर 

forward कर सकत ेहो। 

अब म� आपको community building का एक ब�त 

ही मज़देार और ब�त ही अ�छा example बताता �ँ। 

Recently म� अभी कानपरु स ेलखनऊ जा रहा था तो म�न े

अपन ेTelegram channel पर एक post डाला िक 

�जतन ेभी लोग मझुस ेिमलना चाहत ेहै वो एक 

particular जगह पर आकर मझुस ेिमल सकत ेहै और 

आप लोगो को यक�न नह� होगा िक वहा ँइतन ेसारे लोग 

िमलन ेके �लए आए थ ेिक हम लोगो न े�जस मॉल म� उनको 

िमलन ेके �लए बलुाया था वहा ँपर मॉल के सारे 

organisers और security आ गयी थी और उ�ह�न े

हमस ेकहा िक यहा ँपर इतन ेसारे लोग कैस ेइक�ा हो गए। 



यह चीज़ भी possible नह� हो पाती अगर मरेे 

Telegram का group नह� होता। 

Community building ब�त ही कमाल क� चीज़ है 

�य�िक community यानी िक network और 

आपका network ही आपक� networth है। 

आप सब लोग community building पर �यान दो 

ऐसा न हो िक कोई इसंान आपका channel 

subscribe करे और िफर उसके बाद उस ेभलू जाए, उस े

पता ही न चल ेिक आपका कोई channel भी है। 

community building basically �या है वो 

आपको last म� एक line म� अगर conclude क�ँ तो 

आपके �जतन ेभी subscribers है उन सबको आप 

अपना बना लो, उ�ह� िकसी भी paltform पर छोड़ना 

मत, �जतन ेभी platforms है उन सब पर अपना 



account बनाओ, उन सारे accounts क� link को 

अपनी description म� share करो। 

इसस ेआपक� �जतनी भी audience है वो आपस े

connected रह पाएगी और connected होन ेके 

अलावा अगर आप लोग अपन ेFacebook क� 

profiles, Instagram handle �जतनी भी आपक� 

community क� links है वो सारी आप अगर share 

करत ेहो description म� तो आपका YouTube का जो 

description है वो भी एक दम genuine लगता है 

और उसम ेprofessional feeling आती है। 

आप सब लोग� मरेी तरफ स ेAll The Best, Keep 

Making Community because your network 

is your net worth. 



Chapter 06: How To Use Social 

Media? 

इस chapter म� आपको बताया जाएगा िक कैस ेsocial 

media क� help स,े social media के अलग-अलग 

paltforms को use करके आप लोग अपन ेchannel 

क� videos पर �यादा स े�यादा reach ला सकत ेहो, 

कैस ेआप लोग smartly एक strategic तरीके स ेअपन े

channel का content plan कर सकत ेहो? 

अलग-अलग social media क� help स ेयह सब कैस े

होता है वो आपको इस chapter म� बताया जाएगा। 

सबस ेपहल ेआपको यह समझना होगा िक �यादातर लोग 

जो है वो social media paltforms पर content 

create नह� कर रहे है, वो यहा ँपर बस noise फैला रहे 

है। 



अगर आप Facebook पर या और भी िकसी भी social 

media platform पर जाओग ेतो आपको वहा ँ70% स े

�यादा लोग� का content आपको noise ही िमलगेा, 

actual content वहा ँनह� होता है। 

अब noise और content के बीच �या di�erence 

है? 

Noise के �लए हम इस ेएक example के साथ समझत े

है तो इसम� जैस ेअगर िकसी न ेअपना नया-नया 

YouTube channel बनाया और उसन ेजैस ेही अपनी 

पहली video बनाई उस video को उसन ेअपनी 

Facebook profile पर upload करके ब�त सारे 

दो�त� को tag करना श�ु कर िदया। 

इस तरह हर-बार जब वो कोई भी नई video बनाता तो 

ऐस ेही सबको tag करता और उनको personally 

message करके बताता है और एक िदन उसके सारे 



दो�त उसस ेirritate हो जात ेहै और उस ेकह देत ेहै िक 

हम� tag मत िकया कर। 

इस तरह क� जो भी tactics होती है, उस ेspamming 

कहत ेहै। social media पर अपनी video को 

promote करन ेका यह मतलब नह� है िक आप इस 

तरीके क� चीज़� करो। 

आप लोगो को यह बताया जाएगा िक अलग-अलग 

social media के platform को नज़र म� रख कर 

उनके according आप कैस ेpost और कैस े

engagement create कर सकत ेहो तािक आपका 

channel और आपका content �यादा स े�यादा लोग� 

तक एक सही तरीके स ेप�ँच।े 

सबस ेपहल ेहम बात करत ेहै Facebook के बारे म�, 

Facebook एक ऐसा platform है जहा ँपर आप post 

के through, images के through, video links 



के through अलग-अलग तरीके स ेआप 

engagement create कर सकत ेहो। 

Facebook पर दो तरह क� practices है जो आप लोग 

कर सकत ेहो। 

पहला है Facebook groups और दसूरा है 

Facebook page। 

अभी recently Facebook पर एक नया feature भी 

आया है, �जसम ेआप Facebook पर अपन ेpage के 

ऊपर अपनी videos को monetize कर सकत ेहो तो 

वो चीज़ कैस ेहोती है वो भी आपको अभी बताय�ग।े 

आप Facebook group बनाकर अपन ेsubscribers 

को engage कर सकत ेहो, facebook group 

Facebook page स े�यादा active होता है, Group 

members को notifications भी जाती है और 

group म� activity होती रहती है। 



आप अपनी next video के बारे म� group म� बता 

सकत ेहो, new video आय ेतो उसका link share 

कर सकत ेहो, अपन ेtopic स ेrelated PDF file 

upload कर सकत ेहो, लोग� को और value दे सकत े

हो। 

अगर आप teacher हो या आप अपन ेchannel पर 

कोई चीज़ िसखात ेहो, तब आप Facebook group 

members के साथ room creat करके group 

video call भी कर सकत ेहो। 

अगर आपका कोई product है, कोई book है या कोई 

course है तो आप अपनी audience को warm कर 

सकत ेहो, �जसस ेआपक� sales बढ़न ेके chances भी 

बढ़ जाय�ग।े 

य ेमरेा personal experience है िक internet 

marketers काफ़� अ�छे स ेFacebook group म� 



अपनी community बनाकर उनको regular 

engage करत ेहै और अपन ेproduct और अपनी paid 

class pitch करत ेहै। 

Facebook group म� कुछ features काफ़� अ�छे है, 

आप group को private करके selected लोगो को 

उस group म� ल ेसकत ेहो और इसके साथ आपक� post 

भी private रहेगी, आप चाहो तो अपनी class भी 

group म� चला सकत ेहो। 

य ेकुछ इस तरह स ेहो गया िक अगर आपको बड़ ेlevel 

पर खचा� करके website पर काम नही करना है और आप 

audience को paid content देना चाहत ेहो तो आप 

उनस ेfees लकेर उनको अपन ेgroup म� join करवा 

सकत ेहो। 

आप Facebook group म� videos chapter wise 

भी upload कर सकत ेहो, इसस ेलोग� को आसानी स े



समझ भी आ जायगेा िक वो कौनसा season और 

कौनसा episode देख रहे है और इसके साथ आप सारे 

members के �लए live भी जा सकत ेहो। 

इसके अलावा मान लो अगर आपका comedy का 

channel है तो आप लोग ऐसा group बना सकत ेहो, 

जहा ँपर आप लोग अलग-अलग comedy स ेrelated 

contents, memes और भी ब�त-सी comedy 

चीज़� share कर सकत ेहो तािक आपक� 

engagement बनी रहे और एक similar mindset 

के लोगो को उसी तरह का content िमलता रहे जो उ�ह� 

अ�छा लगता हो। 

अगर आपका sports स ेrelated channel है तो आप 

लोग Football के ऊपर Cricket के ऊपर इन सब स े

related आन ेवाली सारी चीज़� आप लोग उस group म� 

या िफर उस page म� upload कर सकत ेहो तािक 



आपक� audience को relevant content िमलता 

रहे। 

अगर आपका regional channel है तो आप लोग 

regional जो भी �ौहार हो या िफर regional जो भी 

logics और facts होत ेहै, उनस ेrelated चीज़� share 

कर सकत ेहो। 

य ेसब depend करता है िक आपका channel िकस 

category म� है। 

अगर Dance स ेrelated आपका channel है तो 

Dance म� अभी �या चल रहा है, उस स ेrelated 

कौन-कौनस ेreality shows आ रहे है, कौनसा 

famous Dance celebrity अभी कौनसी movie म� 

आन ेवाला है या िफर अभी latest Dance के कौनस े

styles चल रहे है? 



explore करन ेके �लए काफ़� कुछ है, आप लोग� को 

बस समझना है िक आपक� category �या है और 

आपके category के लोग� को �या content पसदं है। 

अगर आप लोग िसफ़�  Facebook पर जाकर अपन े

videos क� link ही share करत ेरहोग ेतो वो चीज़ 

spamming के अदंर आती है, �जसम ेऐसा करन ेके �लए 

म� आपको recomend नह� क�ँगा। 

अगर Facebook page पर आप लोग अपनी video को 

share कर रहे हो तो उसके �लए मरेा feedback यह है 

िक आप अपनी links के अलावा उस video को 

square format (1x1) म� convert करके उस ेअपनी 

Facebook Page पर share कर सकत ेहो। 

अगर आपको नह� पता िक कैस ेएक normal video 

को square video म� convert कर सकत ेहो तो एक 

website है Kapwing.com, वहा ँजाकर आप अपनी 



video को या िफर अपनी video का URL डाल सकत े

हो और उस URL को य ेwebsite automatically 

अपन ेdesign resolution म� वहा ँस ेchange कर 

देता है और िफर आप अपनी video को social media 

के अलग-अलग platform के �लए ready कर सकत े

हो। 

वसै ेम� य ेसब mobile app स ेकरता �ँ, जब मझु ेज�दी 

स ेsquare या resizing करनी होती है तो म� InShort 

App use करता �ँ। 

For example: एक Facebook page है NAS 

Daily के नाम स ेऔर उनके Facebook page पर 

12M likes है। 

आप अगर उनके page पर video का format देखोग े

तो वो अलग होता है, वो अपनी video को YouTube 



पर अलग तरीके स ेडालत ेहै और Facebook पर अलग 

तरीके स ेडालत ेहै। 

आप उनके page पर जाकर देख सकत ेहै वहा ँब�त सारी 

videos publish क� है, उ�ह�न ेउसम ेस ेएक video 

publish क� है �जसका title है "My Journey Is 

Over", इसके अलावा दसूरी video है "The 

greatest Gift" तो ऐस ेही करत े�ए अलग-अलग 

content के िहसाब स ेउ�ह�न ेऊपर क� तरफ़ एक 

strips बनाई है। 

जहा ँपर उस topic स ेrelated ऐस ेwords �लखत ेहै, 

जो कह� न कह� audience को एक बार म ेही समझा देत े

है िक इस video का title �या है और िकस topic के 

बारे म� है। 

आप भी ऐस ेही pages क� तरह कुछ ऐस ेtopics के 

नाम �लख सकत ेहो, जो लोग� के emotions को 



trigger करे और लोग उस video को देख� और अपन े

दो�त� को भी उसम ेtag करे और उस ेshare करे। 

इसके बाद दसूरा जो platform है यहा ँपर वो है Quora 

Quora सबस ेबड़ा Q&A का forum है, जहा ँपर लोग 

अलग-अलग topics पर questions करत ेहै और �जन 

लोग� को उस चीज़ क� specific knowledge होती है, 

वो वहा ँजाकर उन questions के answers देत ेहै। 

म�न ेअपनी life म� Blogging स ेलकेर YouTube, 

Start-up, Business हर जगह Quora स ेhelp ली 

है। मझु ेQuora पर जो best चीज़ लगती है वो य ेहै िक 

normally Google पर कोई भी search करके post 

पर click करके उस post को पढ़त ेहै जो िक एक Blog 

क� post होती है �जस ेिकसी Blogger/Author न े

�लखी है। 



लिेकन Quora पर अपन ेएक ही question पर हज़ारो 

लोगो क� writing नज़र आती है, आपको वहा ँहर 

अलग-अलग mindset वाल ेलोगो क� बात� िमलती है 

और Quora पर एक चीज़ notice करना वहा ँपर कोई 

भी िकसी चीज़ को बवेजह लबंा करके नही �लखता है, य े

Quora का culture है िक वहा ँपर सब point wise 

short म� answer िमलता है। 

आज �जतन ेभी YouTube channel है या बड़ ेस ेबड़ े

Instagram पर Facts वाल ेpages है, उन म� स े80% 

स ेभी �यादा लोग Quora स ेhelp लकेर ही Facts या 

research लते ेहै। 

इसके साथ ही Quora पर आपको best Blogger भी 

answer करत े�ए िमल�ग ेजो long answer म� अपनी 

post का link भी share करत ेहै तािक अगर आपको 

�यादा पढ़ना है तो आप उस link पर जाकर उसके बारे म� 

अ�छे स ेपढ़ सकत ेहो। 



मझु ेQuora का algorithm ब�त बिढ़या लगता है, 

जब आप 2 स े3 िदन खदु search करके उस पर 

reading करत ेहो तो उसके बाद ब�त ही अ�छे स े

Quora आपके interest के according आपको 

अपन ेhomepage पर वही Q&A िदखायगेा जो आपको 

पढ़न ेहै। 

Quora Email भी करता है अगर आपके phone म� 

Quora app है तो वो आपको notification भी 

send करेगा। 

चलो य ेतो हमन ेजान �लया िक Quora स ेआप 

reading म�, अपन ेcontent के ideas लने ेम� काफ़� 

help ल ेसकत ेहो लिेकन आप reading के साथ-साथ 

खदु भी answer कर सकत ेहो। जहा ँआपको ज़�री लग े

वहा ँआप अपनी video का link भी share कर सकत े

हो। 



लिेकन आपको spamming नह� करनी है जहा ँज़�री 

नही है वहा ँआपको अपना link ज़बरद�ती share नह� 

करना है। सबस ेपहल ेआपका answer ब�त अ�छा होना 

चािहए िफर आपको अपन ेchannel क� बात करनी है। 

आपको Quora को proper use करना है आपको उस े

केवल इस नज़र स ेनह� देखना है िक आपको बस वहा ँ

अपनी videos का promotion करना है। आपको 

अपन ेtopic स ेrelated चीज़� search करके best स े

best answer देन ेक� को�शश के साथ म� अपनी video 

का link वहा ँदेना है तािक लोगो को आपक� video स े

भी help िमल जाय।े 

इसके बाद अगला जो platform है वो Instagram है। 

अगर आप visual content create कर रहे हो या िफर 

िकसी photo क� format म� या िफर िकसी video क� 

format म�, तो definetely Instagram एक ब�त 



ही अ�छा platform है। जहा ँपर आप ना िसफ़�  अपन े

content को audience के सामन ेpush कर सकत ेहो 

ब��क अपनी audience को भी अलग-अलग तरीके स े

engage भी कर सकत ेहो। 

For Example: आपका जो भी आन ेवाल ेcontent है 

उसके बारे म� latest update बनाना है, अपनी 

audience म� एक curiosity बनान ेके �लए आप अपन े

Instagram क� stories को use कर सकत ेहो। 

ऐस ेकई YouTubers है जो ब�त ही amazing तरीके 

स ेअपनी YouTube videos का update देन ेके �लए 

Instagram story का use करत ेहै। 

जैस ेआपक� कोई भी video आन ेवाली होती है तो आप 

उस video के बारे म� लोगो को बतान ेके �लए िक आपक� 

अगली video कब और कौनसी आ रही है, उसस े

related अलग-अलग type के teasers, 



अलग-अलग shots और photos अपन ेInstagram 

story म� post करके �लख सकत ेहो। 

इस तरह स ेआपक� audience म� excitement भी 

बनी रहेगी िक कोई नई चीज़ आन ेवाली है और जब वो 

video आएगी तो उसक� enagement पहल ेवाली 

video स ेअ�छी होगी। 

इसके अलावा आप Instagram पर regular Q&A 

sessions रख सकत ेहो, आप audience को अपन े

बारे म� बता सकत ेहो िक आपक� life style कैसी है, 

आप personal life म� कैस ेहो या िफर आपका िकसी 

particular topic पर �या opinion है, तो यह सारी 

चीज़� आप Instagram पर कर सकत ेहो। 

इसके अलावा अगर आप िकसी topic के ऊपर video 

बनान ेके बारे म� सोच रहे हो तो आप अपनी audience 

क� राय भी ल ेसकत ेहो, उनस ेपछू सकत ेहो िक आपको 



इस topic पर video बनानी चािहए या िफर और भी इस 

स ेrelated कुछ भी कर सकत ेहो। 

इस तरीके स ेआपको काफ़� कुछ चीज़� पता चलती है 

आपको बस एक चीज़ अपन ेmind म� रखनी है, अगर 

आप social media के िकसी भी platform पर 

present हो और अपनी audience को engage कर 

रहे हो तो आपके उसम ेदो या तीन purpose होन ेचािहए 

�जसम� सबस ेपहला purpose आपको आपक� 

audience को समझना पड़गेा िक आपक� audience 

आपस े�या चाहती है, उ�ह� �या पसदं है। 

इस ेआप एक business क� तरह समझ सकत ेहो िक 

जैस ेजो demand है, अगर आप उसक� supply करत े

रहत ेहो तो आपका market size बढ़ता रहेगा। 

जैस ेिक मान लो अभी Valentine Day आन ेवाला है तो 

अभी market म� अभी उसी स ेrelated content क� 



demand चल रही है और अगर आप इस व�त म� दीवाली 

या िफर िकसी और �ौहार का content बना रहे हो तो 

वो नह� चलगेा। 

आप लोगो को �यादा स े�यादा यही को�शश करनी है िक 

audience क� जो demand है वसैा ही content 

आपको उनको supply करना है। 

Demand के अलावा आप लोग िकस तरह के content 

डाल सकत ेहो तो आप एक छोटे-छोटे achievements 

को बता सकत ेहो तािक आपक� audience को ऐसा लग े

क� आप सब लोग एक family क� तरह हो। 

आपको Instagram पर भी हर छोटी-छोटी चीज़� या 

िफर achievements अपनी audience के साथ 

share करनी है तािक आप लोगो का Instagram 

dead न हो। 

इसके बाद हम Telegram के बारे म� बात कर�ग।े 



ब�त सारे लोगो यह पता नह� है िक Telegram ऐसा 

powerful platform है जहा ँपर आप लोग media, 

photos, PDF, documents, links और ऐसी 

ब�त-सी चीज़� को share कर सकत ेहो। 

इसके �लए बस आपको वहा ँएक community बनान े

क� ज़�रत है। 

Telegram क� सबस ेअ�छी चीज़ य ेहै िक बाक� के 

platforms जैस ेFacebook, Instagram या िकसी 

भी platform क� तरह Telegram पर reach down 

नह� होती। 

अगर 10 लोगो न ेआपके channel को join िकया है तो 

आप कभी भी post करो, आप अगर 2 स े3 महीन ेके 

�लए active ना भी रहो तब भी उसके बाद post करन ेस े

उन 10 लोग� को आपक� post क� notification 

जायगेी ही जायगेी। 



वरना normally reach down हो जाती है, �जसका 

मतलब है िक अगर आपके Facebook page पर 1000 

likes है और आप थोड़ ेभी inactive हो जात ेहो तो 

आपके �लए य ेब�त म�ु�कल हो जाएगा िक आप 500 

लोग� तक भी अपनी post प�ँचा सको। 

आपन ेऐस ेब�त स ेFacebook pages या 

Instagram pages देख ेह�ग े�जनके followers 

ब�त होत ेहै लिेकन उनक� post उतन ेलोग� तक प�ँचती 

नह� है, �य�िक algorithm को अगर य ेलग जाता है िक 

page का admin अपनी audience को ठीक स े

engage नह� कर पा रहा है, तो वो audience को 

post िदखाना बदं कर देता है। 

लिेकन Telegram म� परूा control आपके हाथ म ेहोता 

है, अगर 100 या 1000 िकतन ेभी लोग� न ेआपके 

telegram channel को join करके रखा �आ है तो 



आप उन लोग� तक हर व�त अपनी post प�ँचा सकत े

हो। 

अब आग ेवो आपक� notification को ignore करे 

या उस पर click करके देख ेय ेआपक� audience और 

आपके content पर depend करता है। 

जैस ेम� आपको example देकर समझाता �ँ। 

Telegram पर coolmitra channel को 8 हज़ार 

लोग� न ेjoin कर रखा है, तो अगर म� कोई भी Quote, 

कोई भी link या Youtube video का link वहा ँ

share करता �ँ तो 5 हज़ार स े�यादा लोग� तक वो post 

प�ँच ही जाती है। 

वह� दसूरी तरफ Instagram पर 46 हज़ार followers 

के साथ म ेकोई भी post 10 स े15 हज़ार लोग� तक ही 

प�ँच पाती है और Facebook पर 21 हज़ार likes के 

साथ म� कोई भी post maximum 7 स े8 हज़ार लोग� 



तक ही जाती है। अगर वो post अ�छी हो तब वरना 

normally तो य ेpost 4 स े5 हज़ार लोग� तक ही जाती 

है। 

सबस े�यादा �यान देन ेवाली बात यह है िक Telegram 

पर अगर coolmitra channel का notification 

आता है तो specially लोग coolmitra क� post को 

देखन ेके �लए Telegram को open करत ेहै तो उस 

व�त लोग� का attention उस post पर �यादा होता 

है। 

वह� दसूरी तरफ Facebook और Instagram पर लोग 

scrolling कर रहे होत ेहै तब अगर post सामन ेआ 

जाती है तो वो लोग उस ेदेख कर scroll कर देत ेहै �य�िक 

उस व�त लोग� का उस पर इतना attention नह� होता 

है। 



Last म� एक और बात, Telegram एक messaging 

app है। आपके subscribers को य ेलगता है िक आप 

उनको personally message कर रहे हो, यह 

WhatsApp group क� तरह है �जसम ेजड़ु े�ए लोग 

एक-दसूरे क� information नह� देख सकत ेऔर िसफ़�  

admin ही उसम ेpost डाल सकता है। 

आप लोगो को भी बस ऐस ेही आपक� �जतनी भी videos 

है, उन videos के अदंर आप एक creative तरीके स े

एक engaging तरीके स ेअपनी audience को 

invite कर सकत ेहो िक आप Telegram पर भी 

available हो और उन लोग� को वहा ँबलुाकर आपका 

Telegram का channel join करवा सकत ेहो। 

आपका Telegram का channel जैस-ेजैस ेबड़ा होगा 

आपक� audience क� engagement वसै ेही बढ़ती 

रहेगी। 



एक ब�त ही बड़ा problem �जसस ेसभी YouTubers 

su�er करत ेहै वो यह है िक वो लोग जब YouTube पर 

video publish करत ेहै तो उनक� video का 

notification audience को नह� जाता है तो ऐसी 

problems को YouTube solve करन ेम� लगा �आ है 

लिेकन हम भी personally कुछ hacks िनकाल सकत े

है जैस ेिक Telegram। 

अगर आपके Telegram पर मान लो 10 हज़ार लोग है 

�ज�ह�न ेआपका channel join िकया �आ है तो अगर 

उनको YouTube के bell icon के through 

notification जाए न जाए आपके through ज़�र जा 

पाएगी। 

आपको बस एक बात का �यान रखना है िक आपको यहा ँ

पर भी noise create नही करना है आपको िसफ़�  

video क� links ही share नह� करनी है या िफर िसफ़�  

promotions ही नह� करन ेहै, आप लोगो वहा ँ



content create करना है because "Content Is 

King". 

आप लोग आपक� जो भी category है उस स ेrelated 

आप videos, images, documents और PDF 

file share कर सकत ेहो। 

अब इसके बाद आपको एक अलग platform के बारे म� 

बतात ेहै �जसका नाम है TikTok, Insta Reels या 

ऐसी ही short Video App. 

काफ़� सारे लोग TikTok को लकेर एक ग़लत 

perception मानकर चल रहे है िक य ेवो लोग use 

करत ेहै �जनके पास फ़ालत ूका time है लिेकन actual 

म� ऐसा नह� है। 

अभी �आ यह है िक जबस ेJio market म� आया है तब 

स ेवो लोग जो internet के मामल ेम� थोड़ ेस ेकम 

mature है, उन लोगो के पास यह application प�ँच 



गयी है और उन लोग� न ेऐसी कुछ videos बनाई है जो 

काफ़� viral गयी है, �जसक� वजह स ेTikTok को 

roasting category के community वाल ेroast 

कर रहे है लिेकन अभी TikTok पर creators आन े

बाक� है। 

TikTok पर ब�त कुछ अ�छा भी हो सकता है। 

[ Note:- �जस व�त यह content �लखा गया था उस 

व�त Tiktok india म� banned नह� �आ था। अभी 

currently Tiktok क� ही तरह एक काफ़� apps जैस े

िक MX TakaTak आ चुक� है उसके अंदर भी 

Tiktok के जैस ेही सब features है, �जसम� सबस े

ब�ेट है Instagram के ही अंदर Reels. 

इसके बाद जो platform है उसके बारे म� आपको बतात े

है जो िक Linked In है। 



यह एक ऐसा platform है �जसम ेअगर आपका 

थोड़ा-सा mature content है, जैस ेcorporate, 

business segment के �लए, o�ces के �लए तो 

आप लोग Linked In पर जाकर उन चीज़� को 

promote कर सकत ेहो। 

�जस तरह Facebook पर groups होत ेहै, 

communities होती है, उसी तरह आप Linked In 

पर जाकर अपनी अलग-अलग community create 

कर सकत ेहो लिेकन आपको एक चीज़ का �यान रखना है 

िक अगर आपका entertainment स ेrelated 

content है तो आपको Linked In पर अपनी 

community बनान ेके �लए हम आपको suggest 

नह� कर�ग।े 

अगर आप start-up, business, motivation, 

entrepreneur इनस ेrelated अगर आप content 



बना रहे हो तब ही आप लोग Linked In platform पर 

जाओ। 

यह सब जो techniques आपको बताई गई है, यह सब 

कुछ सनुन ेम� simple लगती है लिेकन जब आप इस े

करोग ेतो आपको य ेऔर भी �यादा simple लगगेी। 

मज़ा आएगा और यह एक खले है बस आपको एक basic 

rule �यान म� रखना है िक आपको इन platforms पर 

noise create नह� करना है, आपको बस content 

create करना है। 

आप लोग एक अ�छा content बनाकर एक तरह स े

kingmaker बन सकत ेहो। 

Chapter 07: How To Do Live 

Stream On YouTube? 

YouTubeSutra के इस chapter म� आपको live 

stream के बारे म� बताया जाएगा। 



Live stream एक ब�त ही powerful feature है 

�जसको कैस ेआप लोग use कर सकत ेहो, कैस ेआप 

अपनी audience को engage कर सकत ेहो? 

यह सब कुछ जानकारी आपको इस chapter म� िमलन े

वाली है। 

दो�त� बचपन म ेजब आप TV देखत ेथ ेतब आप यह 

सोचत ेथ ेिक य ेजो actors होत ेहै, यह इतना ज�दी कपड़ े

कैस ेबदल लते ेहै, लिेकन जैस ेही बड़ े�ए तब पता चला िक 

य ेसब तो editing का खले है। 

उसम� ऐसा कुछ नह� था िक वो live camera के सामन े

सब कुछ perform कर रहे है, इसम ेसबस ेपहल ेacting 

shoot होती है उसके बाद edit होकर उसका final 

output आता है। 

Live तो बस cricket का match चलता है वो भी 10 

स े12 minutes के delay म�। 



लिेकन अब ज़माना और technology इतनी तज़ेी स े

बदल रही है िक आप सब लोग जो इस बकु को पढ़ रहे है 

और जो नह� भी पढ़ रहे है, आप सब लोग live stream 

कर सकत ेहो, आप real time पर लोगो के साथ 

online communicate कर सकत ेहो। 

अगर आप लोग whatsapp पर एक video call करत े

हो तो वो भी एक तरह का one to one live stream 

ही �आ। 

हम लोग आपको बतान ेवाल ेहै एक master live 

stream के बारे म�, �जसम ेएक इसंान live stream कर 

रहा होता है और बाक� के लोग उस ेदेख रहे होत ेहै, और 

उसस ेengage हो रहे होत ेहै। 

Facebook का page हो या िफर Facebook पर 

आपका personal profile हो, हर जगह पर live 

stream का एक option है, Instagram पर भी आप 



live जा सकत ेहो वहा ँभी live streaming का एक 

feature है। 

अगर आपका YoutTube channel है तो आप लोग 

वहा ँभी live जा सकत ेहो। 

जैस ेआप अपन ेYouTube channel पर live जा 

सकत ेहो तो �जतन ेभी लोगो न ेआपको subscribe 

िकया �आ है तो mostly ब�त सारे लोगो के पास 

notification जाती है और अगर वो लोग उस time पर 

YouTube चला रहे है, इस time पर आप live 

streaming करत ेहो तो वहा ँपर आपक� video उनके 

news feed के अदंर उनको िदखती है और वो लोग वहा ँ

स ेआपक� streaming join कर सकत ेहै। 

लिेकन यहा ँसवाल य ेआता है िक हम ेlive streaming 

करनी ही �य� है? 



जैस ेिक cricket जब live आता है तो हम सब म ेएक 

curiosity होती है िक अभी live score �या �आ होगा 

और रही बात news channel क� तो वो लोग live 

इस�लए आत ेहै �य�िक वो लोगो को सबस ेपहल ेreal 

time news देना चाहत ेहै। 

वापस अपन ेquestion पर आत ेहै िक हम लोगो को 

YouTube पर live जान ेक� �या ज़�रत है, इसके पीछे 

हमारा �या purpose है? 

इसम ेजो purpose है वो िन�न�ल�खत है: 

● पहला जो purpose है िक live Q&A। इसके अदंर 

आप live अपनी audience के सामन ेजाकर उनके 

सवाल� के live जवाब दे सकत ेहो। अगर जैस ेमान लो 

िक कोई आपक� video देखता है और उस पर 4 बज े

comment करता है और आप उस ेअगल ेिदन 7 बज े

reply कर रहे हो तो य ेpossible है िक वो आपका 



reply देखगेा भी नह� �य�िक य ेब�त बड़ा एक gape 

आ जाता है इस वजह स ेहोता है। लिेकन अगर आप 

real time पर live उस question का answer 

करत ेहो तो वो इसंान आपस ेएक तरह स ेconnect हो 

जाता है। 

● इसम ेदसूरी possiblity है live tips and 

house, इसके अदंर आप कोई भी चीज़ को िसखाना 

चाहत ेहो। 

For example: जैस ेिक YouTube पर एक Yoga 

teacher है जो daily live आकर लोग� को Yoga 

िसखाता है, और लोग� को बताता है िक आप लोग भी 

कैस ेYoga कर सकत ेहो। 

● तीसरी चीज़ है performance, अगर आप live 

performance करना चाहत ेहो जैस ेक� आप live 

poetry करना चाहत ेहो या live rap करना चाहत े



हो, कुछ भी आप live बोलना चाहत ेहो �जसस ेआप 

लोग� को engage कर सकत ेहो तो उसके �लए भी 

आप live जा सकत ेहो। 

● चौथी चीज़ है gameplay, आप लोगो न े

carryminati को देखा होगा जो उनका एक और 

channel है carry's live करके जहा ँपर वो live 

आत ेहै। लोगो को entertain करत ेहै, उनस ेबात 

करत ेहै, game खलेत ेहै और कई सारे लोग उ�ह� 

donations भी देत ेहै। 

● पाचँवी चीज़ है expressing the feeling, आप 

लोग अपनी feelings को express कर सकत ेहो। 

कोई भी चीज़ अगर आप live unscripted तरीक़े स े

कर रहे हो तो उस चीज़ के अदंर एक real feeling 

आती है। तो आपको अगर अपन ेिदल क� कोई बात 

कहनी है तो आप वो भी live आकर बात सकत ेहो। 



● इसके बाद अगला आता है live charity 

program, �जतन ेभी बड़ ेYouTubers है for 

example: PewDiePie और बाक� के 

YouTubers भी यह सब िमलकर कुछ ऐसी 

activities करत ेहै, आप लोग� स ेबात� करत ेहै और 

charity program करत ेहै। 

अभी recently जो PewDiePie v/s T-series 

वाला जो drama �आ था। जहा ँपर PewDiePie 

live आय ेथ ेऔर 4 घटें तक उ�ह�न ेlive stream 

करके cry नाम के एक NGO के साथ collabrate 

करके ब�त बड़ा fund इक�ा िकया था। उन ब�� 

और लोग� के �लए जो unprivileged child है और 

�जनको education नह� िमल पा रहा। 

अब बात करत ेहै checklist क� िक YouTube पर 

live आन ेके �लए आपको िकन-िकन चीज़� का �यान 

रखना चािहए। 



सबस ेपहल ेआप लोग live जान ेस ेपहल ेएक dummy 

channel बनाकर य ेcheck कर लो िक आपका 

camera ढंग स ेकाम कर रहा है या नह�, आपका mic 

ढंग स ेकाम कर रहा है िक नह�, आपका जो internet 

connection है वो stable है िक नह�? ऐसा नह� हो िक 

आप live हो और एक दम स ेinternet connection 

चला जाए। 

अगर आप कोई भी video बनात ेहो और उसम ेअगर कोई 

ग़लती हो जाती है तो आप उस ेcut कर सकत ेहो, लिेकन 

अगर live stream म� आपस ेकोई ग़लती हो गयी तो वो 

ग़लती आप सधुार नह� सकत े�य�िक वो दिुनया के सामन े

िदख जाती है। 

इसके बाद दसूरी चीज़ आती है िक live stream करन ेस े

पहल ेआपका purpose clear होना चािहए। ऐसा नह� 

होना चािहए िक आपके live आन ेका जो purpose है 

वही आप live आकर भलू जाओ। अगर हो सके तो आप 



अपन ेpurpose को bullet points म� �लख कर रख 

सकत ेहो तािक आप भलूो नह�। 

तीसरी चीज़ यह है िक जब आप live आत ेहो तो उस स े

पहल ेआपका thumbnail ready होना चािहए। अगर 

आपका thumbnail ready नह� है उस topic के 

ऊपर, आपका title भी आपको पता होना चािहए िक 

आपका title �या है? 

अगर य ेदोन� चीज़ ेready नह� है तो िफर आप लोगो को 

selfie लनेी पड़गेी जो Abby Viral कई बार करत ेहै, 

यह चीज़ वो करत ेहै लिेकन आपको वो चीज़ करन ेके �लए 

वो recomend नह� करत ेहै। 

जैस ेआप लोग� न ेदेखा होगा िक जब carryminati 

live आत ेहै, उनका thumbnail पहल ेस ेready रहता 

है, title उ�ह� पहल ेस ेपता होता है िक title �या �लखना 



है और even उनका description भी पहल ेस ेready 

रहता है िक उसम� �या-�या link डालनी है। 

अगर आप िकसी NGO के �लए charity कर रहे हो या 

िफर आप िकसी website पर tra�c भजेना चाहत ेहो 

या िफर कुछ भी करना चाहत ेहो वो सारी चीज़� 

description म� पहल ेस ेही �लखी �ई होनी चािहए। 

वसै ेतो आप live जान ेके �लए आप लोग अगर 

desktop पर जात ेहो तो desktop पर by default 

YouTube.com पर feature है live जान ेका जहा ँस े

आप live जा सकत ेहो। 

अगर आप mobile स ेlive जाना चाहत ेहो तो वहा ँपर 

भी feature है �जसके through आप live stream 

कर सकत ेहो। 

लिेकन कई सारे ऐस ेtools और softwares है �जनक� 

मदद स ेआप एक well presentation के साथ live 



आ सकत ेहो। आप वहा ँअपनी screen share कर 

सकत ेहो, आपक� जो भी live stream chat आ रही 

है, उस ेआप अपन ेdesktop पर अपनी chat िदखा 

सकत ेहो, कोई photo लगा सकत ेहै और भी ब�त सारी 

creativity कर सकत ेहो। 

वसै ेतो इस तरह के ब�त सारे software है लिेकन जो म� 

use करता �ँ और जो मझु ेपसदं भी है वो है OBS 

studio जो िक free है, open source software है, 

आप उस ेGoogle पर जाकर download कर सकत ेहो। 

दो�त� YouTubeSutra म� हम आपको tools and 

techniques या िफर कोई चीज़� काम कैस ेकरती है वो 

सब बता सकत ेहै, उसके पीछे का mechanism �या 

है, इस तरह क� सारी चीज़� बता सकत ेहै लिेकन 

creativity आप लोगो को खदु अपन ेअदंर develop 

करनी होगी। 



Creativity करत ेरहो, नया सीखत ेरहो, नई-नई 

activity करत ेरहो। 

Chapter 08: How To Overcome 

Basic Mistakes While Creating 

YouTube Channel? 

YouTubeSutra के इस chapter म� आपको 10 ऐसी 

mistakes बताई जाएगी जो हर YouTuber आमतौर 

पर करता है और �जसक� वजह स ेउसको बार- बार 

परेशानी झलेनी पड़ती है। 

आचाय� चाण�य न ेएक बार कहा थी िक य े�ज़�दगी ब�त 

छोटी है ग़लितया ँकर-करके सीखन ेके �लए, इस स ेअ�छा 

है िक दसूर� क� ग़लितय� स ेहम लोग कुछ सीख� और वो 

ग़लितया ँआग ेन करे। 

#1: �जसम� पहली mistake यह है िक लोग� के अंदर 

long term का vision नह� होता है। 



लोग अपना channel श�ु कर देत ेहै लिेकन उ�ह� पता 

नह� होता क� उ�ह� िकस level तक जाना है। वो लोग बस 

यही सोचत ेहै िक �या मरेे कभी 10 हज़ार subscribers 

हो भी पाएगं ेया नह� और इस तरह क� सोच रखन ेके बाद 

वो लोग videos भी उसी तरह स ेबनात ेहै। 

वो videos म� उस तरह के e�orts नह� डालत ेहै िक 

मान लो िक अगर लाख� लोग आपक� videos देखत ेहै तो 

उस time िकस level क� editing होगी, िकस level 

क� videos ह�गी और इसी तरीक़े स ेलोग अपन ेआप को 

present नह� करत ेहै और बस normally एक 

formality के तौर पर video बना देत ेहै और ग़ायब हो 

जात ेहै। 

आप लोगो को य ेmistake नह� करनी है आप लोगो को 

long term vision रखना है िक एक िदन मरेे 

channel पर भी लाख� subscribers ह�ग।े 



#2: यहाँ पर second जो mistake है �जसका नाम म� 

रखँूगा "Don't be Invisible" 

इसस ेमरेा मतलब यह है िक ब�त सारे ऐस ेcreators है 

YouTube पर जो videos बनात ेहै, वो कुछ time के 

�लए regular रहत ेहै और िफर बाद म� ऐस ेग़ायब हो जात े

है िक जैस ेउनका YouTube पर कोई वजदू ही नह� था। 

आप लोग� को ऐसा नह� करना है आपको regular रहना 

है, आपको हर ह�त ेकम स ेकम एक video तो publish 

करनी है। 

#3: यहाँ पर third mistake आती है "Don't be 

Random" 

यहा ँपर ब�त सारे लोग ऐस ेहोत ेहै जो अपन ेchannel 

पर िब�कुल ही Randomly चलत ेहै, वो लोग अपन े

channel पर Vlog भी करत ेहै, music भी बनात ेहै, 

funny videos भी बना रहे है, motivational 



video भी बनात ेहै सब कुछ करत ेह�। लिेकन उस चीज़ 

को आपको अलग रखना है �जसस ेआपके channel को 

एक अलग direction िमल।े 

For example: हम बात करत ेहै एक world 

famous DJ है, �जनका आपन ेशायद नाम नह� सनुा 

होगा और सनुा होगा तो उनक� श�ल नह� देखी होगी, 

�जनके नाम है Marshmallow। 

Marshmallow न ेजब अपना face दिुनया के सामन े

लाया तो उसम� एक चीज़ को observe िकया िक यह बदंा 

30-32 साल का इसंान अगर मान लो आपको पता होता है 

िक इस श�ल के साथ म ेकोई DJ है, वो music videos 

बनाता है तो शायद Marshmallow अपन ेआप को उस 

तरीक़े स ेproject नह� कर पाता �जस तरीक़े स ेवो अभी 

अपन ेआप को project कर पा रहा है। 



वो mask उसक� एक अलग personality थी, इसी 

तरह ब�त सारे अलग-अलग creators होत ेहै। हर 

इसंान क� अपनी एक अदा होती है तो आप लोग� को भी 

random नह� होना है। आपको भी अपनी एक 

personality create करनी है, जो िसफ़�  आपके look 

स ेनह� आपके channel क� जो videos होती है, उन 

videos क� theme स ेया िफर बोलन ेके style स ेकर 

सकत ेहो �जसके �लए आप लोग� को बस एक आपक� 

अदा लानी है जो िसफ़�  आपक� हो। 

इस तरह स ेआपको भी नई चीज़� को apply करना है 

तािक आप लोग online YouTube जैस ेplatform 

पर एक personality, एक अलग पहचान के �प म� 

आप उस ेpresent कर सको �य�िक जो िदखता है वही 

िबकता है। 



यहा ँपर एक और बड़ी mistake है जो ब�त सारे 

YouTubers और creators करत ेहै वो यह है िक " 

Don't Steal Metadata। 

Metadata स ेयहा ँमतलब होता है िक आपक� video 

का title, description और जो tags आप use करत े

हो। 

यहा ँहोता �या है िक �जन videos पर ब�त सारे views 

चल रहे होत ेहै, आप लोग उसी videos क� तरह सोचत े

हो िक आप लोग को भी वो tags use करन ेचािहए और 

आप वसै ेही description भी use करन ेलग जात ेहो। 

आपको लगता होगा िक आपक� video भी ऐस ेrank 

करन ेलग जाएगी लिेकन ऐसा नह� होता है। YouTube 

का algorithm ऐसा नह� सोचता है, ऐसा ज़�री नह� है 

िक अगर आप भी popular videos के tags को use 

करोग ेतो आपके भी अ�छे views आए। 



यहा ँतक िक म�न ेकाफ़� videos म� एक भी tags use 

नह� िकया, और काफ़� videos म� िसफ़�  दो स ेतीन tags 

ही use िकय,े tags का इतना बड़ा role नह� है। 

म� आपको एक real example देता �ँ, आप उसके �लए 

CoolMitra क� एक video �जसका Title  "चालक 

बनना सीखो - Motivational Video In Hindi"  है 

उसको देखो और इसके VidIQ या TubeMate स ेtags 

देखो, आपको एक भी tag नह� िदखगेा। 

म�न ेउस video म� एक भी tag use नह� िकया लिेकन 

िफर भी उस पर normally उतन ेही views आय े

(130k) जो tags लगान ेके बाद आत ेह�। 

Quick Tips: आप केवल 4 स े5 tag करो, YouTube 

पर एक word �लखो, जो आपका topic है िफर देखो िक 

auto suggestion म� �या आ रहा है िफर उस highly 

search keyword को अपना tag बना लो। 



अगर आपको लगता है िक आप लोग अ�छे स ेtags नह� 

ढंूढ पा रहे हो तो एक Chrome Extension है VidIQ 

आप उस ेinstall करो और एक website है �जसका 

नाम Keyword Tool.IO और एक अलग website 

और है �जसका नाम Uber suggest.IO है। 

आप लोग� को उस website पर जाना है और िफर 

आपको अपन ेtopic का नाम �लखना है और िफर उस 

topic स ेrelated �जतन ेभी search tags है वो सब 

आपके सामन ेआ जाय�ग।े 

#4: यहाँ पर next जो mistakes है, जो काफ़� सारे 

creators करत ेहै वो है िक "Don't try to be 

Someone else" 

आप लोग� को िकसी को copy नह� करना है आप लोग� 

को अपनी एक अलग पहचान बनानी है। 



आप लोग� को दसूर� क� तरह नह� आप जो हो वसैा बना 

रहना है। 

अगर आप लोग िकसी क� copy कर रहे हो, िकसी और 

िक तरह िदखन ेक� को�शश कर रहे हो या िफर िकसी और 

िक तरह बोलन ेक� को�शश कर रहे हो तो already आप 

वही चीज़ कर रहे हो, जो कोई और इसंान आपस ेबहेतर 

तरीक़े स ेकर रहा है तो बाक� के लोग आप आपको �य� 

देख�ग,े आप ख़दु इस बारे म� सोच�। 

आप लोगो को unique बनना है एक अलग तरीक़े स े

लोगो के सामन ेख़दु को present करना है। 

अब next जो mistake आती है वो यह है िक आप लोग 

कोई ऐसी चीज़ मत करो, वो भी िसफ़�  इस बात के �लए िक 

आपको उसम ेऐसा लगता है िक यह चीज़ करन ेस ेमरेे 

views आ जाएगं।े 



ब�त सारे ऐस ेलोग है जो controversy create करके 

views लते ेहै। 

For example: जैस ेिक emiway bantai vs 

Raftaar य ेआपको पता ही होगा इसके अलावा 

technical Guruji vs technical Sagar का जो 

scene �आ या िफर मान लो िक आपका channel 

motivational category के अदंर है, लिेकन कोई 

deepak kalal या िफर ऐसा कोई इसंान चल रहा है 

trend के अदंर और आप सोचत ेहो िक इसको म� roast 

कर देता �ँ, इस पर कोई video बना देता �ँ �जसस े

views आ जाएगं।े 

Obviously अगर trending कोई topic चल रहा है 

तो उसके बारे म� videos बनाना अ�छा है लिेकन topic 

ऐसा होना चािहए �जसके बारे म� आप लोग care करत ेहो, 

�जसम ेआपका भी interest हो जो आपके channel 

क� category स ेभी match करे। 



For example: CoolMitra पर म�न ेMoney Heist 

के character Sergio (Professor) पर video 

बनाई थी �जसका title है:  "�माट� तरीके स ेकैस ेसोच?े" 

उस व�त Money Heist का season four release 

�आ ही था और वो उस व�त का काफ� hot topic था, 

तो म�न ेseason four देखा और मझु ेलगा िक य ेब�त 

अ�छा topic बन सकता है िक "How To Think 

Like Professor", मझु ेpersonally य ेWeb 

series ब�त अ�छी लगी। मझु ेइसका content काफ़� 

पसदं आया और मझु ेय ेब�त realistic लगी। 

लिेकन एक बात पर �यान देना, म�न ेऐस ेही इस पर video 

नह� बनाई �य�िक य ेhot topic था और इसस ेviews 

आय�ग।े मझु ेय ेपता था िक video ब�त �यादा viral 

नह� होगी लिेकन मझु ेिदल स ेऐसा feel �आ िक मझु ेइस 

topic पर video बनानी चािहए। 



य ेबात हमशेा याद रखना क� आपक� मन क� आवाज़ को 

भी लगना चािहए िक �या य ेvideo सच म� आपक� 

audience को पसदं आएगी, �या आपको सच म� इस 

topic पर video बनान ेम� मज़ा आ रहा है? 

म�न ेMoney Heist जैस ेही देखी तो म� अपन ेआप को 

control नह� कर पा रहा था िक म� ज�द स ेज�द इस 

topic के बारे म� बात क�ँ। इसके साथ इसका एक 

reason और यह था िक Professor अपन े

emotions को ब�त अ�छी तरह स ेcontrol करना 

जानत ेहै और मझु ेवही बात अपन ेchannel पर करनी थी 

�य�िक यही मरेा subject है। 

म� Feelings, Emotions, Wilpower, 

Motivation, Energy, Health, Mind, 

Philosophy, Mind therapy इन सब topics पर 

ही बात करता �ँ। 



आप लोग� को िबना िकसी वजह के िकसी topic पर 

video नह� बनानी है, आपका बस focus clear होना 

चािहए। 

#5: यहाँ पर अगली mistake यह है िक आप लोग 

दसूर� के videos को नह� देखत ेहो। 

ऐसा नह� होना चािहए िक आप िसफ�  आप ही के 

channel क� videos को देखो। 

इस चीज़ स ेदो फायदे होत ेहै, पहला फायदा यह िक आप 

लोग update रहत ेहो िक market म� �या चीज़� चल रही 

है और यहा ँपर दसूरा फायदा यह होता है िक आपको एक 

inspirational values िमलती है। जब आप िकसी 

और क� videos देखत ेहो िक यार इसन ेइतना अ�छा 

content �लखा है तो म� भी कुछ ऐस ेही अ�छा करता �ँ 

�य�िक  "हम भी कुछ तो करे ऐसा, �जसस ेलग े

competition है।" 



इसके बाद जो बड़ी mistake खरै इस ेmistake नह� 

इस ेगनुाह कह सकत ेहै। 

वो गनुाह यह है िक आप लोग Sub4Sub वाली 

website होती है, जहा ँपर आप जात ेहो और अपन े

channel स ेlogin करत ेहो िफर आप 10 channels 

को subscribe करत ेहो बदल ेम� वो 1 channels 

आपके channel को subscribe करत ेहै और इस 

तरीक़े स ेअगर आप सोचत ेहो िक म� एक िदन के अदंर 

100-150 subscribers बढ़ा लूगँा तो यह चीज़ आपको 

िब�कुल भी नह� करनी है। 

इन सब चीज़� स ेनकुसान होत ेहै, जो म� आपको बताता �ँ, 

�जसम ेपहल ेनकुसान यह है िक अगर ग़लती स े

YouTube के algorithm न ेइस चीज़ को पहचान 

�लया तो आपके channel क� rating ख़राब होगी, 

आपके channel का algorithm िबगड़ जाएगा। 



दसूरी mistake यह होगी िक आपके �जतन ेभी 

subscribers आय�ग ेवो permanent नह� आय�ग े

कुछ व�त बाद वो आपके channel को 

unsubscribe कर द�ग।े 

अगर आपन ेअपन ेchannel के subscribers बढ़ान े

के �लए दसूरे channel को subscribe िकया है तो 

future म� जब आपके subscribers बढ़ जाएगं ेतो 

आप उसके channel को िफर स ेunsubscribe करोग े

तो उस तरह स ेवो भी आपके channel को 

unsubscribe कर देगा। 

एक और mistake है �जस ेभी हम mistake नह� गनुाह 

ही कह�ग ेलिेकन वो थोड़ा छोटा गनुाह है। 

वो गनुाह यह है िक कुछ लोग इतन ेdesperate होत ेहै 

िक वो दसूरे channel के comment section म� 



जाकर ख़दु के channel को subscribe करन ेके �लए 

कहत ेहै। 

आप यह सब चीज़ ेमत करो आप जो यह करत ेहो इस स े

अ�छा यह होगा िक आप वो सब time और िदमाग़, एक 

अ�छा content बनान ेम� लगाओ। 

यहा ँअगली जो mistake है वो यह है िक आप लोग 

�जतन ेभी social media के platform पर होत ेहै जैस े

Instagram, Telegram, Facebook यह सारे जो 

channel और page के link है, उन सबको आप 

mention करना भलू जात ेहो। 

ऐस ेब�त सारे लोग होत ेहै जो अपन ेchannels बतात ेही 

नह� है, बस video बनात ेहै और description म� ऐस े

ही कुछ �लख देत ेहै और बस उस ेpublish कर देत ेहै। 



आप लोग� को अपन ेsocial media के �जतन ेभी 

platforms है, �जन पर आप active हो उसक� link 

आपको mention करनी चािहए। 

यहा ँएक और mistake यह है िक जो लोग अपनी 

videos को publish करत ेहै, वो अपन ेthumbnail 

क� plannings नह� करत ेहै। 

वो कुछ भी video के बीच म ेस ेकोई भी part आया या 

िफर कुछ random चीज़ ेकरके thumbnail लगा देत े

है। 

आप लोग� को ऐसा िब�कुल भी नह� करना है, आप अ�छी 

planning बनाओ, आपका जो thumbnail हो वो 

आपक� video को describe करे ऐसा होना चािहए। 

कोई ऐसी image होनी चािहए �जसको देख कर लोग� के 

mind म� curiosity जग ेऔर इसके साथ म ेको�शश 

करो कुछ ऐसा text डालन ेक� जो readable भी हो और 



उसके साथ-साथ उसको देखत ेही लोग� को यह लगना 

चािहए िक मझु ेतो यह video देखनी ही है। 

Thumbnail के बारे म� detail म� Thumbnail वाल े

Chapter म� बात कर�ग।े 

यह थी वो 10 mistakes जो िक normally 

YouTuber करत ेहै लिेकन bonus के तौर पर आपको 

कुछ और ऐसी mistakes है, जो आपको बतानी ज़�री 

भी है �जस ेआप bonus mistake भी कह सकत ेहै। 

Bonus mistake no.1: यहा ँपर लोग �या करत ेहै िक 

उनक� videos के जो introduction होत ेहै वो ब�त 

ही weak होत ेहै और ब�त ही र�ी होत ेहै िक कोई भी 

उनक� videos को open करता है, उस पर click करता 

है और click करत ेही सीधा बदं कर देता है िक य े�या 

फ़ालत ूक� चीज़� बताई जा रही है। 



आपको हम वो 10 second क� value बतात ेहै जो िक 

video क� श�ुआत म� होत ेहै, उन 10 second म� 

�या-�या होता है वो आपको बतात ेहै जो िक facts भी 

है। 

य ेरहे वो सारे facts:- हर 10 second म� दिुनया म� 94 

websites create क� जाती है, हर 10 seconds के 

अदंर amazon.com जो दिुनया का सबस ेबड़ा 

e-commerce website है, वो हर 10 second म� 12 

लाख �पए के product ब�च देता है। हर 10 second म� 

apple company 6 नए brand new apple 

phone ब�च देती है, हर 10 second म� इस धरती पर 10 

aeroplane land करत ेहै, हर 10 second म� 8 लोग� 

क� मौत और 42 इसंानी ब�� का ज�म होता है, हर 10 

second म� और भी ब�त सारी चीज़� होती है। 



इसी तरह जब कोई इसंान आपक� video को देख रहा 

होता है तो वो 10 second म� ही य ेdecide कर लतेा है 

िक उसको आपक� परूी video देखनी है या नह�। 

आपके video के श�ु के जो 10 second होत ेहै वो 

ब�त ही �यादा impactful होन ेचािहए। आपको श�ु 

के 10 second म� ऐसा कुछ करना है िक जो कोई भी 

आपक� video देख ेवो impress हो जाय।े 

अब कुछ लोग यहा ँ�या करत ेहै िक अपनी video का 

introduction ही 15 स े20 second का डाल देत ेहै 

�जसस ेदेखन ेवाला उनका introduction देखत-ेदेखत े

video को बदं कर देता है। 

आप लोग� को ऐसा नह� करना है, अगर िकसी video म� 

आपका introduction बड़ा भी है तो आपको �या 

करना है िक श�ु के 30-40 second म� content देना 

है। जो ब�त ही impressive हो उसके बाद आपको 



अपना introduction देना है और िफर उसके बाद िफर 

स ेआपक� video आ रही है। 

इस तरह स ेआप अपन ेviewers को engage करके रख 

सकत ेहो। 

यहा ँपर last जो mistake है जो लोग करत ेहै वो है 

engagement। 

लोग अपनी audience के साथ engage नह� होत ेहै, 

वो उनस ेबात नह� करना चाहत ेहै। 

आप लोग� को अपनी audience के साथ engage 

रहना है, उसके �लए आप अपनी videos के comment 

म� उनका reply कर सकत ेहो। आपका channel अगर 

बड़ा है तो यह possible नह� है िक आप हर 

comment का reply करो लिेकन को�शश यही करो 

िक आप लोगो को reply करो या िफर उनको heart का 

emoji दो ऐसा कुछ भी कर सकत ेहो। 



आप video के बीच म� भी यह बात बोल सकत ेहो िक 

comment करके बताओ िक आपको कैसा लगा या 

आपका �या opinion है। 

इसस े�या होगा िक जो YouTube है वो �यादा 

comment वाली video को �यादा promote करेगा 

और �यादा लोग उस ेदेख�ग।े 

आपके �जतनी भी audience है, आपको िसफ़�  उ�ह� 

audience नह� बनाना है, आपको उ�ह� अपना भाई-बधं ु

बनाकर रखना है। 

यह सब थी कुछ major mistakes जो िकसी भी 

YouTuber को नह� करनी चािहए, �य�िक य ेएक तरह 

स ेmistake नह� गनुाह है �जसक� कोई माफ़� नह� ह�। 

िदमाग़ को खोलो और अ�छा content create करत े

रहो। 



Chapter 09: How To Do 

YouTube Goal Setting And Make 

Milestones? 

YouTubeSutra के इस chapter को श�ु करन ेस े

पहल ेकुछ check list के बारे म� आप लोग� को बताना 

चा�ँगा। 

यह check list आप लोग� के �लए ब�त ज़�री है तो इस े

�यान स ेपढ़ना। 

इस check list म� no.1 पर आता है "Interesting 

Professional Cover Photo" 

अगर कोई भी इसंान, आपका कोई भी subscriber या 

िफर कोई visitor, जो आपके channel पर आता है तो 

आत ेही आपक� cover photo देखन ेस ेही उसके 

िदमाग़ म� एक image create हो जानी चािहए िक आप 



एक professional YouTuber हो, आपन ेऐस ेही मज़ े

म� channel नह� बनाया है। 

No.2 पर आता है"About Section" 

�या आपका about section आपके channel को 

अ�छे स ेdefine करता है, आपका about section 

ब�त ही professional और ब�त ही impressive 

होना चािहए। 

No.3 पर आता है "Regular Post" 

�या आप लोग हर ह�त ेregularly atleast एक 

video अपन ेchannel पर डालत ेहो? अगर नही तो 

आपको इसके �लए भी arrangement करन ेचािहए। 

No.4 पर आता है "�या आपक� हर video क� 

description professional है? 



अगर आप लोगो को अ�छे description नह� िमलत ेहै 

तो आप हमारी videos के description देख सकत े

हो। 

इसके बाद No.5 पर आता है िक "�या आपन ेअपन े

channel पर playlist डाली है या िसफ़�  videos ही 

upload क� है?" 

Playlist का डालना ब�त ज़�री है, आपक� हर video 

अलग-अलग होगी तो आपको हर video क� अलग 

category बनाकर उनको अलग-अलग रखना चािहए। 

इसके बाद last No.6 पर जो आता है वो यह है िक "�या 

आपन ेअपन े�जतन ेभी social media के accounts है 

उनको अपन ेYouTube के साथ link िकया है या नह�? 

अगर आपन ेऐसा नह� िकया है तो इस ेभी आप ज�द स े

ज�द कर द�। 



यह था हमारा check list वाला part अब इसके बाद 

आत ेहै हम हमारे chapter पर। 

िकसी भी चीज़ को करन ेके �लए Goal Setting, एक 

Aim या िफर उसको लकेर एक Vision होना ब�त 

ज़�री है। 

अगर आप लोगो न ेdecide िकया है िक आप लोग� को 

YouTuber बनना है तो कई न कई आपके कुछ 

ambitions ह�ग ेकुछ इ�छाऐ ंह�गी, �ज�ह� आपको परूा 

करना है इसी�लए आप YouTube platform पर अपना 

कुछ नया करन ेके �लए try कर रहे हो content बना रहे 

हो। 

Goal Setting के right approach �या होन े

चािहए, YouTube म� वो सब आपको इस chapter म� 

बताया जाएगा और इसके साथ-साथ आपको दी जाएगी 

20 ऐसी check list या tips �ज�ह� अगर आप �यान म� 



रखोग ेतो कह� ना कह� उस Goal Setting के 

approach को आप अ�छे स ेchase कर पाओग।े 

आप इस बात को notice करना िक इस chapter म� 

आपको technical कुछ भी नह� िसखाया जाएगा 

लिेकन इस chapter म� आपके mindset को एक सही 

direction म� ल ेजान ेक� को�शश कर�ग।े 

आइए समझत ेहै िक YouTube पर Goal Setting 

करन ेके �लए �या approach रखनी चािहए और कैसा 

mindset होना चािहए। 

सबस ेपहल ेYouTube म� आपका एक long term 

vision होना ब�त ज़�री है। आप लोग define करो 

िक lifetime आप YouTube म� कहा ँतक प�ँचना 

चाहत ेहो। 

जैस ेिक Bhuvan Bam जो िक BB ki Vines 

channel स ेहै, वो एक musician बनाना चाहत ेथ े



और उनका passion music म� था लिेकन उनका 

talent comedy भी था तो उ�ह�न ेYouTube पर 

पहल ेcomedy video बनाकर अपनी audience को 

engage िकया उसके बाद वो अभी अपन ेpassion को 

भी follow कर रहे है। वो अपनी music videos भी 

िनकालत ेहै, live shows भी करत ेहै और भी काफ़� 

कुछ कर रहे है। 

आप लोग� को भी पता होना चािहए िक long term म� 

आप YouTube स े�या करना चाहत ेहो। 

इसके बाद आप लोग define करो िक अगल ेएक साल म� 

आप लोग कहा ँतक प�ँचना चाहत ेहो, आपके �ज़�दगी के 

Goals के िहसाब स ेआप lifetime �या करना चाहत े

हो, उस िहसाब स ेआपको इस साल कहा ँतक प�ँचना 

चािहए यह पता होना ब�त ज़�री है। 



जैस ेिक ऐसा हो सकता है िक long term म� आप लोग 

ब�त कुछ करना चाहत ेहो लिेकन उस according 

आपको एक silver play button, 1 लाख 

subscribers या िफर हो सकता है अगर आपन ेिब�कुल 

beggning स ेश�ु िकया है तो आपका target हो िक 

इस साल मझु े10 हज़ार subscribers तो करन ेही है। 

इसी तरह आप सोिचए िक इस साल का आपका �या 

vision है इस साल आप कहा ँतक प�ँचना चाहत ेहो। 

जब आपक� यह चीज़ define हो जाय ेउसके बाद हम 

आत ेहै monthly Goal पर। 

आप लोग� के पास एक monthly Goal होना चािहए 

िक उस एक साल के िहसाब स ेइस महीन ेआपको िकतना 

काम करना है, आपको कहा ँतक प�ँचना है उसके िहसाब 

स ेआपके �या actions होन ेचािहए? 



जब आप monthly Goal को define कर लो उसके 

बाद आप सोचो िक आपका weekly Goal �या है, इस 

ह�त ेआपको �या चीज़� करनी है, कौनस ेऐस ेtask है जो 

आपको इस ह�त ेcomplete करन ेहै। 

Weekly Goal decide हो जान ेके बाद आपको य े

decide करना है िक आपका daily Goal �या होगा, 

आपको आज �या करना है। 

हो सकता है िक उस according आपको आज िकसी 

video क� script �लखनी हो, िकसी post को तयैार 

करना हो या िफर thumbnail बनना हो या िफर आपको 

अपनी videos को कह� share करना हो जैस ेिक 

Quora, Facebook group etc। 

जैस ेही आपका daily Goal decide हो जाय ेतो उसके 

बाद आप य ेसोचो िक जैस ेही य ेchapter ख़�म होगा 

उसके just बाद आपको �या करना है। 



यह थी कुछ बात� जो आपके साथ share क�, एक ऐसा 

mindset बनान ेके �लए �जसस ेआप अपन ेYouTube 

पर grow कर सको। 

पढ़न ेऔर सनुन ेम� यह बात� ब�त ही simple लगती है 

लिेकन यह सब जो बात� इस chapter म� अभी आपको 

बताई है वो सब ब�त ही गहरी बात� ह�। 

कुछ ऐसी ही चीज़� को follow करके �जतन ेभी 

YouTubers है, उ�ह�न ेअपन ेcareer को एक नया मोड़ 

िदया है और व� सब आज भी इसी mindset और इसी 

strategy को follow करत ेह�। 

जब आप लोग Goal Setting, Mind Setting इन 

सब चीज़� पर जब काम कर�ग ेतो emotional level पर 

कुछ �कावट� आयगेी, तो उन �कावट� स ेिनपटन ेके �लए, 

उन �कावट� का सामना करन ेके �लए हम आपको कुछ 

ऐसी tips देना चाहत ेहै �जनको अगर आप अपन ेिदमाग़ 



म� रखोग ेतो आप उन सारी चीज़� को overcome कर 

लोग ेजो आपन ेdecide क� है। 

यहा ँपर 1st tip है "Stop multitasking" 

आप लोग ऐसा मत करना ब�त सारे creators ऐसा करत े

है िक एक time म� ही 4 स े5 videos पर काम करत ेहै 

और एक भी video ढंग स ेनह� बन पाती है। तो एक 

time पर एक या maximum दो videos पर आप 

काम करो। 

अगर आपके mind म� और दसूरी videos के भी ideas 

आत ेहै तो आपको एक अलग स ेlist बना देनी है और उस े

बस �लख कर छोड़ देना ह� और जैस ेही आपको free 

time िमल ेआप उस पर काम कर सकत ेहो। 

2nd tip है "Set Deadlines" 



आप लोग� को पता होना चािहए िक आपक� कौनसी 

video कब publish करनी है। 

ऐस ेब�त सारे creators है, जो अ�छे idea सोचत ेहै और 

उस video को perfect बनान ेके च�र म ेवो video 

delay होती जाती है। 

3rd tip है "Task Priorities"  

इसका मतलब यह है िक आपके �जतन ेभी काम है आपके 

channel स ेलकेर आपको हर काम क� priority का 

एक level पता होना चािहए िक कौनसा काम आपको 

पहल ेकरना है, कौनसा काम आपको बाद म� करना है, 

कौनसा काम आपके �लए important है और कौनसा 

काम आपको करन ेक� ज़�रत ही नह� है। 

4th tip है " Remove Distractions" 



आपक� �ज़दगी म े�जतन ेभी Distractions है, चाहे हो 

सकता है वो कोई दो�त हो, हो सकता है िक वो कोई बरुी 

आदत हो, हो सकता है वो आपक� girlfriend हो या 

कुछ भी चीज़�। 

आपको उन सारी चीज़� स,े सारे distractions स ेदरू 

रहना है तभी आप productivity के साथ काम कर 

पाओग।े 

5th tip है " Keep Your Mind Fresh" 

जब तक आपका mind fresh नह� होगा तब तक 

आपके mind म� creative ideas नह� आय�ग।े 

आप लोग� को creative ideas सोचन ेक� ज़�रत है 

�य�िक आप लोग एक creator हो और एक creator 

को creative होना ब�त ज़�री है। 



इसके बाद 6th tip है "Work When Most 

Productive" 

इसका मतलब यह है िक हर िदन एक ऐसा time हमारी 

life म� daily आता है �जस time आप परेू िदन म� सबस े

�यादा creative होत ेहो। 

आप लोग� को उस चीज़ को sense करना है िक आप 

िकस time पर सबस े�यादा creative रहत ेहो। 

कुछ लोग� का िदमाग़ रात के time ब�त अ�छे स ेकाम 

करता है तो कुछ लोग early morning अ�छे स े

productive होत ेहै। 

कुछ लोग out station पर काम कर पात ेहै तो कुछ 

लोग घर पर शािंत स ेअ�छे स ेकाम कर पात ेहै। 



आपको identify करना है िक आप सबस े�यादा 

productive कब होत ेहो और उसी time आपको 

अपना productive काम करना है। 

7th tip है "Set Reminders" 

आप लोग technology का use करो, technology 

का ज़माना है। आप reminders लगाओ, alarms 

लगाओ तािक वो आपके Goals म�, आपक� priorities 

म� उस चीज़ को याद िदलात ेरहे तािक आप अपन ेकाम को 

कर पाओ। 

8th tip है "Turn O� All The Unnecessary 

Notification" 

�जतन ेभी फ़ालत ूके notifications आत ेहै हो सकता है 

वो whatsapp पर ऐस ेब�त सारे फ़ालत ूके groups 

होत ेहै, जहा ँपर हर 5 स े10 minute म� कुछ ना कुछ 

आता रहता है। 



इसके �लए आपको वो �जतन ेभी groups है उन सबको 

mute कर देना है और उसके बाद वो applications 

जो आपको distract करती है उन सबको uninstall 

करन ेके �लए नह� कह रहा लिेकन कम स ेकम आप उनक� 

notifications को mute कर दो तािक वो काम के 

व�त आपको distract ना करे। 

9th tip है "Brain Dump Your Thoughts" 

Brain Dumping एक ऐसा concept है, हमारे 

mind म� daily 70 हज़ार thoughts आत ेहै। अब हर 

thought हम ेdistract कर सकता है और भी ब�त 

कुछ कर सकता है तो आपको जब भी लगता है िक कोई 

thought ब�त important है तो आपको उस time 

�या करना है िक आपको एक diary म� एक Dump 

Sheet बनानी है और उस Dump Sheet म� उन सारे 

thoughts को �लख कर छोड़ देना है। 



उसके बाद जब भी आप �� हो जाओग ेआप उस 

thought को वापस देख सकत ेहो िक आपको उस पर 

काम करना है या नह�। 

10th tip है "Decline Additional 

Commitments" 

इसका मतलब यह है िक ब�त बार ऐसा हो सकता है िक 

आप लोग creator हो तो कुछ लोग आपको बोल�ग ेिक 

हमारी video promote कर दो या िफर हमारे साथ 

collab कर लो या िफर हमारे िकसी function म� आ 

जाओ तो ऐस ेम� आपको ना बोलना सीखना पड़गेा। तो 

आपको �जतन ेभी फ़ालत ूके commitments होत ेहै 

उन सबको decline करना है। 

11th tip है "Tidy Your Workspace" 

जहा ँपर आप लोग काम करत ेहो, अपनी videos को 

edit करत ेहो, recording करत ेहो वो workspace 



ब�त ही clean होना चािहए, वहा ँपर फ़ालत ूक� गदंगी 

नह� होनी चािहए �य�िक अगर आपका workspace ही 

messy है तो वो सारी चीज़� आपके िदमाग़ म� भी िफर उसी 

तरह के खयाल और videos भी उसी तरह क� आएगी। 

12th tip है "Get more Organised" 

इसका मतलब आपका time का schedule, आपको 

िकतन ेबज ेकौनसा काम करना है, हर चीज़ आपक� 

systematic तरीक़े स ेहोनी चािहए। ऐसा नह� होना 

चािहए िक आप late night तक जाग रहे हो और िदन म� 

late उठत ेहो और आप randomly सारे काम कर रहे 

हो। 

13th tip है "Manage Your Stress" 

अगर आपक� life म� �जतनी भी problems है, उन 

problems को आपको manage करना है उनका 

solution िनकालना है। 



अगर आपन ेproblems म� रह कर उसका solution 

नह� िनकाला तो आप लोग stress म� रहोग ेतो िफर आप 

creative कैस ेहो पाओग।े 

14th tip है " Break Big Projects Into Steps" 

आपक� life म� जो भी बड़ ेprojects आत ेहै तो आप 

एकदम स ेउसको देख कर डर मत जाना िक य ेतो ब�त 

बड़ा पहाड़ है। आप उसको steps म� define करो और 

steps म� define करन ेके बाद आप उस ेब�त ही 

perfection के साथ धीरे-धीरे complete कर लोग।े 

15th tip है "Only Take On What You Can 

Finish" 

इसका मतलब है िक आप अपनी life म� वही काम लो 

�जस ेआप complete कर सको। 



एक ब�त famous quote है "It Doesn't Matter 

How Many Things You Start or Itपड़ता 

Doesn't Matter How Many Things You 

Work On, It Matters How Many Things You 

Finish" 

"इस बात स ेकोई फ़क�  नह� पड़ता िक आप िकतन ेसारे 

काम कर रहे हो, फ़क�  इस बात स े है िक आपन ेअब तक 

िकतना काम finish िकया।" 

आप लोग देखो िक आप िकतन ेकामो को finish कर 

सकत ेहो, practically �या-�या चीज़ possible है 

और िसफ़�  उ�ही काम� क� �ज़�मदेारी उठाओ जो काम आप 

कर सकत ेहो। 

16th tip है "Get Inspired" 

हर इसंान के अदंर inspiration, motivation ब�त 

ज़�री है। 



आप लोग inspiration लो, ऐसी ब�त सारी 

websites है जहा ँपर आपको content को लकेर 

ideas िमल सकत ेहै। 

For example: Quora.com 

ऐस ेब�त सारे content क� websites है, आप लोग 

वहा ँजाओ और वहा ँअलग-अलग content को लकेर 

के अपन ेcategory को लकेर आपको inspiration 

िमलगेी तो आप ब�त सारे ideas के साथ videos भी 

बना पाओग े। 

17th tip है जो िक सबस ेimportant और last tip है 

वो यह है िक "Only Focus On What Matters" 

इसका मतलब यह है िक जो चीज़ matter करती है, �जस 

चीज़ स ेआपको बाद result िमलता है, �जस चीज़ स े

आपको फ़ायदा िमलता हो िसफ़�  उन चीज़� पर Focus 



करो, फ़ालत ूके लोग� स,े फ़ालत ूके commitments स े

आप लोग distract मत हो। 

Chapter 10: Learn How To Deal 

With Brands? 

YouTubeSutra के इस chapter म� आपको 

finding sponsors के बारे म� बतान ेवाल ेहै। 

इसका मतलब यह है िक आपके channel पर �जतना भी 

आपका content है उसम ेआप Google Adsense के 

अलावा और भी �यादा revenue कैस ेकमा सकत ेहो। 

अलग-अलग brands के साथ sponsors करके आप 

कैस ेऔर भी �यादा revenue कमा सकत ेहो। 

यहा ँपर आपको पहल ेएक चीज़ समझनी होगी िक 

sponsors के साथ काम करना ज़�री �य�िक है? 



आपको य ेबता द ूँ िक mostly �जन YouTubers के 8 

स े12 लाख के बीच म� subscribers होत ेहै, India के 

CPM के according उन सबका अगर monthly 

Google adsense का revenue देखा जाए तो वो 

800 dollars स ेलकेर 1200 dollars के बीच म ेआता 

है यानी िक 50 हज़ार �पए स ेलकेर 90 हज़ार �पए तक 

आता है। 

हालािँक अगर India क� economy के िहसाब स ेअगर 

देखा जाए तो 1 हज़ार dollar monthly एक अ�छा 

amount है, लिेकन as a content creator य ेब�त 

ही कम amount होता है। 

सबस ेबड़ा reason तो यह है िक अगर आपको एक 

quality content बनाना है, एक अ�छी quality के 

अदंर videos बनानी है, music videos बनानी है और 

short films जो भी आपका relevent content है 



जो आपको बनाना है तो उसके �लए आपको पसैा लगाना 

पड़गेा। 

जैस ेम�न ेCoolMitra क� first Overthinking वाली 

ShortFilm क� थी। �जसम ेcamera, location, 

lighting, music इन सब क� cost 50,000 �पय े

आई थी, िसफ़�  एक room म� 4 minutes क� video 

को बनान ेम� 50,000 �पय ेलग गए थ ेलिेकन य ेvideo 

result म� काफ़� अ�छी बनी थी। 

वसै ेShortFilm के �लए य ेकाफ़� कम है, म�न ेइसके 

अलावा भी काफ़� ShortFilm plan करके रखी थी 

�जसका budget 2 स े3 लाख �पय ेतक जाएगा। 

दसूरा reason यह है िक "To Live A Better Life" 

अगर आपको एक अ�छी �ज़�दगी जीनी है, हम सब लोगो 

न ेमहेनत क� है तब जाकर हमारे subscribers बढ़ रहे है 



और एक-एक subscribers को हमन ेखदु न ेearn 

िकया है। 

हमन ेयह इतनी महेनत �य� क� है? उसके पीछे एक 

motivation था िक एक िदन हमारे life style अ�छी 

होगी। 

हम अपन ेसारे dreams और desires को complete 

कर�ग।े 

अगर आपको भी य ेसब चीज़ ेकरनी है तो adsense के 

सहारे बैठे रहन ेस ेतो कुछ नह� होगा, इसके �लए आपको 

sponsors के साथ काम करना ही पड़गेा। 

अब आपको बतात ेहै िक sponsors ढंूढन ेस ेपहल े

आपको �या करना पड़गेा। 

इसम ेकुछ steps है जो आपको complete करन ेपड़�ग े

�जसम ेसबस ेपहला step है: 



● Finding a Niche, आपको एक niche find 

करनी होगी �य�िक मान लो अगर आप िकसी mobile 

या िफर िकसी gadget को promote करत ेहो, और 

अगर आपका tech channel है तो य ेचीज़ ेeasiliy 

possible होती है िक वो brands आपके साथ 

collabrate करत ेहै।अगर आप िकसी 

educational app को या िफर िकसी 

educational website को promote करत ेहो तो 

आपका channel भी उसी Niche के अदंर होना 

चािहए। 

● To Make Good Videos, आपको अ�छी 

videos बनानी पड़गेी �य�िक हर brand का अपना 

एक stature होता है। कोई भी brand िकसी ऐस े

channel के साथ collaborate नह� करना चाहेगी 

�जसम ेcontent randomly चल रहा है। 



● Make a Portfolio, आपको अपना एक 

portfolio बनाना पड़गेा, जैस ेआप job करन ेके �लए 

कही भी interview के �लए जात ेहो तो वहा ँसबस े

पहल ेआपका Resume देखा जाता है। इसी तरह अगर 

आप िकसी brand के साथ collaborate करन ेजा 

रहे हो तो आप अगर वहा ँपर अपना एक portfolio 

बनाकर लकेर जाओग ेतो आपका वहा ँएक अ�छा 

impression पड़गेा। 

यहा ँपर sponsorship म� तीन अलग-अलग तरह क� 

categories होती ह�। 

�जसम ेसबस ेपहल ेहोती है  Affiliate marketing, 

�जसको म�न ेसबस ेनीच ेरखा है और उसका reason यह 

िक A�liate marketing म� अगर आप िकसी भी 

product को अगर promote कर रहे हो तो per sale 

के िहसाब स े�जतना product िबकेगा उतन ेआपको पसै े

िमलत ेहै। 



म�न ेइसको सबस ेनीच ेइस�लए रखा है �य�िक मान लो 

अगर आप महेनत कर रहे हो और आपन ेउस link को या 

िफर उस product को promote िकया लिेकन वो 

product अ�छा नह� है या िफर उनक� website का 

server down हो जाता है या िफर उस company क� 

image अ�छी नह� है, तो इन तीन� cases म� आपन ेतो 

अपनी महेनत कर दी लिेकन आपको उसके according 

result नह� िमलता है तो इस�लए इस चीज़ को सबस ेनीच े

रखा है। 

इस चीज़ को अगर आप लोग अभी स ेstart करना चाहत े

हो तो amazon है, skillshare है, flipkart है इन 

सारी websites पर जाकर आप अपना ख़दु का 

A�liate account बना सकत ेहो। 

आपको बस Google पर जाना है और आपको अगर 

amazon का A�liate करना है तो amazon 

a�liate य ेsearch करना है। 



जैस ेही आप amazon a�liate �लखोग� तो आपको 

वहा ँa�liate क� link िमल जाएगी, आप उस पर 

click करो वहा ँपर जाकर अपना account set up 

करो, और account set up करन ेके बाद �जतन ेभी 

products आपको अपनी video म� promote करन ेहै 

उन products को आप select कर सकत ेहो। 

उस product क� आपको amazon क� a�liate 

link िमल जाएगी। उस a�liate link के URL म� 

आपका username mention होगा और उसी 

username स ेआपको पता चलगेा िक य ेproduct 

आपके a�liate link स ेbuy िकया जा रहा है। 

A�liate marketing के बाद म�न ेsecond no. पर 

रखा है  Product or Service Sponsorship 

इसके अदंर आप िकसी website, िकसी product, 

िकसी app और िकसी service को promote करत ेहो 



उसके बदल ेम� आपको उस brand स ेfix amount 

िमलता है जो िक पहल ेस ेही decided होता है। 

�यादातर situation म� ऐसा होता है िक आपको एक 

token amount या िफर advance म� amount िमल 

सकता है। 

कई बार ऐसा होता है िक जब आप video को publish 

करत ेहो उसके बाद आपके account म� पसैा आता है। 

अगर आप लोग Product or Service 

Sponsorship कर रहे हो तो आपको यह �यान रखना है 

िक �जस Brand के साथ आप deal कर रहे हो वो 

Brand trust करन ेलायक है या नह�, �या उसक� 

market म� अ�छी Goodwill है या िफर नह� है। 

इसके बाद सबस ेऊपर इस category म� आता है  Brand 

Collaboration, Brand Association या िफर 

Brand Ambassador. 



इसके अदंर सबस ेअ�छा य ेहोता है िक इसके अदंर आपका 

stature, आपका level इतना बड़ा होता है िक वो 

Brand आपको िकसी particular product के �लए 

नह�, िकसी particular service या िफर sales के 

�लए नह� ब��क उस Brand के साथ जड़ुन ेके �लए 

आपको pay करता है। 

इस case म� आपको revenue भी �यादा िमलता है और 

साथ म� य ेइस बात का सबतू है िक आपका stature 

इतना बड़ा हो चकुा है िक बड़ी-बड़ी Brands अपना नाम 

आप लोग� के साथ जोड़ना चाहत ेहै। 

हर content creator का ultimate जो game है वो 

य ेहोना चािहए िक उसका नाम इतना बड़ा हो जाय ेिक 

बड़ी-बड़ी Brand उसको as a Brand 

Ambassador sign करे। 



आप लोग� न ेदेखा होगा Salman Khan, Akshay 

Kumar य ेसब Thumbs Up, Mountain Dew इन 

सब चीज़� क� Ads करत ेहै तो य ेभी Brand 

sponsorship ही होता है। 

इन तीन� तरीक� के अलावा कुछ और भी चीज़ है जो 

आपको जाननी चािहए। 

सबस ेपहल ेआती है िक कुछ ऐसी applications है, 

कुछ ऐस ेplatforms है जहा ँपर आप अपन ेchannel 

को register कर सकत ेहो और वहा ँस ेभी Brands 

आपके साथ collaborate कर सकती है। 

जैस ेिक कुछ websites है: Fam Bit, Grin और 

Grape Wine, अगर आप इन platforms पर जाकर 

अपना account बनात ेहो तो वहा ँस ेBrands आपको 

अपन ेआप Sponsorship के �लए contact करती है। 



इसके बाद दसूरी चीज़ आती है MCN (Multi 

Channel Network)। 

MCN �या होता है िक जैस ेब�त सारे YouTube 

channels है, ब�त सारे content creators है तो इन 

सबको एक group of manager होता है, जो इन सब 

YouTubers को manage करता है और उनके 

behalf म� बाक� Brands के साथ बात� करत ेहै। 

अगर India म� आप MCN के आपको नाम बताऊँ तो 

उसम� सबस ेपहल ेआता है: One Digital 

Entertainment, Sociopool है इसके बाद 

Brandup Media है। 

इसके अलावा एक और तरीका है �जसस ेआप लोग 

YouTube के through revenue generate कर 

सकत ेहो �जसका नाम Patreon है। 



ब�त सारे ऐस ेYouTube channels है जो Brand 

Collaboration या िफर उस तरह क� चीज़� follow 

नह� करत ेहै। 

वो सब अपन ेFanbase स ेdirectly Patreon के 

through पसै ेraise करत ेहै तािक उस पसै ेको use 

करके वो अ�छा content बना सके। 

आपको इसके �लए Patreon.com पर जाना है और 

वहा ँजाकर अपना account बनाओ और िफर वहा ँस े

आपके �लए एक link generate हो जाएगी। 

उस link को आप अपनी video क� description म� 

अपन ेfans स ेया िफर अपन ेsubscribers स ेआपको 

पैस ेdonate करन ेके �लए request कर सकत ेहो। 

इसम ेआपके subscribers का यह फ़ायदा होता है िक 

जब वो आपको donate करत ेहै तो वो आपके 

premium content consumers बन जात ेहै यानी 



िक उनको आपक� कुछ exclusive videos, आपके 

साथ directly discussion म� part लने ेका मौक़ा 

और ऐस ेब�त सारे features Patreon.Com के 

through िमलत ेहै। 

आप लोग भी अपना Portfolio बनाओ और उन 

Brands को approach करो �जनके साथ आप 

collaborate करना चाहत ेहो। 

Chapter 11: How To Increase 

Video Engagement? 

YouTubeSutra के इस chapter म� हम आपको 

Science of Engagement के बारे म� बतान ेवाल ेहै। 

सबस ेपहल ेहम समझत ेहै िक Engagement �या होती 

है। 



कोई भी इसंान आपक� video को देख कर उस ेlike 

करता है, dislike करता है, comment करता है, i 

button पर click करता है या िफर उस ेshare करता 

है, ऐसी �जतनी भी चीज़� होती है और इसके अलावा 

आपके description म� जो link है, वहा ँउस link पर 

click करता है या िफर आपक� परूी video को देखता है, 

तो य ेसारी चीज़� engagement म� आती है। 

YouTube का algorithm �जस video क� 

engagement rate अ�छी होती है, उस video को 

push करती है �जसक� वजह स ेउस video पर �यादा 

views आत ेहै। 

इस chapter म� आपको वही सब information 

िमलन ेवाली है िक कैस ेआप अपन ेvideo क� 

engagement rate को बढ़ा सकत ेहो तािक आपक� 

videos पर views �यादा आए। 



सबस ेपहल ेहम समझत ेहै िक engagement ज़�री 

�य� है? 

अभी आपको �जतनी भी चीज़ ेबताई like, dislike, 

comment, i button पर click करना, 

description के अदंर जो link है उस link पर click 

करना, य ेसारी चीज़� अगर हो रही है और आपका user 

अगर य ेसब कुछ करता है इसका मतलब है िक आपका 

content ब�त अ�छा है। 

दसूरा reason यह है िक अगर आपका content अ�छा 

है तो YouTube उसको push करेगा और YouTube य े

सब engagement देख कर YouTube खदु आपक� 

video को �यादा स े�यादा लोग� तक प�ँचाएगा और 

�यादा लोग उस ेदेख�ग।े 

तीसरा reason यह है िक अगर आपका engagement 

अ�छा है इसका मतलब यह है िक आपक� audience 



आपस ेब�त �यादा अ�छी तरह स ेconnected है और 

वो आपके content को पसदं करती है और वो लोग 

आपके स� ेfans है, जो आपको आपक� हर video म� 

support करत ेहै। 

आइए अब समझत ेहै िक आप लोग अपनी video के 

अदंर engagement का जो ratio है, उसको कैस ेबढ़ा 

सकत ेहो, कैस ेआपक� video पर �यादा स े�यादा लोग 

engage हो सकत ेहै? 

सबस ेपहल ेमरेा आप लोग� स ेएक question है िक इस 

दिुनया क� सबस ेpowerful चीज़ �या है? 

अ�छा तो इसका जो जवाब है वो आपको ऊपर देखन ेके 

बाद पता चलगेा तो आप एक बार ऊपर देखो। 

वसै ेऊपर कुछ नह� है य ेबस एक engagement का 

तरीका है, आप लोग एक बार सोचो िक जैस ेय ेbook जब 

�लखी जा रही थी तो पहल ेइसका content �लखा गया 



िफर उस content को परूा book के format म� 

convert िकया और उसके बाद य ेbook आप लोग� 

तक प�ँची है। 

अभी आप इस ेपढ़ रहे हो तो म�न ेबस एक question 

करके आपको ऊपर देखन ेको कहा और शायद आप लोग� 

न ेऊपर देखा भी होगा। 

य ेजो अभी-अभी म�न ेआपस ेquestion करके आपको 

उसके answer के �लए ऊपर देखन ेको कहा इसको 

Power of Asking कहत ेहै। 

म�न ेआपको कहा िक ऊपर देखो और आप लोग� न ेऊपर 

देखा। 

इस चीज़ को अगर थोड़ा और simple example म� 

आप समझना चाहत ेहै तो TATA SKY क� एक 

Advertisement है िक  "पूछन ेम� �या जाता है, पूछ 

डाला तो life �झगालाला"  उस Advertisement को 



आप देखो एक बार YouTube पर जाकर तो आपको यह 

example अ�छे स ेसमझ आ जाएगा। 

उस Advertisement स ेहम� यह सीख िमलती है िक 

पछून ेम� �या जाता है जैस ेिक अगर आप अपनी class म� 

बैठे हो और आपके पास Pen नह� है तो अगर आप िकसी 

स ेPen के �लए पछूोग ेही नह� तो आप अपना काम नह� 

कर पाओग ेऔर हो सकता है िक आप अगर 5 लोग� स े

पछूो तो उसम� स ेएक बदंा तो आपको Pen दे ही देगा और 

आपका काम भी हो जाएगा। 

य ेPower Of Asking ब�त ही impactful चीज़ है 

जो हर जगह काम आती है, आप sale क� field म� 

जाओ, आप Job के �लए कह� जाओ या िफर आप 

startup करना चाहत ेहो तो हर जगह य ेPower Of 

Asking ब�त काम आती है। 



अभी का YouTube का य ेscenario है िक YouTube 

म� आप िकसी एक इसंान स ेबात नह� करन ेवाल ेब��क 

यहा ँपर आप हज़ारो लोगो के साथ इस Power Of 

Asking का use करत ेहो तो ऐसी situation म� य े

power, SuperPower बन जाती है। 

आपको बस शमा�ना नह� है, अगर आपन ेअ�छी video 

बनाई है और आप खदु satisfied हो अपनी video स े

तो आप बोलो िक "दो�त� अगर आपको य ेvideo पसदं 

आई है तो आप इस video को like करो, channel को 

subscribe करो" और य ेसब चीज़ आप अपनी style म� 

करो। 

आप �जतना बोलोग ेउतना ही लोग आपक� video को 

like कर�ग,े आपके channel को subscribe कर�ग।े 

यह सब चीज़ म� आपको example देकर समझाता �ँ, 

आपन ेcarryminati क� video देखी होगी �जसम े



carryminati video क� last म� कहत ेहै िक य ेजो 

लाल button है इस पर य ेफ़� क के मारो या िफर य ेकरो 

वो करो ऐसा कुछ बोलत ेहै। 

अब आपको समझात ेहै िक engagement आप लोग 

कैस ेकर सकत ेहो। 

म�न ेआपको सबस ेपहल ेय ेबात िदया है िक वो 

कौन-कौनसी चीज़� है, जो YouTube का algorithm 

as a engagement count करता है। 

सबस ेपहली चीज़ है likes, अगर िकसी video पर ब�त 

सारे likes आत ेहै तो YouTube उस video को push 

करता है और िफर आता है dislikes तो इस ेभी 

YouTube as a engagement count करता है। 

आप लोग� न ेnotice िकया होगा िक ब�त सारी videos 

है जैस ेCringe pop �जन पर �यादा dislikes होत ेहै, 



वो भी trending पर चली जाती है और वो video भी 

ब�त सारे लोग� को suggest होती है। 

YouTube को लगता है िक लोग इस video को 

dislike तो कर रहे है लिेकन य ेभी एक engagement 

है मतलब यह है िक य ेvideo, य ेcontent िकसी को 

engage कर रहा है तो उस video को भी YouTube 

push करता है। 

For example: अगर आपक� िकसी के साथ द�ुमनी है 

या िफर आपको िकसी इसंान का content अ�छा नह� 

लगता है तो आप उसक� video को dislike मत करना 

�य�िक आप dislike करके अनजान ेम� उस इसंान का 

एक तरह स ेभला ही कर रहे हो। 

तीसरी चीज़ है यहा ँपर comments, �जतन े�यादा 

आपक� video पर comment ह�ग ेउतना ही आपक� 

video का engagement level high होता है, उतना 



ही YouTube engagement को consider करता 

है। 

एक hidden feature �जसको ब�त कम लोग use 

करत ेहै, वो अगर आपन ेnotice िकया होगा तो वो एक i 

button होता है। YouTube के ऊपर क� side म� 

corner पर एक i button होता है आप इस i button 

का use आप engagement के �लए अपन ेuser स े

question पछू सकत ेहो, उस question के answer 

के �लए आप i button पर content के साथ voting 

करवा सकत ेहो। 

For example: अगर आप िकसी स ेपछूत ेहो िक य ेचीज़ 

मझु ेकरनी चािहए या नह� करनी चािहए आप लोग मझु ेi 

button पर vote करके बताओ। इसस ेलोग वहा ँपर 

vote करत ेहै और वो voting भी as a 

engagement count होती है। 



आप लोग� को भी इसी तरह �जतन ेभी लोग आपक� 

video को देखत ेहै, उ�ह� एक अलग अदंाज़ म� 

comment करन ेके �लए बोलो और �जतना हो सके उन 

comments का reply भी करो, अगर आपको िकसी 

का comment अ�छा लगता है आप उस ेheart पर 

click करके appreciate करो। 

आप लोग end screens का use करो, अब end 

screens �या होती है, य ेआपके िदमाग़ म� सवाल आया 

होगा तो end screens �या होता है िक जब आप 

video publish कर रहे होत ेहो तो वहा ँपर side म� एक 

end screens का option आता है, वहा ँजाकर आप 

अपनी कुछ और videos को suggest कर सकत ेहो िक 

इस video को भी जाकर देखो। 

According to a website �जसन ेदो हज़ार लोगो पर 

research िकया वहा ँपता चला िक एक normal 

इसंान का जो Average Concentration Time होता 



है, �जस time म� वो िकसी भी चीज़ पर Focus कर पाता 

है वो time अब 12 second स ेघटकर 8 second हो 

चकुा है, जबस ेmobile का revolution आया है। 

आप लोग imagine करो िक आप लोग अपनी class म� 

बैठे हो और teacher अगर आपको पढ़ा रहे है तो आप 

िसफ़�  8 second तक उन teacher क� बात को सनु 

सकत ेहो, उसके बाद आपके mind म� branches 

create होना श�ु हो जाती है और आप अलग-अलग 

thought सोचना श�ु हो जात ेहो। 

य ेthought आपके �लय ेजानना ब�त ज़�री है, अब 

आप लोग� को अपनी video के श�ु के 8 स े10 

second म� ही कुछ ऐसा करना है �जसस ेिक viewer 

आपक� video को देखन ेके �लए engage हो जाय ेऔर 

साथ-साथ आपको अपन ेcontent को ब�त अ�छा 

बनाना है। 



आप जो भी content create कर रहे हो चाहे आप 

entertainment video बना रहे हो, चाहे आप 

music video बना रहे हो, चाहे आप dance कर रहे हो 

कुछ भी कर रहे हो तो कुछ mindblowing या िफर 

कुछ ऐसा आप श�ु के 10 second म� डालन ेक� को�शश 

करो। 

ऐसा हो सकता है िक हर-बार य ेनह� होगा लिेकन आप 

कम स ेकम try करो िक हर 60 second के duration 

म� कुछ न कुछ ऐसा करो जैस ेकोई joke crack कर िदया 

या िफर कुछ भी ऐसा �जसस ेलोग� को भी आपक� video 

देखन ेम ेमज़ा आय।े 

य ेसारी चीज़� करन ेस ेआपक� video का watchtime 

बढे़गा यानी िक आपक� video क� engagement 

बढे़गी। 



सबस ेimportant point यह है िक be real, आप 

लोग YouTube के सामन ेकोई robotic 

personality या िफर कोई robotic channel 

create नह� कर रहे है, आप लोगो को audience के 

सामन ेअपन ेआप को एक real human being क� 

तरह आना है जो लोग� स ेबात करता हो, लोग� के 

emotions को समझता हो, उनके comments का 

reply करता हो, जो लोग demand करत ेहै उस चीज़ 

पर video बनाता है। 

आप अपनी audience के साथ बात� करो, उ�ह� य ेfeel 

कराइय ेिक आप उनके �लए matter करत ेहो और वो भी 

आपके �लए matter करत ेहै और इस तरह स ेआप एक 

family बनाओग ेऔर जहा ँपर family होती है, वहा ँपर 

engagement होती ही है। 

इस chapter म� यही बताया गया है िक आप कैस ेअपनी 

videos पर engagement बढ़ा सकत ेहो, इसम े�जतन े



भी important points थ ेवो सारे points म�न ेइस 

chapter म� cover कर िदए है। 

एक चीज़ है जो आपको �यान रखनी है, वो है अपनी 

महेनत, dedication और consistency। 

आप लोग consistently महेनत के साथ video बनात े

रहो। 

बाक� तो आप जानत ेहै हो िक समझदार को इशारा काफ़� 

है और ब�� को ग�ुबारा काफ़� है। 

सारी चीज़� म�न ेइस chapter म� बता दी है, आपको बस 

महेनत करनी है और सब चीज़� को apply करना है। 



Chapter 12: Learn How To 

Collaborate With Brands. 

YouTubeSutra के इस chapter म� आपको बतान े

वाल ेहै िक िकस तरह स ेआप बड़-ेबड़ ेYouTubers के 

साथ collaborate कर सकत ेहो। 

आपको उनके साथ collab �य� करना चािहए पहल े

आपको य ेबतात ेहै। 

य ेबतान ेस ेपहल ेम� आपको एक story बताऊँगा िक 

Abhinav prateek �जनका Abby Viral नाम स े

YouTube channel है और म� Shakeel मरेा 

coolmitra नाम स ेYouTube channel है। 

हम दोन� कैस ेिमल ेऔर हम दोन� क� इतनी अ�छी दो�ती 

कैस े�ई िक हमन ेइस दो�ती को business 

partnership म� convert कर िदया और हमन े

Gravity numbers start िकया। 



आज स ेलगभग दो-तीन साल पहल ेक� बात है, उस व�त 

Abby Viral को उनके channel पर 3.5 हज़ार 

subscribers स े20 हज़ार subscribers तक प�ँचन े

म� िसफ़�  एक ह�ता लगा लिेकन 20 हज़ार subscribers 

स े21 हज़ार subscribers तक प�ँचन ेम� उ�ह� 5 महीन े

लग गए। 

पाचँ महीन ेतक लगातार Abby Viral हर ह�त ेएक नई 

video अपन ेchannel पर डालत ेथ ेऔर उनक� हर 

video पर average 1 हज़ार स े1.5 हज़ार तक ही 

views आत ेथ,े subscribers क� जो growth rate 

थी वो भी 30-35% ही थी। 

िफर एक िदन म�न ेAbhinav Bhai को message 

िकया और उस व�त तक उ�ह�न ेमरेा चनैल check नह� 

िकया था और न ही उनको मरेे channel का नाम पता था 

लिेकन उस व�त मरेे 2 लाख 30 हज़ार subscribers हो 

चकेु थ।े 



म�न ेAbhinav Bhai को mail िकया और उ�ह� कहा िक 

हम दोन� साथ म� कुछ collab करत ेहै और हम दोन� के 

बीच कुछ ideas discuss �ए और हम दोन� क� 

synergy बैठी, हम दोन� आपस म ेconnect �ए और 

हमन ेसाथ म� collab िकया �जसम� ब�त मज़ा आया। 

उस collab का य ेफ़ायदा �आ िक जहा ँAbby Viral 

YouTube channel पर 5 महीन ेके अदंर िसफ़�  1 हज़ार 

subscribers बढे़ वह� उनके 5 घटंो एक अदंर िसफ़�  एक 

ही video स े4 हज़ार subscribers बढ़ गए। 

वो एक turning point था और उसके बाद Abhinav 

Bhai के अदंर एक motivation आया िक उ�ह� अब 

उनके channel पर और �यादा �यान देना चािहए और 

उसके बाद वो �के नह�, उ�ह�न ेहर दसूरे-तीसरे िदन और 

videos डालनी श�ु कर दी और उसके बाद स ेआज तक 

एक वो िदन था और एक आज का िदन है उसके बाद स े



उनके channel पर daily 600 स े700 

subscribers बढ़त ेहै। 

अब आत ेहै एक question पर िक कोई बड़ा 

YouTuber आपके साथ collab �य� करेगा? 

मान लो िक आपके 600 स े700 subscribers है और 

िकसी के 20 स े30 हज़ार या िफर लाख� subscribers 

है तो वो आपके साथ collaborate �य� कर�ग?े 

हम एक ऐस ेदेश म ेरहत ेहै जहा ँपर arrogance, ego 

और attitude ब�त �यादा होता है। 

िद�त यह है िक जो बड़ ेYouTubers होत ेहै वो छोटे 

YouTubers के साथ collab �य� कर�ग?े 

अगर आपको िकसी भी YouTuber के साथ म� collab 

करना है तो आपका concept वाकई म� ब�त अ�छा 

होना चािहए। सामन ेवाल ेYouTuber को य ेनह� लगना 



चािहए िक आपको िसफ़�  और िसफ़�  subscribers gain 

करन ेके �लए ही collab करना है ब��क आपके 

content idea म� इतना दम होना चािहए िक वो आपको 

मना ही ना कर पाए। 

अगर आपके channel पर videos अ�छी नह� होगी या 

िफर अ�छे concept के साथ म ेनह� बनी होगी तो वो 

YouTuber आपके साथ collab करन ेस ेऐस ेही मना 

कर देगा। 

एक बात हमशेा �यान रखना िक कोई भी YouTuber 

िकसी के साथ म� collaboration करन े�लए उसके 

subscribers नह� उसका idea, उसका content और 

उसका concept देखता है। 

जब मरेे 2 स े3 लाख subscribers थ ेऔर Abby 

Viral YouTube channel पर 21 हज़ार 

subscribers ही थ ेतब भी म�न ेcollab िकया �य�िक 



मझु ेउनक� videos, उनके ideas पसदं आय ेऔर सबस े

बड़ी बात हमन ेब�त �यादा बात� नह� क�, एक idea 

आया और collab कर �लया। 

आप लोग� को �या करना है िक आप �जस भी 

YouTuber के साथ Collab करना चाहत ेहै, उ�ह� 

mail करो और उस ेबताओ जैस ेिक म� आपके channel 

क� videos को देखता �ँ और मझु ेआपक� videos 

पसदं आती है और म� आपके साथ collab करना चाहता �ँ 

और उस ेअपना idea बताओ िक मरेे पास य ेidea है �जस 

पर हम य ेसब चीज़� कर सकत ेहै। 

मझु ेभी daily कई सारे mails आत ेहै और उसम ेलोग 

daily मझु ेय ेकहत ेहै िक म� आपके साथ collab करना 

चाहता �ँ, कुछ हमारे YouTubeSutra के भी 

students है और वो सब भी मझु ेmail करत ेहै िक म� 

YouTubeSutra का student �ँ और म� आपके साथ 



collab करना चाहता �ँ लिेकन इसम� िद�त कहा ँआती 

है वो म� आपको बताता �ँ।Q 

देखो जैस ेआप मरेे साथ collab करना चाहत ेहो तो उसम� 

मझु ेआपका फ़ायदा तो समझ म� आ गया िक आप मरेे साथ 

collab करके मरेी audience को अपन ेchannel पर 

लाना चाहत ेहो लिेकन इसम� मरेा �या फ़ायदा होगा, म� 

आपके साथ collab करन ेम� extra e�orts �य� 

लगाऊँ? 

इस दिुनया म� हर चीज़ give and take होती है, आप 

िकसी को कुछ दो और उसस ेबदल ेम� वो आपको कुछ 

देगा। 

अगर मान लो म� िकसी को य ेबोल भी द ूँ क� चलो ठीक है, 

म� आपके साथ collab क�ँगा और अब बताओ िक आग े

�या करना है तो उस व�त �या होता है िक सामन ेवाला 

बदंा चपु हो जाता है और बोलता है िक "भाई script 



�लखनी पड़गेी, साथ म� बैठ कर script �लखत ेहै या िफर 

आपका िदमाग़ अ�छा चलता है आप ही कुछ idea 

बताओ।" 

यहा ँकहन ेका मतलब यह है िक अगर मरेा िदमाग़ अ�छा 

चलता है और मरेे पास सब कुछ है ही तो म� आपके साथ 

collab �य� क�ँगा, म� ख़दु ही अपनी videos 

बनाऊँगा, म� िकसी और को अपनी महेनत का, अपन े

hardwork का और अपन ेe�orts का credit �य� 

द ूँ? 

अगर आप चाहत ेहै िक कोई YouTuber आपके साथ 

collab करे तो आपको उसके �लए �या करना है िक एक 

ब�त ही अ�छा idea लनेा है और उस idea म� आप अपनी 

skill को और अपन ेtalent को अ�छे स ेvideo बनाकर 

बताओ और वो परूी script उसको भजेो �जसके साथ 

आप collab करना चाहत ेहो। 



इसम� आपको बस एक बात �यान रखनी है िक वो script 

ऐसी होनी चािहए िक उस इसंान को पढ़न ेके बाद म� feel 

हो िक अगर इस topic पर म� इस बदें के साथ video 

बनाता �ँ तो मरेा भी channel एक अलग height पर 

जाएगा और मरेी audience को एक अलग value 

िमलगेी और कुछ अलग चीज़ ेह�गी। 

आप लोग� को �या करना है आप �जनके साथ भी collab 

करना चाहत ेहो for example: अगर आप मरेे साथ भी 

collab करना चाहत ेहो तो एक अ�छा-सा idea भजेो। 

�जतन ेभी बड़-ेबड़ ेYouTubers है �जनका आपको 

लगता है िक आप उनके साथ collab कर सकत ेहो। अब 

इसम� य ेज़�री नही है िक आप लाख� subscriber वाल े

के साथ ही collab करना चाहो, अगर आप उस 

YouTuber के साथ भी collab करत ेहो �जसके आपस े

10 स े20 हज़ार �यादा subscribers है तो वो भी एक 

तरह स ेअ�छा है। 



आप धीरे-धीरे grow करो और िफर बाद म� एक बड़ा 

धमाका करो, ऐसा ज़�री नह� होता िक पहली ही ball पर 

six मारा जाए, आप पहल ेsingle run भी ल ेसकत ेहो। 

आप लोग एक अ�छा idea चनुो और उस पर महेनत करके 

�जनके साथ collab करना चाहत ेहो उनको mail करो। 

आप 50 लोग� को mail करो तो उसम� स े10 लोग तो 

reply कर�ग।े 

इसम� जो important है, वो है आपका idea तो अ�छा 

idea लाओ और उन YouTubers क� list बनाओ 

�जनके साथ आप collab करना चाहत ेहो और िफर उनके 

channel को, उनक� audience को और उनके 

content को और इसके साथ अपन ेtalent को जो आप 

दिुनया को िदखाना चाहत ेहो। 



इन सब चीज़� को �यान म� रखत े�ए एक अ�छी-सी 

script या एक अ�छा-सा concept बनाओ एक 

format के �प म� और उसको आप mail करो। 

Mail पर उनका reply आएगा उसके बाद आप time 

location सारी चीज़� fix करो और अगर आप िमल नह� 

सकत ेतो आप िबना िमल ेभी collab कर सकत ेहो। 

आप collaboration करो और आप खदु देखना जैस ेही 

वो collaboration वाली videos publish ह�गी, 

उसस ेआपके साथ-साथ users को भी फ़ायदा िमलता है 

और YouTube क� community भी यही चाहती है 

िक आप लोग collab करो और अपन ेchannel को 

grow करो। 

�जतना �यादा हमारे creators एक-दसूरे के साथ 

collaborate कर�ग ेउतना ही वो strong ह�ग।े 



आपन ेदेखा होगा िक Bollywood स ेजो लोग है, वो भी 

collaboration जैसी चीज़� को समझत ेहै और वो 

Bollywood स ेYouTube म� collaboration करन े

के �लए अपनी movies को और अपन ेsongs को 

promote करन ेके �लए आत ेहै, तो YouTube एक 

ब�त बड़ा platform बनता जा रहा है। 

अब काफ़� सारे लोग इस concept को समझ रहे है तो 

आप लोग भी महेनत करो और  "करो कुछ ऐसा �जसस े

लग ेcompetition है।" 

Chapter 13: Learn To Master 

YouTube Algorithm 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको 

YouTube algorithm के बारे म� बतान ेवाला �ँ। 



म� यहा ँपर वो सारे points आपके सामन ेबतान ेवाला �ँ 

जो िक म�न ेऔर Abhinav Bhai न ेिमलकर discuss 

करन ेके बाद आप लोग� के �लए तयैार िकय ेहै। 

�जसक� मदद स ेकह� ना कह� आप लोग� क� videos पर 

�यादा views लान ेम� और आपक� video को 

YouTube algorithm स ेmatch करन ेम� तािक 

YouTube स ेउस content को push करन ेम� help 

िमलगेी। 

यहा ँपर जो 1st point है वो है "Time Stamp" 

Time Stamp म� �या होता है िक आप िकसी भी 

video के comment section के अदंर, 

description के अदंर, अगर आप 3:25 डालोग ेतो उस 

minute पर वहा ँएक link create हो जाती है और उस 

link पर click करत ेही viewer video के अदंर उस 

Time Stamp पर प�ँच जाता है। 



आप लोग भी अपन ेdescription म� उन Time 

Stamp को mention कर सकत ेहो जो आपको 

important या िफर अ�छा लगा हो। 

आप लोग� न ेदेखा होगा िक ब�त सारे लोग comment 

section म� कहत ेहै िक best part is 2:26 second 

या िफर कुछ और time का लोग कहत ेहै। 

उस comment के ऊपर �यादा likes आत ेहै और 

उसस ेकह� ना कह� engagement बढ़ती है और �जतन े

भी clicks होत ेहै चाहे वो िकसी भी चीज़ के �लए click 

करता है जैस ेउस video को pause करन ेके �लए, like 

करन ेके �लए, dislike करन ेके �लए िकसी भी चीज़ के 

�लए अगर ��क करता है तो वो as a engagement 

count होता है। 

इस चीज़ स ेआपक� engagement बढे़गी और साथ म े

user को भी directly उस Time Stamp पर प�ँचन े



का मौका िमलगेा जो content म� उनके काम क� चीज़ 

है। 

इसके बाद 2nd point है "English Captions" 

Captions �या होत ेहै तो अगर आप कोई भी video 

play करत ेहो तो ब�त सारी videos म� आप देखोग ेक� 

नीच ेsubtitles �लख े�ए आत ेहै, जो subtitle video 

के अदंर edit नह� होत ेहै वो manually YouTube के 

through डाल े�ए होत ेहै। 

अगर आप ऐसा कुछ करत ेहो तो वो चीज़ user को भी 

engage करती है और साथ म� YouTube म� as a 

algorithm वो चीज़ ब�त अ�छी होती है और �जतन ेभी 

word आप उसम ेडालोग ेवो word as a key word 

count होगा और जब कोई भी इसंान उस key word 

को search करेगा तो उसम� आपक� video के भी user 

के सामन ेआन ेके chances रहत ेहै। 



इसके बाद 3rd point है "Make Playlist" 

आप लोग� को अपन ेrelevant content क� और 

�जतन ेभी आपके एक ही तरह के content है उन सबक� 

आपको एक Playlist बनानी है। 

आप अगर मरेे channel पर जाओग ेतो म�न ेLogical 

Motivation क� अलग Playlist बना रखी है और 

emotional content क� अलग playlist बना रखी 

है तो इसी तरह स ेआप लोग भी अलग-अलग playlist 

बना सकत ेहो। 

�जतना �यादा आपक� video अलग-अलग playlist के 

अदंर feature होगी उतना ही �यादा YouTube 

algorithm आपक� video के �लए अ�छा रहेगा। 

इसका मझु ेpsychologically फ़ायदा य ेलगता है िक 

अगर कोई इसंान एक video को देखता है तो वो 



बारी-बारी स ेसारी videos देखता है तो आपक� दसूरी 

videos भी देख ेजान ेके chances भी बढ़ जात ेहै। 

इसके बाद 4th point है "Custom YouTube 

Channel URL" 

अब आप लोग अगर अपना channel create करोग े

और वहा ँपर अपन ेchannel पर जाओग ेतो वहा ँजो 

URL होता है यानी िक उसक� जो link होती है वो by 

default कुछ randomly �लखी �ई होती है �जसम े

कुछ numbers या alphabets �लख ेहोत ेहै। 

वहा ँआप लोग अपना Custom URL create कर 

सकत ेहो �जसस ेवो as a keyword भी count होता है 

और िकसी को िदखान ेऔर बतान ेम� भी अ�छा लगता है। 

अगर आप लोग जानना चाहत ेहो िक YouTube पर कैस े

Custom URL बना सकत ेहै तो उसके �लए YouTube 



पर ही ब�त सारी videos available है तो आप लोग 

वहा ँजाकर search कर सकत ेहो। 

इसके बाद 5th point है "End Screen" 

जब आपक� video end होती है तो उस time आप 

अपनी कुछ और videos भी suggest कर सकत ेहो 

audience को िदखान ेके �लए िक य ेvideo भी देखो। 

जैस ेम� भी काफ़� सारी videos म� End Screen use 

करता �ँ, इसस े�या होता है िक आप एक तरह स ेअपनी 

videos को promote कर रहे हो। 

जैस ेिक आपक� कोई video है उस े10 हज़ार लोगो न े

देखा और अब मान लो िक उन 10 हज़ार म� स े2 हज़ार 

लोगो न ेउस परूी video को End तक देखा तो उन लोगो 

को आपक� जो बाक� videos है, जो आपन ेmention 

क� है end screen पर उसके thumbnails वहा ँपर 



िदखाई द�ग े�जसस ेवो easily उस पर click करके दसूरी 

video पर जा सकत ेहै। 

इसस ेकह� ना कह� आपक� video क� promotion भी 

होती है और इसके अलावा YouTube का algorithm 

भी इस तरह क� videos को या िफर इस तरह के 

content को अ�छा content consider करता है 

और िफर उस video को और �यादा push करता है। 

इसके बाद अगला point है कुछ ऐसी websites का जो 

आप use कर सकत ेहो जैस े"Google Trends, Uber 

Suggest हो गया। 

आप लोगो को इन websites पर जाना है और वहा ँपर 

देखना है िक आपके topic स ेrelated कौनस े

keyword को लोग search कर रहे है, �या चीज़ 

market म� चल रही है? 



आप लोग जो demand है उसक� अगर supply करोग े

तो आप लोग King बन सकत ेहो तो आप लोगो को पहल े

demand का पता लगाना पड़गेा और वो इन websites 

पर जान ेऔर वो सारे keywords डालन ेस ेजो आपक� 

category और content स ेrelate करत ेहै उन पर 

जान ेके बाद पता चलगेा। 

िदमाग़ को इसंान नह� पढ़ सकता, िकसके िदमाग़ म� �या 

चल रहा है य ेकोई नह� जानता है लिेकन Google न ेएक 

ब�त ही कमाल का एक tool बनाया है जो Google 

Trend के नाम स ेजाना जाता है। 

य ेtool लोगो का िदमाग़ तो नह� पढ़ सकता लिेकन परूी 

city का िदमाग़ पढ़ सकता है। 

अब िद�ी शहर म� �या चल रहा है, िद�ी �या सोचती 

है? तो य ेसब चीज़ आप Trends म� जाकर देख सकत ेहो 

�य�िक जो चीज़ हम सोचत ेहै उस चीज़ को internet पर 



search करत ेहै और वो Google Trend के record 

म� आ जाती है। 

अगर आप लोगो को पता करना है िक िद�ी म� �या चल 

रहा है और वहा ँलोग �या सोच रहे है तो आप उस े

Google Trend पर जाकर देखो, तो जो चीज़� search 

हो रही है, वही चीज़� लोग सोच रहे है तो इस तरीके स ेआप 

अपन ेcontent को craft कर सकत ेहो और अपनी 

audience को समझ सकत ेहो िक उनको �या चािहए 

और उसी चीज़ क� उनको supply दे सकत ेहो। 

इसके अलावा एक और कमाल क� Ninja Technique 

है, अगर आप लोग� के पास अपना खदु का 

community tab है, तो आप अपनी video के best 

part क� GIF बना कर उसको अपन ेcommunity 

tab पर अपनी audience के साथ share कर सकत े

हो। 



जैस ेिक आपक� कोई नई video आयी तो आपन ेउस 

video के िकसी भी एक part क� GIF image बना 

�लया और आपन ेउसको share िकया तो अगर आप 

direct अपनी video क� link share करत ेहो उसस े

�यादा engagement और उसस े�यादा algorithm 

को आपक� GIF image support करती है। 

अगर आप अपन ेvideo के िकसी particular part को 

GIF म� convert करना चाहत ेहो तो GIF 

YouTube.com नाम स ेएक website है, वहा ँआप 

जाओ और अपनी video का URL डालो और जैस ेही 

आप URL डालोग ेतो वहा ँपर एक option आ जाएगा 

िक िकस part को आपको GIF बनाना है, वहा ँस ेआप 

GIF बनाकर अपन ेcommunity tab म� share कर 

सकत ेहो। 



इसके अलावा एक और कमाल क� चीज़ है जो आप लोग 

कर सकत ेहो और वो है "Embeding Your Videos 

on various websites" 

आपके दो�त अगर ब�त सारी websites चलात ेहै या 

िफर आपक� अगर खदु क� website है तो आप अपनी 

video को Embed कर सकत ेहो। 

Embed करन ेके �लए आप अपनी YouTube क� 

video को open करो और वहा ँपर share का 

option आता है जैस ेआप share के button पर 

click करत ेहो तो वहा ँपर Copy URL और साथ म� 

Embed का option आता है। 

आपको बस Embed पर click करके आपके HTML 

का जो code है, उसको Copy करके paste कर सकत े

हो अपनी website पर या िफर अपन ेिकसी friend को 

दे सकत ेहो और जैस ेही वो Embed होगा तो उसी 



particular website पर वो video play होन ेलगगेी, 

आपको YouTube पर जान ेक� ज़�रत नह� पड़गेी। 

इस चीज़ को भी YouTube algorithm एक अ�छे 

factor के �प म� consider करता है और इसको एक 

तरह स ेआप backlink क� तरह भी ल ेसकत ेहो �जतनी 

�यादा backlink होती है website उतनी ही �यादा 

Google पर rank करती है। 

इसी तरह �जतनी �यादा Embeding होती है तो आपक� 

video भी उतनी �यादा अ�छी चलती है �य�िक 

YouTube भी एक तरह स ेsearch engine ही है। 

इसके बाद एक और चीज़ है िक आप lengthy video 

बनाओ जो 10 minute स े�यादा क� हो। 

म� अभी recently एक interview देख रहा था जो एक 

Famous YouTuber है �जसका नाम Mumbiker 

Nikhil है। 



उ�ह�न ेवहा ँबताया िक जब वो लबंी video बनात ेहै तो 

उस video पर views भी �यादा आत ेहै और कह� ना 

कह� engagement rate भी �यादा रहती है और सबस े

बड़ी बात Google adsense का जो CPM होता है, 

Google adsense का जो पसैा होता है वो भी 10 

minute स े�यादा वाली video म� almost double, 

treeple भी िमल जाता है। 

जैसा िक म�न ेअभी आप लोग� को बताया िक �जतन े�यादा 

clicks होत ेहै चाहे वो like हो, चाहे dislike हो, चाहे 

comment पर click हो तो उतना ही �यादा 

YouTube उस चीज़ को as a engagement 

consider करता है। 

इसके �लए आप लोग एक normal सी एक trick है वो 

कर सकत ेहो। 



आप अपनी video के बीच म� या िफर कह� पर भी एक 

question पछूो अपनी audience स ेऔर अपनी 

audience स ेrequest करो िक उस चीज़ को वो 

answer करे comment section म� जाकर, �जतन े

�यादा comments आय�ग,े उतनी ही �यादा वो video 

engagement म� count होगी और उतनी ही �यादा वो 

video चलगेी। 

जैस ेम�न ेकाफ़� videos म� कहा है िक अगर आप मझु ेअब 

तक सनु रहे हो तो comment करके बताओ िक आपन े

इस video को परूी देखी है, आपक� comments मरेे 

�लए ब�त बड़ा motivation है। 

ऐसा बोलन ेस ेवो सारे लोग comments करन ेलग जात े

है �जन-�जन लोग� न ेउस video को वाकई म� परूी देखी है 

और इसस ेengagement पर भी फ़क�  पड़ता है और 

subscribers के साथ relation build होता है जो िक 

ब�त ज़�री है। 



Comment के अलावा आप लोग� स ेrequest कर 

सकत ेहो उस video को like और share करन ेके �लए 

�य�िक सबस ेpowerful चीज़ "Power Of Asking" 

है। 

आप उन लोग� स ेबोलो िक वो आपक� video को like 

करे share करे और आपके channel को subscribe 

करे और कहा ँshare करे उसम ेआप उ�ह� 

engagement के �लए बोल सकत ेहो िक अपन ेसारे 

दो�त� को share करो या िफर अपनी family म� share 

करो इस तरह स ेआप उनको specially बताओ िक 

यहा-ँयहा ँshare करो। 

आप अपन ेusers स े�या करवाना चाहत ेहो वो आप उ�ह� 

बोलो आप अगर उ�ह� बोलोग ेनह� तो वो कर�ग ेनह�। 

इसके अलावा आप लोग� को को�शश करनी है िक जैस ेही 

आपन ेfirst day video डाली तो आपको उसम ेको�शश 



करनी है िक आप first day म� �जतन े�यादा views ला 

सकत ेहो लाओ। 

इसके �लए आप अपनी video को हर platform जहा ँ

पर active हो वहा ँउस ेshare करो। 

�य�िक first day म� �जतन े�यादा views आय�ग ेतो 

YouTube का algorithm उस ेऔर भी �यादा push 

करेगा एक अ�छी video consider करत े�ए। 

इसके अलावा आप लोग YouTube के i button का 

use कर सकत ेहो। 

जब आप video को upload करत ेहो तब वहा ँपर एक 

option आता है िक आप i button पर �या कर सकत े

हो। 

आप i button के अदंर कोई call कर सकत ेहो, लोग� स े

questions कर सकत ेहो और अपनी िकसी भी परुानी 



video को या िकसी भी website को promote कर 

सकत ेहो। 

यह feature भी अगर आप use करत ेहो तो YouTube 

के algorithm को एक अ�छा sign माना जाता है। 

इसके बाद जो point आता है वो है िक "Go Live" 

आप Live जाओ, Live जान ेस ेengagement बढ़ती 

है और लोग� को लगता है िक उ�ह�न ेिकसी robotic 

channel को नह� ब��क िकसी human being के 

channel को subscribe िकया है। 

लोग आपस ेबात कर�ग,े आपके channel क� 

engagement बढे़गी और आप Live Streams के 

through एक अलग community build कर सकत े

हो। 



ऐसा ज़�री नह� है िक आप हर दसूरे िदन म� Live 

Stream करो, आप एक महीन ेम� एक Particular िदन 

decide कर लो और िफर लोगो के साथ बात� करो। 

इसस ेभी YouTube के algorithm को एक 

positive sign जाता है। 

इसके अलावा आप लोग अपन ेcontent के अदंर 

variations लाओ, आप ऐसा मत करो िक एक ही तरह 

का content आप महीन� तक चलाय ेजा रहे हो। 

जैस ेिक अगर Bhuvan Bam क� बात करे तो उनके 

channel पर हम� Vines भी देखन ेको िमलती है और 

उसके साथ म� एक नई चीज़ Titu Talks भी श�ु क� है। 

आप लोग भी ऐस ेअपन ेcontent के अदंर variations 

लाओ तािक लोग� को लग ेिक आप कुछ नई चीज़ ेभी 

करत ेहो। 



इसके अलावा आप अपन ेcontent को एक series क� 

तरह जैस ेpart 1, part 2 और part 3 ऐस ेबना सकत े

हो। 

इसस ेलोग आपके channel के साथ बधं ेरह�ग ेिक जैस े

ही वो part 1 देख�ग ेतो उ�ह� एक excitement रहेगा िक 

part 2 कब आएगा और इसस ेआपके channel क� 

engagement भी बढे़गी। 

�जतनी �यादा आपक� engagement होती है, उतना ही 

�यादा YouTube algorithm उस channel को 

push करता है। 

इसके बाद last but not the least आप लोग� को 

"Collaboration" करनी है �जतनी �यादा आप 

Collaborations करोग,े �जतना �यादा अलग-अलग 

creators के साथ आप videos बनाओग ेउतनी �यादा 

आप लोग� क� community बड़ी होगी। 



उतना ही �यादा आपके channel क� engagement 

बढे़गी और आपके channel पर �यादा views आय�ग े

और audience आपके channel को notice करेगी 

और आपका channel grow करेगा। 

Chapter 14: Learn 22 Ways To 

Earn Money 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको बतान े

वाला �ँ 22 ऐस ेतरीके �जसस ेआप YouTube के 

through पसै ेकमा सकत ेहो। 

इसम ेसबस े1st  जो तरीका है वो सबस ेcommon है जो 

हर इसंान को पता है जो िक Google adsense है। 

Google adsense के �लए कुछ particular 

criteria's है जैस ेिक आपके channel पर 1 हज़ार 

subscribers होन ेचािहए और 4 हज़ार घटें का 

watchtime होना चािहए। 



अगर आप इस total criteria को fulfil करत ेहो तो 

उसके बाद आप Google adsense के �लए eligible 

होत ेहो। 

लिेकन India के अदंर और बाक� जगह� पर भी Google 

adsense ब�त slow है। 

हालािँक Google adsense is a way to earn 

money but still हम ेऔर भी तरीको पर काम करना 

पड़गेा अगर आपको अ�छा पैसा कमाना है, तािक आप 

survive कर सको और most important आप 

अपन ेdreams को भी परेू कर सको। 

इसके बाद 2nd तरीका  है "A�liate Marketing" 

A�liate marketing के बारे म� म� िपछल ेchapter 

म� बता चकुा �ँ। 



अगर आपन ेउस chapter को नह� पढ़ा है तो आप लोगो 

को Google पर जाकर amazom a�liate, 

Flipkart a�liate, skillshare a�liate और भी 

ऐस ेब�त सारे a�liate companies है �ज�ह� आपको 

search करना है। 

यह companies a�liate marketing के 

through लोग� को revenue generate करन ेका 

एक मौक़ा देती है। 

अभी ऐस ेब�त सारे बड़ ेऔर छोटे YouTubers है, जो 

अपन ेequipments क� link description म� डाल 

देत ेहै िक आप लोग इन equipments को amazon स े

ख़रीद सकत ेहो और आप वहा ँस ेrevenue generate 

कर सकत ेहो। 



�जतना आपके link के through companies का 

product िबकेगा उतना ही वो आपको referral 

Commission pay करती है। 

इसके बाद 3rd तरीका  है " Community Tab 

Share" 

ब�त सारी ऐसी companies और Brands है जो आप 

को कुछ revenue देत ेहै, अगर आप उनक� Brand क� 

website को या िफर उनके कुछ poster अपन े

Community tab म� share करत ेहो। 

Community Tab भी लने ेके �लए आपको थोड़ी-सी 

महेनत करनी पड़गेी। 

आपको उसके �लए 10 हज़ार subscribers चािहए और 

कुछ लोग� को 5 स े6 हज़ार पर ही य ेिमल जाता है। 



एक YouTube Channel है "Go Galat" इसके जब 

4 हज़ार subscribers थ ेतभी इस ेCommunity Tab 

पता नह� कैस ेिमल गया था। 

इसके बाद 4th तरीका  है " Brand Collaboration"  

अगर आप िकसी Brand के साथ collaborate करके 

उसके िकसी भी product या िकसी भी चीज़ को अपनी 

video के अदंर shout out देत ेहो तो उसके बदल ेम� 

आपको एक fix amount of revenue िमलता है। 

5th तरीका  है "Merchandise" 

ब�त सारे YouTubers खदु क� merchandise कर 

रहे है जैस ेिक अगर हम बात करे Logan Paul क� तो 

उनक� एक Mavreick नाम स ेmerchandise है। 



अगर BB Ki Vines क� बात करे तो उनक� खदु क� 

merchandise youthiapa.com है, Harsh 

Beniwal क� खदु क� merchandise है। 

ऐस ेब�त सारे YouTubers है �ज�ह�न ेअपनी खदु क� 

merchandise िनकाली है और अगर आप लोग भी 

अपनी खदु क� merchandise िनकालना चाहत ेहो तो 

ब�त सारे open source platforms है, T-spring 

है और भी ब�त सारी websites है। 

आपको बस एक बात का �यान रखना है िक ऐसा ना हो 

िक आपके 100 subscribers है और merchandise 

start कर रहे हो, इसके �लए आपको अपना थोड़ा-सा 

level बढ़ाना पड़गेा और थोड़ा-सा grow करना पड़गेा। 

कोई भी user का customer उसी इसंान क� 

merchandise लतेा है �जसको वो follow करता है 

और �जसक� बात� स ेवो relate करता है और उसके िकय े



आजके पास subscribers होन ेचािहए तब जाकर आप 

merchandise start कर सकत ेहो। 

6th तरीका  है "E-Products" 

आप लोग अपन ेखदु के कुछ E-Products िनकाल 

सकत ेहो, अपनी खदु क� कुछ PDF files, अपनी खदु 

क� कुछ ऐसी छोटी चीज़� जो आप internet के 

through sell कर सकत ेहो और उसके बदल ेम� आप 

लोगो स ेएक minimal amount charge कर सकत े

हो। 

7th तरीका  है "Promote Your Own Blog" 

आप अपन ेखदु के Blog को promote कर सकत ेहो 

और उस Blog के through आप adsense स ेपसै े

कमा सकत ेहो। 



जैस ेिक आपक� जो भी videos है उन videos क� 

script को आप एक article के �प म� convert 

करके उस article को अपन ेcommunity tab म� 

अपन ेvideo के description म� और अलग-अलग 

जगह पर share कर सकत ेहो। 

इसस ेहोता यह है िक आप video के �लए तो content 

पर महेनत तो कर ही रहे हो और उसके साथ आपका वो 

content एक text के format म� भी चल जायगेा। 

इसके अलावा आपके mind म� कुछ ऐसी चीज़ आती है 

�जसके बारे म� आपको लगता है िक इसको लकेर video 

नह� article बनाना चािहए तो उस article को �लखो 

और अपनी video के shout out म� उस चीज़ को 

promote कर सकत ेहो। 

8th तरीका  है "5 Minutes Service" 



अगर आप लोग भी िकसी चीज़ म� अ�छे हो जैस ेिक मान 

लो िक आप लोगो को paid consult कर सकत ेहो या 

िफर उनको help कर सकत ेहो तो आप भी अपनी ऐसी 

service start कर सकत ेहो। 

इसके �लए आप Instamojo.com पर जाओ और वहा ँ

पर अपनी एक simple स ेprofile बना लो और जो भी 

details मागंत ेहै वो details डाल दो और वहा ँपर एक 

link create का option होता है। 

वहा ँपर अपनी link बनाओ और उस payment link 

को promote कर सकत ेहो िक अगर आप मझुस ेhelp 

लनेा चाहत ेहो तो इस link पर जाकर मझुस ेcontact 

कर सकत ेहो। 

वहा ँपर जो भी लोग आय�ग ेवो सारे वो लोग ह�ग ेजो आपस े

connect रहत ेहै और आपको follow करत ेहै और 

इसके साथ आप अपनी audience के साथ एक ब�त ही 



close level का interaction कर सकत ेहो और साथ 

म� आप पसै ेभी कमा सकत ेहो। 

9th तरीका  है "Collect Emails" 

इसके अदंर �या होता है िक आप लोग अपन े

subscribers क� Email I'd collect कर सकत ेहो, 

उनका data collect कर सकत ेहो। 

इसके �लए आप अपनी िकसी video के अदंर shout 

out दे सकत ेहो, अपनी community tab म� share 

कर सकत ेहो, Facebook page म� share कर सकत े

हो। 

अब share �या करना है आपको एक Google form 

बनाकर share करना है, जो बाद म� एक excel sheet 

म� convert होकर सारा data आपके सामन े��ततु 

करता हो। 



वो data एक particular Niche audience का 

data होगा �जनका िकसी एक particular topic को 

लकेर एक जैस ेlevel क� thinking और एक जैसा 

mindset होगा। 

जैस ेिक अगर म� अपन ेchannel पर लोग� का data 

लतेा �ँ तो य ेवो लोग ह�ग ेजो अपनी �ज़�दगी म� कुछ करना 

चाहत ेहै और कुछ बनना चाहत ेहै और इनका एक 

motivational mindset होगा। 

म� इनको relevant चीज़ या िफर relevant brands 

के साथ इनको collaborate करके कुछ ऐसी चीज़� 

pitch कर सकता �ँ, जो कह� ना कह� इनके काम आयगेी 

और बदल ेम� मझु ेभी कुछ revenue िमल सकता है। 

इसी तरह आप लोग भी सोचो िक आप लोग भी ऐसा �या 

कर सकत ेहो �जसस ेआप लोग Emails collect करके 

उसस ेrevenue create कर सको। 



10th तरीका  है "App Promotion" 

इसके अदंर आप अपनी खदु क� mobile application 

बनाकर या िफर िकसी particular brand क� 

application को अपनी website पर promote कर 

सकत ेहो, उसके features िदखा सकत ेहो। 

वहा ँस ेअगर आपन ेअपनी खदु क� application बनाई 

है तो Google adsense के through और 

अलग-अलग ad revenue partners होत ेहै, उनके 

through या िफर आपन ेअगर िकसी और का app 

promote िकया है तो उस Brand के through आप 

पैस ेकमा सकत ेहो। 

11th तरीका  है "Patreon" 

Patreon एक website है जहा ँपर आप अपना खदु का 

account बनाकर अपनी audience स ेआप 

donation या िफर कुछ minimal amount ल े



सकत ेहो �जसके बदल ेम� आपको उनको कुछ 

exclusive content देना होता है। 

Audience को आप स ेबात करन ेका मौक़ा और 

closely interact करन ेका मौक़ा और इसके साथ और 

भी ब�त सारी चीज़� िमलती है। 

Patreon.com को भी explore करो और सोचो िक 

वहा ँस ेआप कैस ेrevenue generate कर सकत ेहो। 

12th तरीका  है "Work shop, Seminars या िफर 

Shows" 

आप लोग अगर अपन ेखदु के workshops, 

Seminars या िफर Shows organize करवात ेहो तो 

वहा ँस ेआप अपन ेtickets को sale करके पसै ेकमा 

सकत ेहो। 

13th तरीका  है "Exclusive Products" 



आप अपन ेखदु के products inovate कर सकत ेहो, 

अपनी खदु क� कुछ चीज़� बनाओ, जो चीज़� िसफ़�  आपन े

बनाई हो और आप उस चीज़ को अपन ेYouTube 

Channel पर बचे सकत ेहो और उस चीज़ को अपन े

content पर feature करके वहा ँस ेभी आप 

revenue generate कर सकत ेहो। 

14th तरीका  है "Web series या िफर Exclusive 

Video Content create कर सकत ेहो" 

अभी YouTube के अदंर एक feature आया है �जसके 

अदंर YouTube लोग� के �लए paid content o�er 

करता है। 

अभी recently म�न ेएक match देखा था जो िक 

boxing match था जो िक "Logan Paul v/s KSI 

के बीच था और उसक� fees 600₹ थी। 



अब �जस िकसी को भी वो boxing match देखना होता 

है तो उस े600₹ देन ेहोत ेहै। 

इसी तरह आप लोग भी अपना खदु का ऐसा ही content 

बना सकत ेहो और न िसफ़�  YouTube पर ब��क आप 

लोग उस ेकह� पर भी available करवा सकत ेहो और 

�जतन ेलोग उस content के �लए pay कर�ग ेआप िसफ़�  

उ�ही लोग� को वो content िदखा सकत ेहो। 

15th तरीका  है "Live Streams" 

अगर आप YouTube पर Live Stream करत ेहो तो 

वहा ँपर superchat का एक option आता है। 

आपन ेदेखा होगा िक ब�त सारे YouTubers जब Live 

Stream करत ेहै तो ब�त सारे लोग उ�ह� superchat म� 

revenue देत ेहै। 



�जसके बदल ेम� उनका comment ब�त देर तक 

freeze होकर रह जाता है। 

इसका scenario यह है िक इसका कुछ percent 

YouTube अपन ेपास रखता है और बाक� का पसैा 

आपको दे देता है। 

16th तरीका  है "Sell Tutorials" 

आप लोग अपन ेखदु के Tutorials को sell कर सकत े

हो। अगर आप लोग िकसी skill म� अ�छे हो जैस ेिक 

आपको Photoshop आता है, web designing 

आती है या कोई भी ऐसी skills है जो आपको लगता है 

िक ब�त ही exclusive है और उस चीज़ को सबस ेअ�छा 

िसफ़�  आप ही सीखा सकत ेहो तो आप उस चीज़ को अपन े

YouTube channel के through sell कर सकत ेहो 

और वहा ँस ेभी आप लोग एक अ�छा revenue 

generate कर सकत ेहो। 



17th तरीका  है "Ebooks या िफर Books" 

आप लोग अपनी खदु क� Ebooks या िफर Books को 

publish करके बचे सकत ेहो। 

Kindle एक ऐसा platform है जहा ँपर कोई भी इसंान 

अपनी खदु क� Ebook को publish कर सकता है और 

उस ebook को amazon.com पर kindle के 

format म� बचे सकता है और revenue generate 

कर सकता है। 

18th तरीका  है "Sell Your Services" 

अगर आपके अदंर भी ऐसा कोई talent है अगर आप 

गाना गात ेहो तो आप show करके पसैा कमा सकत ेहो। 

अगर आप लोग videography या editing करत ेहो 

तो आप दसूर� के projects edit करके या shoot 

करके भी extra कमा सकत ेहो। 



आप �जस चीज़ म� अ�छे हो उस चीज़ म� आपके rates 

बढ़�ग ेऔर उस चीज़ म� आपको �यादा स े�यादा काम 

िमलना श�ु हो जाएगा। 

इसके �लए आप बस smart तरीके स ेआपक� जो भी 

videos है, उसम� आप लोग description म� contact 

क� information दे सकत ेहो, �जसस ेलोग आपको 

contact कर�ग ेऔर आप वहा ँस ेभी revenue 

generate कर सकत ेहो। 

19th तरीका  है "Paid Service" 

इसके अदंर �या होता है आप िकसी website जैस ेिक 

Survey Junkie.com इस website पर जा सकत े

हो। 

यहा ँपर ब�त सारे Brands होत ेहै जो अपनी audience 

को समझती है और audience को उनके behaviour 

के according service launch करती है। 



Audience को समझन ेके �लए वो कुछ influencers 

को पसैा देती है और बदल ेम� कुछ relevant audience 

के बीच म� वो कुछ survey करत ेहै, कुछ questions 

पछूत ेहै और उसका जैसा और �जतन े�यादा लोग 

answer द�ग ेउसके िहसाब स ेआपको revenue 

िमलगेा। 

20th तरीका  है "Paid Reviews" 

अब paid reviews म� ब�त सारे बड़-ेबड़ े

YouTubers है �ज�ह�न ेय ेकहा है िक paid reviews 

नह� करन ेचािहए, उसम ेबदंा िबक जाता है etc. 

लिेकन म� आपको बोलता �ँ िक सबस ेimportant चीज़ 

है अपनी audience के साथ loyal रहना। 

आप लोग paid reviews करो जैस ेिक Joker न ेभी 

Batman movie म� बोला है िक "If You Are Good 

At Anything Then Don't Do It For Free" 



अगर आप लोग िकसी Brand का review कर रहे हो 

चाहे वो paid review ही �य� ना हो बस आपको इस 

बात का �यान रखना है िक वो Brand अ�छा और असली 

हो कह� ऐसा ना हो िक आप िकसी बकेार चीज़ को 

promote कर रहे हो। 

मरेे पास भी ऐस ेब�त सारे mails आत ेहै �जसम ेब�त 

सारी companies होती है जो बोलती है िक आप 

Gambling करो और उस चीज़ को अपन ेchannel पर 

promote करो। 

वो इस चीज़ के �लए ब�त सारा पसैा o�er करत ेहै �जसम े

मझु ेिसफ़�  एक video बनानी होती है। 

लिेकन �य�िक मझु ेपता होता है िक अगर वो चीज़ म� अपन े

channel पर promote करता �ँ तो उसस ेिसफ़�  म� पसैा 

कमाऊँगा और कोई नह� कमायगेा। 



ऐसी ब�त सारी fake companies होती है, आप लोगो 

को उनको छोड़ कर जो relevant और actual म� 

authentic companies है उनके साथ आप collab 

कर सकत ेहो 

अगर आप िकसी अ�छी चीज़ का paid review करत ेहो 

तो उसम� कोई बरुाई नह� है। 

21st तरीका  है "You Can Create Exclusive 

Content For Other Platform" 

अब अगर आपके पास YouTube पर एक अ�छी 

audience आ गयी तो ब�त सारे ऐस ेplatforms है 

जैस ेिक एक audio podcast का एक platform है 

"खबरी" । 

आप ऐस ेही िकसी platform के �लए exclusive 

content बना सकत ेहो जो िसफ़�  उसी platform पर 



रहेगा और बदल ेम� आपको उसके through कुछ ना 

कुछ revenue िमलता रहेगा। 

22nd तरीका  है "Build Your Brands Through 

YouTube" 

आप अपन ेplatform और अपनी Brand को 

YouTube के through Build कर सकत ेहो। 

म� आपको एक ब�त ही simple सा example देता �ँ 

िक एक company थी जो Juicer Mixer Grinders 

बनाती थी। 

उस company म� उनक� sells ब�त कम हो रही थी तो 

उस company का जो CEO था उसन ेउस Mixer के 

अदंर IPhone को डालकर, उसको परूा पीस कर उसका 

परूा चरुा कर िदया और उसक� video बनाकर 

YouTube पर डाल दी। 



वो video रात�-रात Viral हो गयी और 2 महीन� के 

अदंर company का Turnover 700% grow हो 

गया, जो company 30 स े35 करोड़ �पए कमाती थी 

वो 800 स े900 करोड़ �पए कमान ेलग गयी। 

ऐसी चीज़� भी आप कर सकत ेहो अगर आपके पास कुछ 

ऐसा product है, कुछ ऐसा startup है तो उस चीज़ के 

ऊपर आप एक ऐसी Viral video create करो जो 

रात�-रात internet पर Viral हो जाय ेऔर वहा ँस ेआप 

अपनी खदु क� networth या evaluation build कर 

सकत ेहो। 

य ेथ ेवो तरीके जो मरेी understanding और हमारे 

chapter म� included थ े�जनके through आप 

Youtube स ेपसै ेकमा सकत ेहो। 



Chapter 15: Learn 

Entrepreneurship On YouTube 

Channel 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको बतान े

वाला �ँ िक आप िकस तरह अपन ेYouTube channel 

के through Entrepreneurship को pursue कर 

सकत ेहो। 

आप लोग भी एक Entrepreneur बन सकत ेहो या 

िफर आप already एक entrepreneur हो तो कैस े

YouTube आपक� Entrepreneurship क� 

journey को easy बना सकता है और एक direction 

म� ल ेजा सकता है। 

िकसी भी Entrepreneurship क�, िकसी भी 

Business क� या िकसी भी startup क� आ�मा sales 

होती है। 



अगर आपके Business म� sales हो रही है, अगर 

आपका माल िबक रहा है तभी आप market म� िटके 

रहोग,े तभी आप अपनी team क� salary pay कर 

सकत ेहो, तभी आप अपनी company के सारे 

expenses को चकुा सकत ेहो, तभी आप survive कर 

सकत ेहो और तभी आप अपन ेखदु के �लए एक अ�छा 

profit withdraw कर सकत ेहै। 

लोग कहत ेहै िक ब�त सारे startups म� स ेजैस ेिक 10 म� 

स े9 startup अपन ेपहल ेसाल के अदंर ही fail हो जात े

है तो उनके fail होन ेका main reason यही होता है िक 

उन लोग� को Branding, Positioning, Sales, 

Marketing इन सब चीज़� म� उनको नॉलजे नह� होता है 

और कई बार ऐसा होता है िक उनका product अ�छा 

नह� होता है। 

ख़ैर product वाल ेpart म� YouTube आपक� help 

नह� कर सकता लिेकन अगर आपका product वाला 



part sorted है तो आप लोग कैस ेअपन ेstartup के 

�लए या अपन ेproduct के �लए Entrepreneurship 

म� Marketing, Sales, Reach ला सकत ेहो? 

य ेसब tips and tricks म� आपको इस chapter म� 

बतान ेवाला �ँ। 

सबस ेपहला example म� already एक-दो बार बता 

चकुा �ँ और उस ेम� एक बार िफर स ेइस chapter म� 

repeat करता �ँ। 

एक Juicer Mixer क� company है �जसन ेअपन े

Mixer को इस तरह स ेvideo बनाकर position िकया 

िक उसक� sales एक दम स ेबढ़ गयी और यह सब कुछ 

िसफ़�  YouTube क� वजह स े�आ। 

YouTube Platform पर उनक� video viral �ई 

और उ�ह� reach िमली, video के content को ब�त 

सारे लोग� न ेshare िकया और उनक� sales बढ़ी, 



उनक� reach बढ़ी और media म� उ�ह� coverage 

िमली। 

इसी तरह स ेअगर म� Abhinav Bhai के startup 

Huppme.com के बारे म� बताऊँ तो एक time था जब 

उनक� x sale होती थी per day क� और जैस ेही उ�ह�न े

एक video के through अपन ेchannel पर आकर 

अपना face reveal िकया और बताया िक वो कौन है, 

उनका एक startup है और भी ब�त सारी चीज़� उ�ह�न े

अपनी website और अपन ेstartup के बारे म� बताई तो 

कह� ना कह� Huppme.com क� भी reach बढ़ी। 

उनक� website पर tra�c आया और ब�त सारे लोग� 

को उनक� website और उनके product के बारे म� पता 

चला और लोग� को वो product पसदं भी आया और उस े

use करना भी श�ु िकया। 



इसी तरह एक इसंान है �जनका नाम Varun Agarwal 

है। 

उ�ह�न ेInkTalks के अदंर एक ऐसा Talk िदया �जसके 

अदंर उ�ह�न ेउनक� life क� परूी journey बताई िक 

उ�ह�न ेlife म� �या-�या सीखा और उसके बाद उनका जो 

startup है Alma Mater के नाम स ेवो भी एक दम स े

media coverage पर आ गया और ब�त कुछ �आ 

और उनका startup grow हो गया। 

अगर आपको YouTube के through अपनी 

Entrepreneurship के Goal को complete करना 

है तो इसके �लए दो strategy है: 

पहली strategy है िक अपन ेproduct को, अपनी 

service को, अपनी website को promote करत े�ए 

या िफर उस पर एक amazing video बनाओ �जसको 

लोग share करे। 



दसूरी strategy यह है िक अगर आप already एक 

content creator हो और आप एक Entrepreneur 

बनना चाहत ेहो तो उस चीज़ को भी आप pursue कर 

सकत ेहो �जसम ेअगर म� अभी आपको कुछ common 

example बताऊँ तो Bhuvan Bam from 

youthiapa.com। 

उ�ह�न ेन ेभी अपना एक merchandise का, कुछ 

T-shirts का और एक ऐसी website को launch 

िकया जो कह� न कह� bewaqoof.com क� 

competition म� है। 

�जसम ेउ�ह�न ेYouth को target करके ऐसी चीज़� बनाई 

जो उनके daily routin म� काम आती है जैस े

T-shirts, Gogles etc. 

इसी तरह अगर आप बात करो Logan Paul क� जो िक 

एक ब�त बड़ ेcreator है, इ�ह�न ेMaverick नाम स े



अपना एक Brand श�ु िकया,�जसके अदंर वो अपनी 

Brand क� काफ़� सारी चीज़� बचेत ेहै। 

इसी तरह one of my favourite YouTuber that 

is Roman Atwood 

इनक� कहानी भी ब�त ही interesting है इ�ह�न े

Smile More के नाम स ेअपना एक परूा platform 

launch िकया और म�न ेउनक� एक video देखी थी उस 

video के अदंर उ�ह�न े20 हज़ार frigid spinner 

खरीदे और हर frigid spinner को उ�ह�न ेएक 

unique नबंर िदया। 

अपन ेखदु के sign िदए और जैस ेही उ�ह�न ेएक video 

बनाई िक ऐस े20 हज़ार ही frigid spinner है �जन पर 

मरेा sign है और एक unique collection ह� तो 

हाथ�-हाथ देखत ेही देखत ेउनके जो 20 हज़ार frigid 

spinner थ ेवो िबक गए। 



काफ़� सारे YouTubers है जैस ेPewDiePie अपनी 

application launch करत ेहै और एक दम स ेउनक� 

application पर millions म� download हो जात े

है। 

अगर आपका भी कुछ idea है और आप एक 

influencer हो तो आपके idea को भी एक दम स े

reach िमलन ेम� YouTube के through help 

िमलती है। 

आप लोग भी अपन ेEntrepreneur वाल ेgoal को as 

a creator complete कर सकत ेहो �य�िक �जसके 

पास जनता है और �जसके पास crowd है वो कुछ भी कर 

सकता है। 

आपन ेएक बार crowd बना �लया उसके बाद आप य े

सोचो िक आप उनक� कौनसी problem को solve कर 

सकत ेहो और उस problem के solution को as a 



service या िफर as a product market म� लकेर 

आओ, उस चीज़ स ेआप अपन ेstartup को, अपन ेidea 

को एक अ�छी direction म� ल ेजा सकत ेहो। 

अभी recently य ेचीज़ trend भी चल रही है िक काफ़� 

सारे YouTubers अपन ेideas को लकेर आ रहे है। 

हर content creator के िदमाग़ म� य ेidea होता है और 

एक idea जो होता है वो एक ऐसी common चीज़ है िक 

जो इसंान एक �र�शा भी चला रहा होता है तो उसके िदमाग़ 

म� भी एक million dollar का idea हो सकता है। 

लिेकन जो चीज़ यहा ँपर matter करती है वो है उस चीज़ 

का या उस idea का excution, उसक� marketing, 

उसक� right position और उसस ेrelevent 

audience तक प�ँचना। 



अगर आप भी एक content creator हो �जसके पास 

audience है तो य ेकाम आपके �लए ब�त आसान हो 

जाता है। 

आप लोग� को बस एक अ�छा-सा product, service 

या एक अ�छी सी application बनानी है जो उन लोग� 

क� problem solve करे, जो लोग आपस े

connected है और आप उनको help करोग ेतो 

universe आपक� help करेगा। 

आप लोग सोचो िक आप ऐसा �या कर सकत ेहो �जसस े

आप लोग भी as a YouTuber, as a content 

creator और एक Entrepreneurship क� 

journey म� कह� न कह� boost कर सकत ेहो और 

अपना एक level upgrade कर सकत ेहो। 

आप लोग बस श�ुआत करो �य�िक जब आप श�ुआत 

करोग ेतो ब�त कुछ हो सकता है आप लोग miracles 



कर सकत ेहो, मरेी Best Wishes आप सब लोग� के 

साथ है। 

Chapter 16: List Of Case Studies 

YouTubeSutra के इस chapter म� म� आपको बतान े

वाला �ँ कुछ अलग-अलग YouTubers क� ऐसी Case 

Studies, �जस ेपढ़न ेके बाद आपके िदमाग़ म� य ेसब 

ideas आय�ग ेिक कैस ेchannel बड़ा बनता है और कैस े

उसक� growth होती है? 

इस दिुनया के �जतन ेभी YouTubers है, उनम ेस ेहर 

YouTuber क� life म�, हर YouTuber के channel 

पर एक ऐसी video होती है जो उसके channel को 

बदलती नह� पलट देती है। 

म� आपको बतान ेवाला �ँ कुछ ऐस ेYouTubers के बारे 

म� �जनको म�न ेobserve िकया है। 



सबस ेपहल ेहम बात करत ेहै India के number one 

YouTuber Bhuvan Bam क�। 

Bhuvan Bam क� life म� जब BB Ki Vines 

channel श�ु �आ था और जब Viral �आ था तो उस 

channel के Viral होन ेस ेपहल ेवो लगभग 15 स े16 

videos अपन ेchannel पर डाल चकेु थ ेलिेकन उसके 

बाद तभी उनक� एक video आती है "Valentine's 

Week Hutiyapa", जो िक February के 

Valentine week म� आती है। 

हालािँक उनक� हर video पर अ�छे views आ रहे थ े

और उनका channel भी अ�छे-स ेgrow कर रहा था 

लिेकन वो जो कहत ेहै ना िक J curve या िफर एक 

massive growth, वो वाली growth उनको इस 

video स ेिमली। 



इस growth का reason �या था तो इसम� सबस ेपहला 

reason तो य ेिक उस video का content ब�त अ�छा 

था �य�िक अ�छा content ही आपके channel क� 

growth करवाता है, और दसूरा reason �जसन ेइस 

चीज़ को support करा वो right timing था। 

एक तरह स ेय ेभी कह सकत ेहै िक right timing न े

उनके channel के �लए catalyst का काम िकया 

�जसस ेreaction ज�दी होता है और इसी तरह एक 

right timing पर right video डालन ेस ेउनका 

channel right क� direction म� आग ेबढ़ गया। 

इसके बाद हम बात करत ेहै Carryminati �जनका 

roasting category के अदंर एक ब�त बड़ा नाम है। 

Carryminati भी अपन ेchannel पर कुछ videos 

डाल चकेु थ ेऔर उनका channel भी धीरे-धीरे grow 

कर रहा था। 



लोग भी य ेदेख कर हैरान थ ेिक य ेकौनसा नया बदंा आ 

गया है, जो background म� gaming का नाम डालकर 

लोगो को roast और उनक� insult एक ब�त ही 

sarcasm और ब�त ही अ�छे तरीके स ेकर रहा है। 

उस व�त उ�होन ेBhuvan Bam को roast िकया था, 

BB Ki Vines उस time पर YouTube पर सबस े

trending topic चल रहा था। 

जैस ेही उ�ह�न ेBhuvan Bam को roast िकया और 

�य�िक उस video का content भी अ�छा था तो उस 

video का watchtime भी अ�छा रहा और वो video 

viral �ई। 

हालािँक उनको initially hate भी झलेनी पड़ी, लोग 

उनको comment म� भी बरुा-भला बोल रहे थ,े video 

को dislike कर रहे थ ेलिेकन जब Bhuvan Bam न े

खदु उस video को Tweet करके appriciate िकया 



तो उसके बाद स ेसारी hate ख़�म हो गयी और 

Carryminati पर लोग� क� attention आ गयी और 

इस तरह स ेCarryminati क� life और उनका 

YouTube channel बदला नह� पलट गया। 

अब तीसरे बड़ ेYouTuber क� अगर म� बात क�ँ 

Technical Guruji जो िक tech category म� आत े

है। 

Technical Guruji का channel भी काफ़� अ�छा 

चल रहा था तभी suddenly मोदी जी न ेannounce 

िकया िक "िम�� आज रात 12 बज ेस ेएक हज़ार और पाचँ 

सौ के नोट ban हो जाय�ग"े। 

उ�ह�न ेउस व�त �या िकया वो ज�दी स ेRBI क� 

website पर गए और देखा िक दो हज़ार का नोट कैसा 

िदखता है और उ�ह�न ेउसका exact उसी size का 

printout िनकाला �जस size का नोट होता है और 



उ�ह�न ेfront और back side स ेउस नॉट क� print 

को िचपका िदया और उस पर video बना दी िक  "ऐसा 

िदखता है दो हज़ार का नोट।" 

उस व�त �य�िक Jio भी आ चकुा था और उसका 

content भी अ�छा था तो उनक� वो video एक 

massive level पर गयी और उनके channel पर 

ब�त अ�छे स ेgrowth �ई। 

एक YouTuber है उनका नाम है Prince Chandra 

जो िक tech और gadgets स ेrelated videos बनात े

है। 

Prince Chandra को श�ुआत म� कुछ idea नह� था 

िक कैस ेChannel grow होता है और कैस ेउसक� 

engagement बनानी होती है? 

उनको तक़रीबन 7 स े8 महीन ेहो चकेु थ ेYouTube पर 

video publish करत े�ए और उ�ह�न ेउस time तक 



लगभग 150 के आस-पास videos अपन ेchannel पर 

publish कर दी थी और उन videos पर िसफ़�  700 स े

800 views आत ेथ।े 

उस व�त तक उनके channel पर 2 स े3 हज़ार 

subscribers थ।े 

उसके बाद दीपावली वाल ेिदन उ�ह�न ेकुछ observe 

िकया िक अब वो िकस topic पर video डाल े�य�िक 

150 videos डालन ेके बाद एक बार ऐसा हो ही जाता है 

िक समझ नह� आता िक अब िकस topic पर video 

बनाय।े 

ऐस ेही observe करत-ेकरत ेउ�ह�न ेदेखा िक 

YouTube पर application के reviews वाली 

videos ब�त �यादा trend म� चल रही थी और उस 

time म� �हदी म� application के review ब�त कम 

लोग करत ेथ।े 



इसी topic को लकेर उ�ह�न ेtop 10 application क� 

video �हदी म� बनाई और उस ेpublish कर दी। 

उ�ह�न ेजब 4 घटें बाद उस video के statistics 

check िकय ेतो उस व�त तक उस video पर 1 हज़ार 

views आ गए थ ेऔर वो य ेदेख कर खशु भी थ ेिक �जतन े

views उनके परेू िदन म� नह� होत ेथ ेउसस े�यादा उनके 4 

घटंो म� हो गए। 

इसके बाद जब वो सबुह उठे और उ�ह�न ेदेखा िक उस 

video पर लगभग 3.5 लाख views थ ेऔर एक ह�त ेके 

अदंर उनके channel पर 3 हज़ार स े9 हज़ार 

subscribers हो गए थ।े 

उसके बाद स ेउ�ह�न ेइसी content को लकेर video 

बनाना श�ु कर िदया और अब उनके भी अ�छे 

subscribers है। 



अब आप लोग� य ेसब जानन ेके बाद य ेसीखना है िक जो 

भी चीज़ market म� चल रही है, उसी को लोग� तक 

प�ँचाना है, जो लोग� क� demand है उसी क� उनको 

supply देनी है। 

आप भी observe करो क� market म� �या चीज़ चल 

रही है, लोग िकस चीज़ क� demand कर रहे है और 

िकस चीज़ के बारे म� जानना चाहत ेहै? 

इस तरीके स ेआपके channel को attention और 

आपक� video को views िमल�ग ेऔर आपका 

channel भी grow कर सकता है। 

आपको mindset �या रखना है जैस ेिक PewDiePie 

v/s T-series भी काफ़� �यादा चला था, �जसम े

PewDiePie न ेT-series और India के ऊपर एक 

distract िनकाला था। 



आप इस चीज़ के ऊपर भी video बना सकत ेहो, आपको 

बस अपन ेआस-पास के environment को observe 

करना है िक अभी �या चल रहा है, लोग िकस बारे म� 

सोचत ेहै अगर आप उस बारे म� video बनाओग ेतो उस 

पर अ�छे views आय�ग।े 

म�न ेHoney Singh का एक interview देखा था 

�जसम� उसन ेबताया था िक वो भसे बदलकर, ऐस ेही 

gathering म� लोग� के बीच म� बैठा करत ेथ।े जब एक 

sunsession �आ करता था, जहा ँपर आज का youth 

बैठता है और आकर बात� करता है तो वो उन सब चीज़� को 

बैठकर सनुत ेथ।े 

उन बात� को note करत ेथ ेऔर िफर उ�ही words को 

उ�ही slangs को, उ�ही problems को अपनी video 

के अदंर Rap क� तरह adress करके videos बनात ेथ े

और िफर उस पर उ�ह� लोग� का �यार िमलता था। 



हम� भी कुछ इसी तरह करना है, ऐसा ही mindset रखना 

है �य�िक ultimately हम लोग content अपन े�लए 

बना रहे है और अपन ेpassion को follow कर रहे है 

लिेकन हम य ेcontent दे िकसको रहे है वो हम दे रहे है 

जनता को, तो हम� जनता को खशु करन ेके �लए उनके 

according ही content बनाना होगा। 

इसके अलावा आप लोग खदु भी िदमाग़ लगाओ �य�िक 

वो content आपको खदु को ही बनाना है, हम लोग 

आपको suggest कर सकत ेहै आपको motivate कर 

सकत ेहै लिेकन आप ही वो इसंान हो �जसको video 

बनान ेहै, �जसको उस video को shoot करना है, edit 

करना है, record करना है तो बस �को मत हर ह�त ेकम 

स ेकम एक video बनात ेजाओ और देखो िक आपका 

channel कैस ेgrow करता है। 



Wish you all the very best, mei Shakeel 

CoolMitra se apke sapno ko support karta 

hoon. 


